
مجلة تنمية الرافدين
  

توجهات المستهلكين لشراء السلع الاستهلاكية دراسة تحليلية لآراء عينة من مستهلكي سلعة معمل ولدي اسم المقال: 
أ.د.م. جرجيس عمير عباس، م.م. منذر خضر المهتدي اسم الكاتب: 
https://political-encyclopedia.org/library/3097 رابط ثابت: 

 03+ 05:53 2026/04/13 تاريخ الاسترداد: 

الموسوعة السياسيّة هي مبادرة أكاديمية غير هادفة للربح، تساعد الباحثين والطلاب على الوصول واستخدام وبناء مجموعات أوسع من
المحتوى العلمي العربي في مجال علم السياسة واستخدامها في الأرشيف الرقمي الموثوق به لإغناء المحتوى العربي على الإنترنت.

لمزيد من المعلومات حول الموسوعة السياسيّة - Encyclopedia Political، يرجى التواصل على 
info@political-encyclopedia.org 

استخدامكم لأرشيف مكتبة الموسوعة السياسيّة - Encyclopedia Political يعني موافقتك على شروط وأحكام الاستخدام 
 https://political-encyclopedia.org/terms-of-use المتاحة على الموقع

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

 

  تم الحصول على هذا المقال من موقع مجلة تنمية الرافدين كلية الإدارة والاقتصاد / جامعة الموصل ورفده في مكتبة
الموسوعة السياسيّة مستوفياً شروط حقوق الملكية الفكريّة ومتطلبات رخصة المشاع الإبداعي التي ينضوي المقال تحتها.

https://tanmiyat.uomosul.edu.iq
https://tanmiyat.uomosul.edu.iq
https://political-encyclopedia.org/library/3097
mailto:info@political-encyclopedia.org
https://political-encyclopedia.org/terms-of-use
http://www.tcpdf.org


// ________________________________//

-
-

jarjeesabbas@yahoo.com

-
-

com.yahoo@2002nas_Memo

        

             

         .     

  :  

    

     :                          

.    

SPSS VER10.0

                        

.

                        

              

.

THE TRENDS OF THE CUSTOMERS TO BUY CONSUMING

GOODS AN ANALYTICAL STUDY TO THE OPINIONS OF A

SAMPLE OF WALADI FACTORY CONSUMERS’ GOODS

Jarjis U. Abbas (PhD)
Assistant Professor

Munther Kh. Al - Muhtady
Assistant Lecturer

Collage of Administration and Economics Collage of Administration and Economics

ABSTRACT

The research aims at investigating the main trends lead consumers to buy goods,

which considered as a main output for Waladi Factory. These produced clothes offer read

benefits to the consumers. The research has questioned several issues regarded to the

relationship between the design of the good and the buying decision, as well as the

satisfaction of the good (being of the best quality) and the buying decision also.
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The suppositions of the research have come to confirm the aims through relying on the

ideas of a sample of (185) persons who frequently shopped Waladi Factory. The analysis

has done by SPSS.VER10.0 program and the results involve many standards, as the

frequencies, medians, and the deviations.

The research has come to the main conclusion that Waladi Factory is producing

several kinds of goods relevant to the needs and the desires of the consumers in the clothes

market of the city of Mosul.
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