
مجلة تنمية الرافدين
  

موقف المرتادين من خدمات المنشآت الخدمية الصحية دراسة ميدانية لمستشفى الخنساء التعليمي في مدينة الموصل اسم المقال: 
أ.م. نافع ذنون حميد الدباغ اسم الكاتب: 
https://political-encyclopedia.org/library/3145 رابط ثابت: 

 03+ 05:28 2025/06/15 تاريخ الاسترداد: 

الموسوعة السياسيّة هي مبادرة أكاديمية غير هادفة للربح، تساعد الباحثين والطلاب على الوصول واستخدام وبناء مجموعات أوسع من
المحتوى العلمي العربي في مجال علم السياسة واستخدامها في الأرشيف الرقمي الموثوق به لإغناء المحتوى العربي على الإنترنت.

لمزيد من المعلومات حول الموسوعة السياسيّة - Encyclopedia Political، يرجى التواصل على 
info@political-encyclopedia.org 

استخدامكم لأرشيف مكتبة الموسوعة السياسيّة - Encyclopedia Political يعني موافقتك على شروط وأحكام الاستخدام 
 https://political-encyclopedia.org/terms-of-use المتاحة على الموقع

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

 

  تم الحصول على هذا المقال من موقع مجلة تنمية الرافدين كلية الإدارة والاقتصاد / جامعة الموصل ورفده في مكتبة
الموسوعة السياسيّة مستوفياً شروط حقوق الملكية الفكريّة ومتطلبات رخصة المشاع الإبداعي التي ينضوي المقال تحتها.

https://tanmiyat.mosuljournals.com/journal/about?lang=ar
https://tanmiyat.mosuljournals.com/journal/about?lang=ar
https://political-encyclopedia.org/library/3145
mailto:info@political-encyclopedia.org
https://political-encyclopedia.org/terms-of-use
http://www.tcpdf.org


// ________________________________//

-
–

Naffa'a Thanoon Hamied@yahoo.com

                  

                      

                               

     %   

                      

    .                      

                

                 

                

        

           

.

The Customer Attitude of Health Services Foundations

A Field Study on Al – Khansaa Teaching Hospital in Mosul City
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Abstract

Services emerged in different societies as common phenomenon nowadays. The

direction toward reducing expenditure on consumption goods is faced by increasing the

expenditure on other services in the stereotypical life. Likewise the global direction toward

marketing is however spotted to concern the services that are %70 of individual income are
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expended on different services. These services included medical treatment; insurance with

different aspects, education, tourism and annual test for all healthy person in Europe, the
needs which comes from the social requirements that involves medical check services for

marriage to the immunization in general. In these cases the person may find regulations for

services due to the increasing desire to avoid infections. The foundations of health services

are generally depend on the interchangeable dealing; as it is the idea that depends on the

marketing the need for health services.
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