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  ABSTRACT    

 

The study also aimed to: The degree of interest of graduate students at Tishreen University 

in political advertising. Statement of the impact of the TV political announcement on the 

electoral participation of graduate students in the elections of members of the People's 

Assembly. To reach some results that, if applied, can contribute to the development of the 

reality of political television advertising in the elections of the People's Assembly 

Methodology: Descriptive and analytical approach. Main findings of the study: There is no 

importance to members of the People's Assembly at Personal Advertising, Competitive 

Advertising, Educational Advertising. That lead to Negative impact about election process.  

There is no importance to members of the People's Assembly at provisional TV 

Advertising That lead to Negative impact about election process. There is no impact on the 

political participation of the TV advertisement of personal advertisement, competitive 

advertisement and educational advertisement on the electoral participation of graduate 

students at Tishreen University. The main recommendation was increase the mental picture 

of members of the People's Assembly, Study the  TV experience advertisement of some 

country like ( USA, India, France), Increase the TV experience advertisement of  members 

of the People's Assembly.        
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 الشعب في المشاركة الانتخابية سدور الاعلان التمفزيوني  السياسي  لأعضاء مجم
 الدراسات العميا في جامعة تشرينلطمبة 

 
 *بسام حسن زاىرالدكتور 

 **غزل صافيا 
 

 

(2020 / 1 / 21 ل للنشر في ب  ق   . 2012/  10/  31تاريخ الإيداع )  

 
  ممخّص 

ىدفت الدراسة إلى الآتي: تحديد درجة اىتمام طمبة الدراسات العميا بجامعة تشرين بالإعلان السياسي التمفزيوني في 
بيان تأثير الاعلان السياسي التمفزيون، عمى المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا في انتخابات اعضاء و  سورية.

إلى بعض النتائج التي من الممكن في حال تطبيقيا أن تساىم في تطوير واقع التوصل  مجمس الشعب في سورية.
الشعب. تم إتباع المنيج الوصفي التحميمي. وقد كانت أىم النتائج الاعلان التمفزيوني السياسي في انتخابات مجمس 

التي توصمت ليا الدراسة: عدم اىتمام أعضاء بالإعلان الشخصي والتنافسي والتثقيفي عبر التمفزيون مما يؤثر عمى 
الإعلان مجمس الشعب بعدم اىتمام أعضاء و  .مشاركة طمبة الدراسات العميا بالانتخابات واختيارىم بشكل سمبي

بشكل احترافي مما يؤدي إلى عدم اىتمام طمبة الدراسات العميا بجامعة تشرين بيذا الاعلان نتيجة  السياسي التمفزيوني
وعدم وجود أثر للإعلان الشخصي لأعضاء مجمس الشعب عمى المشاركة الانتخابية  عدم وجودىا أو جاذبيتيا.

أوصت الدراسة بالآتي: العمل عمى تشكيل الصورة الذىنية المرغوبة لأعضاء الييئة التدريسية في جامعة تشرين. وقد 
من قبل الناخبين من خلال تغيير طريقة التعامل والتفاعل مع الناخبين وحل مشاكميم، الاستفادة من  تجارب بعض 

ة اىتمام أعضاء الدول في مجال الاعلان السياسي التمفزيوني مثل) فرنسا، اليند، الولايات المتحدة الأمريكية(، زياد
 مجمس الشعب بالإعلان السياسي التمفزيوني وذلك لما ليذه الطرق من أثر عمى تحسين المشاركة الانتخابية

 
 : الاعلان التمفزيوني، الاعلان الشخصي، الاعلان التنافسي، الاعلان التثقيفي.الكممات المفتاحية

 
 

 

 

 

 
 

                                                           
 .سورية –اللاذقية  –جامعة تشرين  –كمية الاقتصاد  -قسم إدارة الأعمال -أستاذ  *

 .سورية –اللاذقية  –جامعة تشرين -قسم إدارة الاعمال –كمية الاقتصاد  –طالبة دكتوراه  **
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 مقدمة:
الحاضر دوراً ذو أىمية فعالة ومؤثرة في حياتنا، فلا يمكن تخيل يوما يمر بدون  الوقتيمعب الإعلان التميفزيوني في "

إعلان عن منتج أو نشاط ما، وفى ظل التطورات المختمفة سواء أكانت اقتصادية أم اجتماعية أم سياسية تغيرت معيا 
والخيال... ويعبر الإعلان مفاىيم وأنماط الإعلان التميفزيوني عما كان قديما، فبات يغمب عميو سرعة الإيقاع 

، التميفزيوني عن طبيعة المجتمع الذي أنتج فيو، فيو النافذة التي تطل من خلاليا مختمف الجنسيات عمى ذلك المجتمع
، ويأتي قوالبو الفنية والتقنيةوتتنوع أشكال الإعلان التميفزيوني، التي تستند عمى الخصائص المميزة لمتميفزيون وتستغل 

لقد  .ر أسموب الإعلان التميفزيوني الذي يجب استخدامو في مرحمة أولية من مراحل وضع الفكرة الإعلانيةأىمية اختيا
مكانياتيا  ركزت المؤسسات غير الربحية عمى أن تأخذ من الترويج السمعي أساليب واستراتيجيات حسب وضعيا وا 

الراىنة بقصد بموغ الغايات المرجوة. وتعد الأساليب المستخدمة من طرف الشخصيات والأحزاب السياسية نموذجاً عممياً 
يره لخدمة أىدافيا المختمفة من جية، وعن التطور الذي يكشف عن استعارة المؤسسة السياسية للأسموب الترويجي وتسخ

 لحق بمفيوم الترويج وتنوع أساليبو المختمفة عبر وسائل التواصل الاجتماعي وعبر التمفزيون والراديو والصحف..الخ، 
بمدان من أجل التي لجأ الييا العديد من السياسيين في مختمف ال اليامة والمؤثرةمن الوسائل ويعد الاعلان التمفزيوني 

 الترويج لدعايتيم الانتخابية والتواصل مع الناخب بشكل مباشر.
 الدراسات السابقة:

 [1]( بعنوان: الاعلان السياسي التمفزيوني ودوره في تحديد خيارات الناخب العراقي. 2011دراسة عبد الامير عباس حسين)

ات السياسية التمفزيونية العامة والخاصة دوراً أساسياً ركزت الدراسة غمى مشكمة أساسية وىي الآتية: ىل كان للإعلان
في بغداد. كما ىدفت الدراسة إلى الآتي: تحديد مفيوم  2010في تحديد خيارات الناخب العراقي في انتخابات عام 

التحميمي.  الاعلان التمفزيوني ومشاكمو، معرفة ماىية الاعلان السياسي وأنواعو واىدافو، المنيج المتبع: المنيج الوصفي
توصمت الدراسة إلى العديد من النتائج من اىميا الآتي: يوجد نسبة عالية من المشاركة في الانتخابات التشريعية في 

، إن اغمبية المشاركين في الانتخابات التشريعية قد تابعت الاعلانات السياسية %96وصمت إلى  2010بغداد عام 
التمفزيونية، إن قناة التمفزيون العراقية قد احتمت المرتبة الأولى بمشاىدة الاعلانات السياسية التمفزيونية لممرشحين من 

نات السياسية التمفزيونية عمى القنوات % من المشاركين في الانتخابات ان أغمب الاعلا48قبل عينة الدراسة، اكد 
 العربية الخارجية لم تكن محايدة.

  دراسةRamos (2015بعنوان ): Social Media as a Marketing Tool & its Impact on 

Politics 

 [2]) وسائل التواصل الاجتماعي كأداة تسويقية و وأثرىا عمى السياسية( 

تمحورت مشكمة الدراسة بالتساؤل الآتي: ما  أثر وسائل التواصل الاجتماعي عمى العممية السياسية. كما ىدفت الدراسة 
إلى : دراسة واقع وسائل التواصل الاجتماعي وأىميتيا، وتحديد دور وسائل التواصل الاجتماعي في العممية السياسية، 

ياة السياسية، ومقارنة نتائج الاستبيان الموزع في البمدين ومعرفة توجيات وبيان أثر وسائل التواصل الاجتماعي عمى الح
الأفراد في كلا البمدين)فرنسا، فنمندا(. المنيج المتبع: الوصفي. توصمت الدراسة إلى مجموعة من النتائج كالآتي: ىناك 

كلا البمدين، يوجد كم ىائل من اختلافات كبيرة بين توقعات المواطنين المستخدمين لوسائل التواصل الاجتماعي في 
السياسيين الذين يستخدمون وسائل التواصل الاجتماعي لمتواصل مع الأفراد قبل العممية الانتخابية، لا يتفاعل الناخبون 
بشكل كبير مع عممية الترويج السياسي في البمدين قبل العممية الانتخابية، يستقبل المواطنون رسائل الترويج السياسي 
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عندما لا توجد عممية انتخابية، لا يوجد اختلافات جوىرية بين المواطنين البرلمان والحكومة بإيجابية ويتابعونيا دائماً لأعضاء 
 في كلا البمدين في التعامل مع التسويق السياسي لمسياسيين.

  دراسةDavid Toniatti (2018) :بعنوان  Television Political Advertising and Election 

Results  
 [3] )الاعلان السياسي التمفزيوني ونتائج الانتخابات(

ركزت الدراسة عمى المشكمة الآتية:  ما أثر الاعلان السياسي التمفزيوني عمى نتائج الانتخابات في الولايات المتحدة 
بيان واقع الاعلان التمفزيوني السياسي في الولايات المتحدة وتحديد أثره عمى الأمريكية. كما ىدفت الدراسة إلى الآتي: 

خيارات الناخبين، إظيار التكاليف المادية لحملات الاعلان التمفزيوني التي يدفعيا كل حزب خلال فترة الانتخابات، 
مي. أىم النتائج التي توصمت ليا تحديد وسائل الاعلان التابعة لكل حزب والمحايدة. المنيج المتبع: الوصفي والتحمي

يوجد اثر كبير لشبكات التمفزة عمى تحديد خيارات الناخبين في كلا الحزبين الرئيسيين، لكل حزب من الاحزاب الدراسة: 
القنوات التمفزيونية المنافسة لأي المنافسة شبكات التمفزيون الداعمة لحممتو الانتخابية عبر التاريخ، لا يوجد تأثير يذكر 

من الحزبين عمى رأي الناخبين التابعين لأي حزب، ىناك متابعة لقنوات تمفزيونية محددة تيتم بالإعلان السياسي في 
 ولاية أمريكية وىذه الولايات معروفة بانتمائيا لأحد الحزبين المنافسين 38أكثر من 

  دراسةMelly Blaise  (2015 :بعنوان )The impact of political advertising on voting 

behavior: Empirical analysis in Switzerland TV.  :تأثير الدعاية السياسية عمى سموك التصويت(
 [4]دراسة تحميمية في التمفزيون السويسري( 

ركزت الدراسة عمى المشكمة الآتية: ما ىو تأثير الدعاية السياسية في التمفزيون عمى سموك الأفراد من الناخبين في 
تحديد أثر الدعاية السياسية عبر التمفزيون عمى سموك الناخبين، ودراسة واقع . كما ىدفت الدراسة إلى الآتي: التصويت؟

الدعاية السياسية لممرشحين في سويسرا عمى  شبكات التمفزيون، تحديد  نوع الدعاية الأكثر تأثيراً عمى الناخبين في 
الدراسة. كما توصمت الدراسة إلى مجموعة من النتائج من أىميا  سويسرا. وقد تم اتباع المنيج الوصفي التحميمي في

يوجد أثر لمدعاية السياسية التي يقوم بيا المرشحين في التمفزيونات المحمية عمى رأي وسموك الناخبين الآتي: 
ناخبين من الدعاية تنفذ عبر التمفزيونات الأىم والأكثر تأثيراً عمى الالسويسريين، كما أنو تعد الدعاية السياسية التي 

 السياسية التي تتم في وسائل أخرى.
 أوجو الشبو والاختلاف بين الدراسة الحالية والدراسات السابقة:

ة وبعض الدراسات السابقة يتركز الدراسة الحالتتشابو الدراسة الحالية مع الدراسات السابقة بعدة نقاط من اىميا الآتي:  
التمفزيون، كما تركز الدراسة الحالية وبعض الدراسات السابقة عمى أثر الدعاية السياسية عمى الدعاية السياسية عبر 

 عمى رأي الناخبين.
وتختمف الدراسة الحالية عن الدراسات السابقة في كونيا تركز عمى تأثير الدعاية السياسية لأعضاء مجمس الشعب 

تطرق تدراسات السابقة بمجتمع الدراسة وزمن الدراسة حيث لم السوري عبر التمفزيون، كما تختمف الدراسة الحالية عن ال
 أي من الدراسات السابقة لمجتمع الدراسة وزمن الدراسة الحالي. 

 مشكمة البحث  :
طمبة الدراسات العميا في جامعة تشرين، حيث  منمن خلال الدراسة الاستطلاعية التي قامت بيا الباحثة عمى عينة 

 قامت الباحثة
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وتمحورت أسئمة المقابمة حول مفيوم من طمبة الدراسات العميا في جامعة تشرين،  طالب 25بإجراء مقابمة أولية مع 
لأعضاء مجمس الشعب عمى المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا وقد كانت السياسي  الاعلان التمفزيونيوأىمية 

 أسئمة المقابمة الأولية كالآتي:
  مجمس الشعب في الترويج للانتخابات عبر الاعلانات التمفزيونية السياسية؟يقوم اعضاء ىل 

  ،ىل أثرت الاعلانات التمفزيونية السياسية لأعضاء مجمس الشعبفي حال مشاىدتك لإعلانات سياسية تمفزيونية 
 عمى مشاركتك في الانتخابات؟ بوضعيا الحالي

  السوريمع مرشحي مجمس الشعب كافية تمفزيونية تتوفر مقابلات ىل. 
 .ىل  تؤثر وسائل الاعلان التمفزيوني الخارجي عمى مشاركتك الانتخابية 

 وقد تبين لمباحثة الآتي:
 ضعف الاعلانات السياسية التي يقوم بيا اعضاء مجمس الشعب عبر القنوات التمفزيونية. -

 .في حال تواجدىا السياسية لأعضاء مجمس الشعبللإعلانات التمفزيونية متابعة طمبة الدراسات العميا  محدودية -
 عمى المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا. في حال توافرىا التمفزيونيةالسياسية عدم وجود اثر يذكر للإعلانات  -

 .في حال توافرىا ضعف تقديم المرشحين وبرامجيم الانتخابية من قبل القنوات التمفزيونية المحمية -
 القنوات الخارجية وعدم تأثيرىا عمى المشاركة الانتخابية.عدم متابعة  -

  وبناءً عمى الدراسة الاستطلاعية والاستعانة بالدراسات السابقة يمكن التعبير عن مشكمة البحث بالتساؤل الآتي:
عمى المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا في جامعة  في حال تواجده ىل يوجد تأثير للإعلان التمفزيوني السياسي

 ويتفرع عن التساؤل الرئيس التساؤلات الفرعية الآتية: تشرين
  عضاء مجمس الشعب في الترويج للانتخابات عبر الاعلانات التمفزيونية السياسية؟يقوم أىل 

 سياسية لأعضاء مجمس الشعب في حال تواجدىا؟ما درجة متابعة طلاب الدراسات العميا للإعلانات التمفزيونية ال 

 عمى المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا ؟ في حال تواجده ىل يوجد تأثير للإعلان الشخصي 

 عمى المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا ؟ في حال تواجده ىل يوجد تأثير للإعلان التنافسي 

 عمى المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا ؟ في حال تواجده ىل يوجد تأثير للإعلان التثقيفي 

 :فرضيات البحث 
التمفزيوني عمى السياسي تنطمق الدراسة من الفرضية الرئيسية الآتية: لا يوجد تأثير ذو دلالة احصائية للإعلان 

 ات الفرعية الآتية:المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا بجامعة تشرين. ويتمحور عنيا الفرضي
 :لاعلان ا وبينعضاء مجالس لأ الاعلان الشخصي الحالي يوجد اختلافات جوىرية بين.لا الفرضية الفرعية الأولى

 .أعضاء مجمس الشعب الشخصي الواجب أن يقوم بو
  :الاعلان  لا يوجد اختلافات جوىرية بين الاعلان التنافسي الحالي لأعضاء مجالس وبينالفرضية الفرعية الثانية

 .التنافسي الواجب أن يقوم بو أعضاء مجمس الشعب
  :لا يوجد اختلافات جوىرية بين الاعلان التثقيفي الحالي لأعضاء مجالس وبين الاعلان الفرضية الفرعية الثالثة

 .التثقيفي الواجب أن يقوم بو أعضاء مجمس الشعب
  احصائية بين الاعلان الشخصي وبين المشاركة الانتخابية لطمبة يوجد علاقة ذو دلالة : لا الرابعةالفرضية الفرعية

 الدراسات العميا بجامعة تشرين.
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  يوجد علاقة ذو دلالة احصائية بين الاعلان التنافسي وبين المشاركة الانتخابية لطمبة : لا الخامسةالفرضية الفرعية
 الدراسات العميا بجامعة تشرين.

  يوجد علاقة ذو دلالة احصائية بين الاعلان التثقيفي وبين المشاركة الانتخابية لطمبة : لا السادسةالفرضية الفرعية
 الدراسات العميا بجامعة تشرين.

 
 أىمية البحث و أىدافو :

 أىداف البحث:
 تتحدد أىداف البحث بالآتي:  
 .دراسة واقع الاعلان السياسي التمفزيوني لأعضاء محمس الشعب السوري 

  في حال تواجده طمبة الدراسات العميا بجامعة تشرين بالإعلان السياسي التمفزيونيتحديد درجة اىتمام. 
 .بيان تأثير الاعلان السياسي التمفزيون عمى المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا في انتخابات اعضاء مجمس الشعب 

 يقيا أن تساىم في تطوير واقع الاعلان التمفزيوني الوصول إلى بعض النتائج التي من الممكن في حال تطب
 السياسي في انتخابات مجمس الشعب.

  أىمية البحث:
الاعلان السياسي التمفزيوني وأثره عمى تكمن أىمية ىذا البحث في أىمية الموضوع الذي يعالجو، فيو يركز عمى  

، وبالتالي فإن أىميتو تتضح في الجانبين الشعبمشاركة طمبة الدراسات العميا في جامعة تشرين في انتخابات مجمس 
 الآتيين:

 بالتالي يمكن ليذا الاعلان السياسي التمفزيوني: كونو من البحوث القميمة في سورية التي تناقش الأىمية العممية ،
مقترحات البحث أن يسيم في التعمق أكثر في موضوع البحث لتغطية كافة جوانبو، ىذا بالإضافة إلى ما سيقدمو من 

 .الاعلان السياسي التمفزيون في سوريةمن الممكن أن تؤدي إلى تحسين واقع 
 للإعلان السياسي التمفزيوني لأعضاء مجمس الشعب : يسعى البحث إلى تحميل الواقع الفعمي الأىمية العممية

 .عمى المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا في جامعة تشرينوبيان أثره  السوري 
 

 منيجية البحث:
، بالاعتماد عمى مجموعة من الكتب القائم عمى وصف وتحميل المتغيرات المنيج الوصفي التحميمي اتبعت الباحثة

، كما تم تصميم استبانة وتوزيعيا عمى عينة من السياسي التمفزيوني بالإعلانالمتعمقة والدراسات والتقارير ذات الصمة 
، والاعتماد عمى مقياس ليكرت الخماسي ، كما تم تحميل البيانات باستخدام تشرينطمبة الدراسات العميا في جامعة 

 .SPSSبرنامج 
 تشمل حدود البحث الآتي:حدود البحث: 

 طمبة الدراسات العميا في جامعة تشرينمى عينة من جمع البيانات عن طريق توزيع استبانة ع الحدود الزمنية: تم ،
 جامعة تشرين.الحدود المكانية:  .2019في عام  

 :المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العمياالمتغير التابع  متغيرات الدراسة. 
 .التالية)الشخصية، التنافسية، التثقيفية( متمثلًا بالأبعاد الثالثة الاعلان السياسي التمفزيونيالمتغير المستقل: 
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 الإطار النظري:
 أولًا: مفيوم الاعلان التمفزيوني:

، وللإعلان أىمية متزايدة في يومنا الحالي نتيجة لتطرقو لمعظم في مجال التسويق أحد الأنشطة الرئيسة يعد الاعلان
المواضيع السمعية والخدمية، ولقد تطور الاعلان ليشمل العديد من المجالات في يومنا الحالي منيا النواحي الطبية 

اظيرت العديد من الدراسات عن درجة تأثير الاعلان  والنواحي الاجتماعي، بالإضافة إلى النواحي السياسية، حيث
 التمفزيون عمى المشاركة في الانتخابات السياسية في العديد من البمدان.

 عمى والمسموعة المرئية الإعلانية الرسائل إذاعة أو نشر إلى تؤدي التي النشاطات نواحي مختمف" بأنو الإعلان يعرف

 [5]."عنيا المعمن المنشآت أو الأشخاص من الحسنة الأفكار قبول أو معينة خدمات أو سمع شراء عمى بغرض حثو الجميور،

 الإعلام ىما أساسيان ىدفان لو والإعلان والأفكار، والخدمات لممنتجات التسويق عممية في رئيسية أداة الإعلان: بأنو كما يعرف

 إلى إرساليا أو بثيا أو نقميا يتم منتجاتيا، أو مؤسسة عن شخصي غير لاتصال مدفوع شكل أنو كما .والإقناع

  [6] .المختمفة الإعلام وسائل عبر الجميور
 ثانياً مفيوم واىمية الاىلان التمفزيوني السياسي:

في وقتنا الحالي نتيجة  السياسي أكثر أنواع  الاتصال السياسي تأثيراً عمى الأفراد والمجتمعاتالتمفزيوني يمثل الاعلان 
وعمى امتداد التاريخ الحديث استخدم العديد من القادة  وزيادة عدد القنوات التمفزيونية بشكل كبير. التكنموجيالتطور 

الاعلان السياسي لتمبية طموحاتيم سواء بشكل ايجابي ام سمبي، فقد كان ىتمر يركز بشكل كبير عمى الاعلانات 
 [7]مواطنين في بعض الاحيان وعمى  أعدائو في أحياناً اخرى.غير صحيح لمتأثير عمى التمفزيونية التي تنشر اخباراً ال

واليند عمى الاعلان  والمانياتركز اكبر الأحزاب السياسية في العديد من دول العالم مثل امريكا وبريطانيا وفرنسا 
السياسي عبر التمفزيون بشكل كبير لما لو من أثر عمى قارا المواطنين في المشاركة الانتخابية واختيارىم، وغالياً ما 
يؤثر الاعلان السياسي التمفزيوني عمى قرار نسبة كبيرة من الناخبين في ىذه الدول، حيث توفر ىذه الاعلانات قدراً 

 [8]عن المرشحين يرعب الناخب في معرفتو. من المعموماتمعيناً 
العممية الاتصالية التي يدفع فييا المصدر مقابل ما يتاح لو من فرصة في ويعرف الاعلان السياسي التمفزيوني بأنو: 

وسيمة اعلامية ينشر بيا رسائمو السياسية الموجية إلى الجماىير بيدف وغاية محددة من اجل التأثير عمى قراراتيم 
قناعيم بفكره وبرامجو.   [9]الانتخابية وا 

زيون يمكن أن يعرف بالشكل الآتي: أداة ىامة من ادوات التسويق مما سبق ترى الباحثة أن الاعلان السياسي التمف
السياسي مدفوعة الأجر، ييدف إلى حث الناخبين عمى قبول افكار واختيار مرشحين في مختمف الانتخابات التي تجري 

 في بمد ما.

 ثالثاً: أىداف الاعلان السياسي التمفزيوني:
 [10]: ييدف الاعلان السياسي التمفزيوني غمى الآتي

 .تعريف الناخبين بميزات وصفات وخصائص المرشح المستقل أو الكتل النيابية المرشحة 

 .توضيح ميزات وصفات البرامج الانتخابية لممرشحين 

 .مواجية حملات الدعاية الانتخابية لمكتل والأفراد المنافسين 

 .تحسين الصورة الذىنية لممرشح الحالي للانتخابات 

  المرشح الحالي والمرشحين المنافسين.بيان الفرق بين 
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 .ايجاد ولاء لممرشح من خلال تكرار الاعلانات بشكل يومي لأكثر من مرة 

 .التأثير عمى القرار الانتخابي لمناخبين وجذب ناخبين جدد لممرشح 

 .تصحيح المعمومات الخاطئة عن المرشح وخصوصاً التي تنشرىا الحملات الاعلانية لممرشحين المنافسين 
ترى الباحثة إن اليدف الأساسي من الاعلان التمفزيوني يكمن في الوصول إلى أكبر شريحة ممكنة من الناخبين في و 

يصال صفات وخصائص وقوة المرشح لمناخبين، حيث ما زال التمفزيون الأداة الاكثر تأثيراً في قرار  الوقت الحالي، وا 
 الناخبين في الوقت الراىن.

 السياسي التمفزيوني:رابعاً: أنواع الاعلان 
يصنف الاعلان السياسي التمفزيوني إلى العديد من الأصناف والأقسام المختمفة وفقاً لممرجعيات المتعمقة بالموضوع، 
حيث يسعى المختصون في ىذا المجال إلى ابتكار أنواع جديدة ومختمفة تسعى لمتأثير برأي الناخبين ودفعيم لممشاركة 

 [12]،  [11]بمدانيم، ومن أىم طرق التقسيم المتبع الطريقة الآتية: بالعممية الانتخابية في 

 ويركز عمى الصفات : الاعلان الشخصي:  ويشمل الاعلان الايجابي والتذكيري والاقناعي والصورة الذىنية
 الشخصية لممرشح أو لأعضاء الكتل النيابية ويقسم إلى الآتي:

 صورتو الشخصية وربط اسمو بإنجازات محددة. الاعلان الايجابي: وفيو يسعى المرشح لتعزيز -

 الاعلان التذكيري: ويركز عمى تذكير الناخب بمزايا المرشح الاجتماعية والاقتصادية والسياسية. -

 الاعلان الاقناعي: وييدف لا قناع الناخبين بأىمية المرشح  من خلال الميزات وعناصر الجذب. -

 ب بالمرشح السياسي عاطفياً من خلال التذكير بالافعال الحسنة لممرشح.يركز عمى ربط الناخاعلان الصورة الذىنية:  -
 ويركز عمى المنافسة بين سي و السمبي أو اليجومي و القضية: الاعلان التنافسي: ويشمل الاعلان التناف

 المرشحين ويقسم إلى الآتي:

 يمتمكو المرشحين الاخرين وأفضميتو عمييم.ويعتمد عمى اظيار ايجابيات المرشح ومقارنتو مع ما الاعلان التنافسي:  -

 وييدف لربط اسماء المرشحين المنافسين بسياسات فاشمة والترويج السمبي ليم. :أو اليجومي الاعلان السمبي -

 بركز عمى درجة اىتمام المرشح بالقضايا الجوىرية التي ييتم بيا الناخب وطرق تمبيتيا. اعلان القضية: -
  ويركز عمى تثقيف الناخبين ويقسم إلى الآتي:: المتعددالاعلان التثقيفي: ويشمل الاعلان التثقيفي و التوجيو و 

يجابييا.الاعلان التثقيفي:  -  يركز عمى تثقيف الناخبين بأىمية البرامج الانتخابية لممرشح وا 

 متعبير عن رأييم واختيار مرشحييم.يسعى لرفع مستوى الوعي السياسي لدى الناخبين لدفعيم ل اعلان التوجيو: -

 لا يشمل شخص واحد بل قائمة مؤلفة من حزب أو عدة احزاب. الاعلان المتعدد: -
وترى الباحثة إن اكثر أنواع الاعلان السياسي التمفزيوني انتشاراً ىي الاعلان التذكيري والاقناعي والصورة الذىنية 

مزايا وخصائص المرشح والتذكير بيا من جية وبيان درجة قوتو من ، حيث تركز ىذه الأنواع عمى إظيار والتنافسي
 حيث المنافسة مع المرشحين الآخرين.

 خامساً: مفيوم وأىمية المشاركة الانتخابية:
يعد التصويت وسيمة ىامة وأساسية يمكن للأفراد من خلاليا التأثير عمى القرارات الحكومية. والتصويت ىو قيام الفرد 

 .المرشحين لتمثيمو في الييئات المنتخبة التي تتولى إعداد القوانين أو في بعض مناصب اتخاذ القراراتباختيار أحد 

غالبا ما يجري التصويت ضمن عممية انتخاب تتم عمى المستوى الوطني أو المقاطعة. ومن الجدير بالانتباه أن و 
 .خابات المتعمقة بالييئات الوطنية أو الإقميميةالانتخابات المحمية أو عمى مستوى البمديات تعد بذات أىمية الانت
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إن أىمية المشاركة الانتخابية تكمن في أىمية شعور الناخب بمدى تأثير صوتو الانتخابي في العممية الانتخابية، وكمما 
اً وطنياً كان لصوت الناخب في العممية الانتخابية تأثيراً قوياً. كما أن المشاركة في الانتخابات النيابية تعد واجب

دستورياً، يتطمب مشاركة الجميع،. وكما أن لممشاركة الانتخابية أىمية كبرى تدل عمى وجود وعي سياسي   واستحقاقاً 
واجتماعي يتشكل تدريجيا داخل المجتمع، كما إن المشاركة الانتخابية تعني أن المواطن يدرك أىمية دوره والتزامو تجاه 

كيف يختار المترشح صاحب البرنامج الانتخابي الأفضل، ويحدد أولوياتو وفقاً لطموحاتو العممية الانتخابية، وأنو يعرف 
 [13]ورؤيتو الخاصة،.

 
 النتائج والمناقشة:

 في جامعة تشرين: طمبة الدراسات العميا الدراسة الميدانية عمى 
تأثير الاعلان السياسي  سؤال بغية دراسة وثمانية وعشرينمن أربعة أقسام  ةقامت الباحثة بتصميم استبانة مؤلف

من ولمتأكد ، التمفزيوني عمى المشاركة الانتخابية في انتخابات مجمس الشعب لطمبة الدراسات العميا في جامعة تشرين
) كمية الاقتصاد، طالب دراسات عميا في جامعة تشرين 25عمى عينة أولية مكونة من  وتم توزيعصحة الاستبيان 

غية معرفة مدى وضوح وسيولة الأسئمة الموجية في الاستبانة بالنسبة لعينة الدراسة، وبعد استرجاعيا تم ب. اليندسة(
طالب دراسات  375إجراء التعديلات المناسبة عمى الأسئمة، ووزعت الاستمارة عمى عينة )عشوائية بسيطة( مؤلفة من 

، حيث بمغ عدد % من مجتمع الدراسة10بنسبة  طالب دكتوراه( 40طالب ماجستير و 335)عميا في جامعة تشرين
ماجستير،  3380طالب دراسات عميا) 3727 في جامعة تشرين 2019طلاب الدراسات العميا المسجمين في عام 

كمية تتضمن برامج  18كميات ومعاىد في جامعة تشرين من أصل  6، وقد شمل التوزيع [14] دكتوراه( 347
وىي )  ضمن برامج الماجستير والدكتوراه(الدكتوراه) تم التوزيع في الكميات التي تت كمية تتضمن برامج 12الماجستير و

 335، كما وزع الاستبيان عمى الاقتصاد، ىندسة المعموماتية، عمم الاجتماع، اليندسة المدنية، المدنية ، كمية العموم(
 الموزعة في منطقة الدراسة،  كافة الاستباناتكما تم استرجاع  طالب دكتوراه.40طال ماجستير و

بغية تحميل البيانات، وتم إجراء اختبار الفا كرونباخ بغية معرفة   SPSSوقد تم إدخال ىذه البيانات إلى برنامج
 مصداقية الاستبيان ودرجة الاتساق الداخمي بين الأسئمة، وكانت نتيجة الاختبار كالآتي:

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.864 28 

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

غير عينة الدراسة في  طمبة الدراسات العمياوىذا يعني أنو إذا وزع الاستبيان بمؤشراتو المختمفة عمى عينة أخرى من 
 % لمحصول عمى النتائج التي تم التوصل إلييا.85أوقات مختمفة فإن ىناك احتمال قدره 

 تم اعتماد مقياس ليكرت الخماسي في الإجابة عمى الأسئمة الموجية لعينة الدراسة كما يمي :
 غير موافق بشدة غير موافق محايد موافق موافق بشدة

5 4 3 2 1 
 ( 218،ص 2012)صابر،المصدر: 
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 الحسابي لكل سؤال.وىو القيمة التي يقارن بيا الوسط 3=15/5=5+4+3+2+1إن الوسط الحسابي لمقياس لكرت 

 أما معيار الحكم عمى متوسط الاستجابات وفقاً لمقياس ليكرت:
 درجة الاستجابة الدنيا(/عدد فئات الاستجابة –طول الفئة = )درجة الاستجابة العميا 

 0.8=  5( /1 – 5طول الفئة = )
 وبناءً عميو تمّ اعتماد التبويب المغمق، وتمّ تحديد المجالات الآتية:

 الأىمية النسبية درجة الموافقة المجال
 % 36-20 بدرجة ضعيفة جداً  1-1.8

 % 52-36.1 بدرجة ضعيفة 1.81-2.60

 % 68-52.1 بدرجة متوسطة 2.61-3.40

 % 74-68.1 بدرجة كبيرة 3.41-4.20

 %100-74.1 بدرجة كبيرة جداً  4.21-5

 (345، ص 2009( )العمي،286،ص2013المصدر: )خميل،
 

( فيي تقابل شدة الإجابة "بدرجة ضعيفة 1.1-1قيمة المتوسط الحسابي لمسؤال أو العبارة ضمن المجال )فإذا وقعت 
ذا وقع ضمن المجال ) ذا وقعت ضمن المجال 2.62-1.11جداً"، وا  ( فيي تقابل شدة الإجابة "بدرجة ضعيفة"، وا 

ذا وقعت ضمن ال2.61-3.42) ( فيي تقابل شدة 4.22-3.41مجال )( فيي تقابل شدة الإجابة "بدرجة متوسطة"، وا 
ذا وقعت ضمن المجال )  ( فيي تقابل شدة الإجابة "بدرجة كبيرة جداً".5-4.21الإجابة "بدرجة كبيرة"، وا 

في  لطمبة الدراسات العميا بالإعلان الشخصيتم توجيو مجموعة من الأسئمة المتعمقة  :الاعلان الشخصيالقسم الأول: 
 وكانت النتائج وفق التالي: جامعة تشرين

 
 طمبة الدراسات العميا عن الاعلان الشخصي( نتائج إجابة 1جدول )

المتوسط  الأسئمة
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

الأىمية 
 النسبية%

معامل 
 الاختلاف%

 تتابع الاعلانات السياسية التمفزيونية لأعضاء مجمس الشعب
 بشكل دائم؟ السورية 

2.67 1.517 59.04 29.60 

في يركز مرشحو مجمس الشعب في اعلاناتيم التمفزيونية 
 عمى القضايا التي تيم المواطنين؟حال وجودىا 

3.21 0.574 
38.17 30.71 

يؤكد مرشحو مجمس الشعب في اعلاناتيم التمفزيونية عمى 
 حمول ايجابية لممشاكل الرئيسية ؟ إيجاد

2.38 0.523 
54.28 21.88 

صفات المرشح   التمفزيونية السياسية عمىتركز الاعلانات 
 لعضوية مجمس الشعب؟

3.08 0.628 
55.14 20.87 

 24.24 51.07 0.602 1.94تركز الاعلانات التمفزيونية السياسية عمى صفات المرشح  
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 ة والاقتصادية لعضوية مجمس الشعب؟الاجتماعية والسياسي
تركز الاعلانات التمفزيونية عمى طرق اقناع الناخبين 

 ختيار المرشح لعضوية مجمس الشعب؟لا
2.49 0.770 

44.25 23.21 

يجابية تركز الاعلانات التمفزيونية  عمى الصورة الذىنية الا
 لمرشحي عضوية مجمس الشعب؟

2.13 0.847 
52.78 21.07 

 - - - 2.56 المجموع

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
وتقع ىذه النسبة ضمن التقدير ،  2.56الآتي: بمغ المتوسط الحسابي لبعد الاعلان الشخصي  (1)يتضح من الجدول 

طمبة الدراسات ، وىذا يبين انخفاض اىتمام ( ضمن سمم مقياس ليكرت الخماسي لمتفضيلات1.81-2.60الضعيف )
. (3، كون الوسط الحسابي ليذا البعد أصغر من )جامعة تشرين بالإعلان الشخصي لأعضاء مجمس الشعبالعميا في 

( المقابل لشدة 2.60-1.81( تقع ضمن المجال )5,6,7, 3, 1كما يبين الجدول أنّ المتوسطات الحسابية لمعبارات )
الإجابة الضعيفة عمى مجالات سمم ليكرت، وبفرق معنوي، وتدل الأىمية النسبية ليذه العبارات أنّ أفراد العينة يرون أن 

. وبملاحظة قيم معامل الاختلاف لجميع العبارات غير كافية مجمس الشعبلأعضاء ومرشحي  الاعلان الشخصي
وىذا يدل عمى أنّ ىناك  CV=30.71وأعمى قيمة لو بمغت  CV=20.87ت يتبين أنّ أدنى قيمة ليذا المعامل بمغ

 .العينة تجانس مقبول في إجابات أفراد
 الاعلان الشخصيقامت الباحثة بحساب المتوسط الحسابي العام لكامل عبارات محور ولاختبار الفرضية الأولى: 

 واختبار معنويتو، وذلك وفق الاختبار الآتي:

One-Sample Statistics 

 N Mean Std. Deviation Std. Error Mean 

 02391. 46311. 2.5631 375 الشخصي الاعلان

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

One-Sample Test 

 Test Value = 3 

t df Sig. (2-tailed) Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of 

the Difference 

Lower Upper 

 الاعلان

 الشخصي
-15.882- 374 .000 -.37981- -.4268- -.3328- 

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

من الجدولين السابقين نلاحظ أنّ قيمة المتوسط الحسابي العام لعبارات  الاعلان الشخصي تنخفض عن متوسط 
(، وتقابل شدة الإجابة ضعيفة 2.60-1.81(، وتقع ضمن المجال )-0.37981(، وبفرق معنوي بمغ )3المقياس )

أي يوجد انخفاض في دور الاعلان الشخصي لأعضاء مجمس  P=0.000  <a=0.05وبما أن  عمى مقياس ليكرت.
لا يوجد اختلافات جوىرية بين الاعلان الفرضية الأولى التي تنص عمى أنو: فإننا نرفض الشعب المتواجد ومنو 

. ونقبل الفرضية الشخصي الحالي لأعضاء مجالس وبين الاعلان الشخصي الواجب أن يقوم بو أعضاء مجمس الشعب



 1010 Tishreen University Journal Eco. & Leg. Sciences Series (2) ( العدد31المجمد ) الاقتصادية والقانونيةالعموم  .مجمة جامعة تشرين

 

journal.tishreen.edu.sy                                                  Print ISSN: 2079-3073  , Online ISSN:2663-4295  
121 

يوجد اختلافات جوىرية بين الاعلان الشخصي الحالي لأعضاء مجالس وبين الاعلان البديمة التي تنص عمى: 
 .الشخصي الواجب أن يقوم بو أعضاء مجمس الشعب

لطمبة الدراسات العميا في  التنافسيتم توجيو مجموعة من الأسئمة المتعمقة بالإعلان  :التنافسيالاعلان القسم الثاني: 
 جامعة تشرين وكانت النتائج وفق التالي:

 طمبة الدراسات العميا عمى الاعلان التنافسي( نتائج إجابة 2جدول )
المتوسط  الأسئمة

 الحسابي
الانحراف 
 المعياري

الأىمية 
 النسبية%

معامل 
 الاختلاف%

 24.87 40.15 0.594 2.37 ة  المرشح مقارنة بباقي المرشحين؟تركز الاعلانات التمفزيونية عمى إظيار قو 

 29.34 42.57 0.549 1.84 ظيار سمبيات المرشحين المنافسين ؟تركز الاعلانات التمفزيونية عمى إ

الانتخابية الجديدة ودرجة  تركز الاعلانات التمفزيونية عمى إظيار البرامج
 قوتيا؟

2.41 0.519 
43.65 25.81 

تركز الاعلانات التمفزيونية عمى إظيار منجزات المرشحين السابقين 
 وبين البرامج الانتخابية الحالية؟والاختلاف بينيا 

2.34 0.624 
28.68 23.15 

اليامة شح لحل القضايا تركز الاعلانات التمفزيونية عمى إظيار أمكانية المر 
 لممواطنين؟

2.24 0.602 
49.21 22.10 

رشح عمى منافسة المرشحين تركز الاعلانات التمفزيونية عمى إظيار قدرة الم
 الآخرين؟

2.59 0.749 
48.78 19.99 

 - - - 2.28 المجموع

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

(، وتقع ىذه النسبة ضمن التقدير 2.28) الاعلان التنافسيبمغ المتوسط الحسابي لبعد ( الآتي: 2الجدول ) يتضح من
طمبة الدراسات ، وىذا يبين انخفاض اىتمام ( ضمن سمم مقياس ليكرت الخماسي لمتفضيلات2.60-1.81الضعيف )

ليذا البعد أصغر من ، كون الوسط الحسابي العميا بجامعة تشرين بالاعلان التنافسي لمرشحي وأعضاء مجمس الشعب
( المقابل لشدة 2.60-1.81تقع ضمن المجال ) لجميع العبارات. كما يبين الجدول أنّ المتوسطات الحسابية (3)

يرون   وبفرق معنوي، وتدل الأىمية النسبية ليذه العبارات أنّ أفراد العينةة الضعيفة عمى مجالات سمم ليكرت، الإجاب
. وبملاحظة قيم معامل الاختلاف لجميع العبارات يتبين أنّ مجمس الشعب غير كافيالاعلان التنافسي لمرشحي  أن

وىذا يدل عمى أنّ ىناك تجانس   CV=29.34وأعمى قيمة لو بمغت  CV=19.99أدنى قيمة ليذا المعامل بمغت 
 مقبول في إجابات أفراد العينة. 

واختبار  الاعلان التنافسيابي العام لكامل عبارات محور قامت الباحثة بحساب المتوسط الحس: الثانيةولاختبار الفرضية 
 معنويتو، وذلك وفق الاختبار الآتي:

One-Sample Statistics 

 N Mean Std. Deviation Std. Error Mean 

 الاعلان

 التنافسي
375 2.2801 .76442 .03947 
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One-Sample Test 

 Test Value = 3 

t df Sig. (2-tailed) Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

 الاعلان

 التنافسي
-17.688- 374 .000 -.69822- -.7758- -.6206- 

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

التنافسي تنخفض عن متوسط المقياس  من الجدولين السابقين نلاحظ أنّ قيمة المتوسط الحسابي العام لعبارات  الاعلان
(، وتقابل شدة الإجابة ضعيفة عمى مقياس 2.60-1.81(، وتقع ضمن المجال )0.69822(، وبفرق معنوي بمغ )3)

أي يوجد انخفاض في دور الاعلان التنافسي لأعضاء مجمس الشعب  P=0.000  <a=0.05وبما أن  ليكرت.
لا يوجد اختلافات جوىرية بين الاعلان التنافسي الفرضية الثانية التي تنص عمى أنو: فإننا نرفض  المتواجد ومنو 

ونقبل الفرضية البديمة التي . الحالي لأعضاء مجالس وبين الاعلان التنافسي الواجب أن يقوم بو أعضاء مجمس الشعب
بين الاعلان التنافسي الواجب أن يوجد اختلافات جوىرية بين الاعلان التنافسي الحالي لأعضاء مجالس و تنص عمى: 

 .يقوم بو أعضاء مجمس الشعب
لطمبة الدراسات العميا في  تم توجيو مجموعة من الأسئمة المتعمقة بالإعلان التثقيفي :الاعلان التثقيفيالقسم الثالث: 

 جامعة تشرين وكانت النتائج وفق التالي:
 الاعلان التثقيفيطمبة الدراسات العميا حول ( نتائج إجابة 3جدول )

المتوسط  الأسئمة
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

الأىمية 
 النسبية%

معامل 
 الاختلاف%

تظير الاعلانات التمفزيونية البرامج الانتخابية لمرشحي 
 27.55 22.14 0.882 3.21 ؟ عضوية مجمس الشعب

تركز الاعلانات التمفزيونية عمى نقاط القوة في البرامج 
 ؟ لمرشحي مجمس الشعبالانتخابية 

2.35 0.703 
43.67 23.48 

تركز الاعلانات التمفزيونية عمى إظيار الفرق بين البرامج 
 ؟ الانتخابية  لمرشحي مجمس الشعب

2.37 0.755 
53.78 25.69 

تركز الاعلانات التمفزيونية عمى رفع درجة الوعي لمناخبين 
 لممشاركة في انتخابات مجمس الشعب؟

2.07 0.992 
47.21 21.95 

أثرت الاعلانات التمفزيونية عمى قرارك في المشاركة الانتخابية 
 ؟ لمجمس الشعب

1.97 0.948 
34.15 18.03 

 17.69 58.24 0.839 2.36 التمفزيوني بتغير قناعات الناخب ؟ساىم الاعلان 

يؤثر الاعلان التمفزيوني  لمكتل النيابية المتحدة عمى قرارات 
 ؟ انتخابيات مجمس الشعبالناخب في 

2.15 0.738 
22.37 29.68 
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 -- -- -- 2.34 المجموع

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

(، وتقع ىذه النسبة ضمن التقدير 2.34) الاعلان التثقيفيبمغ المتوسط الحسابي لبعد ( الآتي: 3الجدول ) يتضح من
طمبة الدراسات انخفاض اىتمام  ، وىذا يبينليكرت الخماسي لمتفضيلات( ضمن سمم مقياس 1.81-2.60الضعيف )

، كون الوسط الحسابي ليذا البعد أصغر التثقيفي لأعضاء ومرشحي مجمس الشعب بالإعلانالعميا في جامعة تشرين 
-1.81تقع ضمن المجال ) 1لجميع العبارات ماعدا العبارة رقم نّ المتوسطات الحسابية . كما يبين الجدول أ(3من )
( المقابل لشدة الإجابة الضعيفة عمى مجالات سمم ليكرت، وبفرق معنوي، وتدل الأىمية النسبية ليذه العبارات أنّ 2.60

غير كافية. وبملاحظة قيم معامل الاختلاف لجميع  الاعلان التثقيفي لأعضا مجمس الشعبأفراد العينة يرون أن 
وىذا يدل عمى أنّ ىناك  CV=29.68وأعمى قيمة لو بمغت  CV=17.69المعامل بمغت يمة ليذا العبارات يتبين أنّ أدنى ق

 تجانس مقبول في إجابات أفراد العينة. 
واختبار  الاعلان التثقيفيقامت الباحثة بحساب المتوسط الحسابي العام لكامل عبارات محور ولاختبار الفرضية الثالثة: 

 معنويتو، وذلك وفق الاختبار الآتي:

One-Sample Statistics 

 N Mean Std. Deviation Std. Error Mean 

 02864. 55461. 2.3407 375 التثقيفي الاعلان

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج                  
 

One-Sample Test 

 Test Value = 3 

t df Sig. (2-tailed) Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of 

the Difference 

Lower Upper 

 الاعلان

 التثقيفي
-19.886- 374 .000 -.56952- -.6258- -.5132- 

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

العام لعبارات الاعلان التثقيفي تنخفض عن متوسط المقياس من الجدولين السابقين نلاحظ أنّ قيمة المتوسط الحسابي 
(، وتقابل شدة الإجابة ضعيفة عمى مقياس 2.60-1.81(، وتقع ضمن المجال )0.56952(، وبفرق معنوي بمغ )3)

قيفي لأعضاء مجمس الشعب أي يوجد انخفاض في دور الاعلان التث  P=0.000  <a=0.05وبما أن  ليكرت.
لا يوجد اختلافات جوىرية بين الاعلان التثقيفي الفرضية الثالثة التي تنص عمى أنو: إننا نرفض فومنو المتواجد. 

. ونقبل الفرضية البديمة التي الحالي لأعضاء مجالس وبين الاعلان التثقيفي الواجب أن يقوم بو أعضاء مجمس الشعب
لأعضاء مجالس وبين الاعلان التثقيفي الواجب أن يوجد اختلافات جوىرية بين الاعلان التثقيفي الحالي تنص عمى: 

 .يقوم بو أعضاء مجمس الشعب
 لطمبة الدراسات العميا بالمشاركة الانتخابيةتم توجيو مجموعة من الأسئمة المتعمقة  :المشاركة الانتخابيةالقسم الرابع: 

 وكانت النتائج وفق التالي: جامعة تشرينفي 
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 الدراسات العميا حول المشاركة الانتخابيةطمبة ( نتائج إجابة 4جدول )
المتوسط  الأسئمة

 الحسابي
الانحراف 
 المعياري

الأىمية 
 النسبية%

معامل 
 الاختلاف%

 27.37 41.27 0.442 1.23 مجمس الشعب ؟ يوجد لديك اىتمام بالإعلان التمفزيوني لمرشحي

المرسمة  يوجد لديك اىتمام  برسائل الاعلان السياسي لأعضاء  مجمس الشعب
 ؟عبر قنوات التمفزة المحمية

1.94 0.456 
47.35 31.79 

 20.27 43.65 0.557 2.37 ؟ييتم أعضاء مجمس الشعب بالاعلان التمفزيوني السياسي عبر القنوات المحمية

لناخبين من طمبة تؤثر الاعلانات التمفزيوني لمرشحي مجمس الشعب عمى رأي ا
 الدراسات العميا؟

1.84 0.513 
37.48 19.06 

 30.22 47.25 0.782 2.44 بشكل احترافي؟ يتعامل مرشحو مجمس الشعب مع الاعلان التمفزيوني السياسي

الحصول عمى  يساعد استخدام مرشحو مجمس الشعب للإعلان التمفزيوني عمى 
 عدد أكبر من الأصوات؟

2.45 0.628 
44.57 28.44 

 19.58 54.87 0.647 2.99 ؟القرار الانتخابي النيائييؤثر الاعلان التمفزيوني  لممرشحين عمى 

الانتخابي يؤثر نمط الدعاية التمفزيونية المرسمة في القنوات المحمية عمى القرار 
 لطمبة الدراسات العميا؟

2.15 
0.857 52.17 24.62 

 - - - 2.18 المجموع

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

(، وتقع ىذه النسبة ضمن التقدير 2.18) لممشاركة الانتخابيةبمغ المتوسط الحسابي ( الآتي: 4الجدول ) يتضح  من
واقع المشاركة الانتخابية  ، وىذا يبين انخفاض( ضمن سمم مقياس ليكرت الخماسي لمتفضيلات1.81-2.60الضعيف )

.  كما يبين الجدول أنّ (3البعد أصغر من )، كون الوسط الحسابي ليذا لطمبة الدراسات العميا في جامعة تشرين
ة الضعيفة عمى مجالات ( المقابل لشدة الإجاب2.60-1.81تقع ضمن المجال ) لجميع العباراتالمتوسطات الحسابية 

المشاركة الانتخابية في انتخابات مجمس ، وتدل الأىمية النسبية ليذه العبارات أنّ أفراد العينة يرون أن سمم ليكرت،
غير جيدة. وبملاحظة قيم معامل الاختلاف لجميع العبارات يتبين أنّ أدنى قيمة ليذا المعامل بمغت  الشعب 

CV=19.06  وأعمى قيمة لو بمغتCV=30.79  .وىذا يدل عمى أنّ ىناك تجانس مقبول في إجابات أفراد العينة 
 يرات وقد كانت النتائج كما في الجداول الآتية:ولمتأكد من صحة الفرضيات الأخرى تم دراسة العلاقة الارتباطية بين المتغ

 1-لدراسة قوة أو متانة العلاقة بين متغيرين. و تتراوح قيمتو في المجال )   Pearsonيستخدم معامل الارتباط البسيط 
 وتتم دراسة قيمتو من ناحيتين:   R( ويرمز لو  1، +
موجبة فإن ىذا يدل عمى علاقة طردية بين المتغيرين المدروسين الإشارة الجبرية : فإذا كانت إشارة معامل الارتباط  -1

 أما إذا كانت إشارتو سالبة فالعلاقة بينيما عكسية .

 القيمة المطمقة : تعبر القيمة المطمقة لمعامل الارتباط عن قوة العلاقة بين المتغيرين ويمكن تصنيفيا كما يمي : -2
[15-16-17] 
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 الارتباط( قيم معامل 12جدول رقم )

 شدة العلاقة قيمة معامل الارتباط
R < = 0.90   قوية جدا 

0.90 <  R < =  0.80 قوية 
0.80 <  R < = 0.70 جيدة 
0.70 <  R < = 0.60 مقبولة 
0.60 <  R < = 0.50 ضعيفة 

0.50 <  R  ًضعيفة جدا 
 (232،ص2009( )العمي،217،ص 2013( )خميل،182،ص2012)صابر،المصدر: 

 
  الاعلان الشخصي والمشاركة الانتخابيةالعلاقة بين: 

 
 الاعلان الشخصي والمشاركة الانتخابية( العلاقة الارتباطية بين 5جدول رقم )

Correlations 

 الانتخابية المشاركة الشخصي الاعلان 

 الشخصي الاعلان

Pearson Correlation 1 .473 

Sig. (2-tailed)  .081 

N 375 375 

 الانتخابية المشاركة

Pearson Correlation .473 1 

Sig. (2-tailed) .081  

N 375 375 

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

وىي تدل عمى وجود علاقة ارتباطية ضعيفة وطردية بين المتغيرين،  R=0.473( الآتي: إن قيمة 5الجدول) يتضح من
يوجد علاقة ذو لا : . لذلك نقبل الفرضية الرابعة التي تنص عمى  P=0.081  >a=0.05إن قيمة الاحتمال كما 

 P>a، وبما أن دلالة احصائية بين الاعلان الشخصي وبين المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا بجامعة تشرين.
وفقاً  الشخصي عمى المشاركة الانتخابيةللإعلان وبالتالي فإن الارتباط غير معنوي بين المتغيرين أي لا يوجد تأثير 

 .لرأي عينة الدراسة
  الاعلان التنافسي والمشاركة الانتخابيةالعلاقة بين: 
 

 الاعلان التنافسي والمشاركة الانتخابية( العلاقة الارتباطية بين 6جدول رقم )
Correlations 

 الانتخابية المشاركة التنافسي الاعلان 
 Pearson Correlation 1 .930 التنافسي الاعلان



 زاهر ,صافيا       جامعة تشرينلطمبة الدراسات العميا في  دور الاعلان التمفزيوني  السياسي  لأعضاء مجل الشعب في المشاركة الانتخابية

    

journal.tishreen.edu.sy                                                  Print ISSN: 2079-3073  , Online ISSN:2663-4295  
126 

Sig. (2-tailed)  .117 

N 375 375 

 الانتخابية المشاركة

Pearson Correlation .930 1 

Sig. (2-tailed) .117  

N 375 375 

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

وطردية بين  جداً  وىي تدل عمى وجود علاقة ارتباطية ضعيفة R=0.530( الآتي: إن قيمة 6الجدول) يتضح من
يوجد لا  :التي تنص عمى الخامسة. لذلك نقبل الفرضية   P=0.117  >a=0.05إن قيمة الاحتمال المتغيرين، كما 

، وبما .ينعلاقة ذو دلالة احصائية بين الاعلان التنافسي وبين المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا بجامعة تشر 
 للإعلان التنافسي عمى المشاركة الانتخابية تأثيروبالتالي فإن الارتباط غير معنوي بين المتغيرين أي لا يوجد  P>aأن 

 .وفقاً لرأي عينة الدراسة
  الاعلان التثقيفي والمشاركة الانتخابيةالعلاقة بين: 

 
 الانتخابيةبين الاعلان التثقيفي والمشاركة ( العلاقة 7جدول رقم )

Correlations 

 الانتخابية المشاركة التثقيفي الاعلان 

 التثقيفي الاعلان

Pearson Correlation 1 .454 

Sig. (2-tailed)  .137 

N 375 375 

 الانتخابية المشاركة

Pearson Correlation .454 1 

Sig. (2-tailed) .137  

N 375 375 

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

وىي تدل عمى وجود علاقة ارتباطية ضعيفة جداً وطردية بين  R=0.454( الآتي: إن قيمة 7الجدول) يتضح من
يوجد لا  :التي تنص عمى السادسة. لذلك نقبل الفرضية   P=0.137  >a=0.05إن قيمة الاحتمال المتغيرين، كما 

.، وبما دلالة احصائية بين الاعلان التثقيفي وبين المشاركة الانتخابية لطمبة الدراسات العميا بجامعة تشرينعلاقة ذو 
 للإعلان التثقيفي عمى المشاركة الانتخابية تأثيروبالتالي فإن الارتباط غير معنوي بين المتغيرين أي لا يوجد  P>aأن 

 .وفقاً لرأي عينة الدراسة
  الاعلان السياسي التمفزيوني والمشاركة الانتخابيةالعلاقة بين: 
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 الاعلان السياسي التمفزيوني والمشاركة الانتخابية( العلاقة الارتباطية بين 8جدول رقم )

Correlations 

 الانتخابية المشاركة السياسي الاعلان 

 السياسي التمفزيوني الاعلان

Pearson Correlation 1 .521 

Sig. (2-tailed)  .227 

N 375 375 

 الانتخابية المشاركة

Pearson Correlation .521 1 

Sig. (2-tailed) .227  

N 375 375 

 SPSSالمصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى برنامج 
 

وىي تدل عمى وجود علاقة ارتباطية ضعيفة وطردية بين المتغيرين،  R=0.521( الآتي: إن قيمة 8الجدول) يتضح من
وجد علاقة ذات دلالة احصائية  بين تلا  وبالتالي يمكننا القول أنو .   P=0.227  >a=0.05إن قيمة الاحتمال كما 

الدراسات العميا بجامعة الاعلان السياسي التمفزيوني والمشاركة الانتخابية لأعضاء مجمس الشعب من وجية نظر طمبة 
للإعلان السياسي التمفزيوني تأثير وبالتالي فإن الارتباط غير معنوي بين المتغيرين أي لا يوجد  P>a.، وبما أن تشرين

 .وفقاً لرأي عينة الدراسة عمى المشاركة الانتخابية
 

 :والتوصيات الاستنتاجات
 :الاستنتاجات

  لأعضاء مجمس الشعب السوري عبر القنوات المحمية العامة والخاصة، حيث محدودية الاعلان السياسي التمفزيوني
 أخذت ىذه الاعلانات شكمين فقط وىما كالآتي:

 بعض المقابلات قبل عممية التصويت عمى القنوات الحكومية التي لم تشمل إلا عدد قميل من المرشحين. -

 بارة عن صور فقط دون مقابلات.اعلانان تمفزيونية عبر القنوات الخاصة كالقناة الطبية وىي ع -

  أثرت الإمكانات المادية لمعديد من المرشحين عمى قدرتيم من القيام بإعلانات مدفوعة الاجر، حيث أنو من
 المعروف ان اجور الاعلانات التمفزيونية مرتفعة مقارناً بباقي وسائل الاعلان.

 مما يؤثر عمى  والتنافسي والتثقيفي عبر التمفزيونبالإعلان الشخصي  مجمس الشعب أعضاء العديد من عدم اىتمام
 .معرفة الناخبين بيم وبمواصفاتيم وبرامجيم وبالتالي يؤثر عمى مشاركتيم بالانتخابات واختيارىم

  بشكل احترافي مما يؤدي إلى عدم اىتمام طمبة  مجمس الشعب بالإعلان السياسي التمفزيونيعدم اىتمام أعضاء
 ة تشرين بيذا الاعلان نتيجة عدم وجودىا أو جاذبيتيا.الدراسات العميا بجامع

  للإعلان الشخصي لأعضاء مجمس الشعب عمى المشاركة الانتخابية لأعضاء الييئة التدريسية في عدم وجود أثر
 جامعة تشرين.
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 في  عدم وجود أثر للإعلان التنافسي لأعضاء مجمس الشعب عمى المشاركة الانتخابية لأعضاء الييئة التدريسية
 جامعة تشرين.

  عدم وجود أثر للإعلان التثقيفي لأعضاء مجمس الشعب عمى المشاركة الانتخابية لأعضاء الييئة التدريسية في
 جامعة تشرين.

 الاعلان الشخصي لأعضاء مجمس الشعب والمشاركة الانتخابية لطمبة وجد علاقة ذات دلالة احصائية  بين لا ت
 بجامعة تشرين.الدراسات العميا  

  لا توجد علاقة ذات دلالة احصائية  بين الاعلان التنافسي لأعضاء مجمس الشعب والمشاركة الانتخابية لطمبة
 الدراسات العميا  بجامعة تشرين.

  لا توجد علاقة ذات دلالة احصائية  بين الاعلان التثقيفي لأعضاء مجمس الشعب والمشاركة الانتخابية لطمبة
 رين.الدراسات العميا  بجامعة تش

  لا توجد علاقة ذات دلالة احصائية  بين الاعلان السياسي التمفزيوني لأعضاء مجمس الشعب والمشاركة الانتخابية
 لطمبة الدراسات العميا  بجامعة تشرين.

 التوصيات:
 اشير  توفير الدعم المادي أو المقابلات المجانية عبر القنوات السورية الفضائية والمحمية لكافة المرشحين قبل عدة

 من البدء بعممية الاقتراع.

  وذلك لما ليذه الطرق من أثر عمى  مجمس الشعب بالإعلان السياسي التمفزيونيضرورة زيادة اىتمام أعضاء
 ومن الممكن أن يتم الاىتمام عبر الخطوات الآتية: المشاركة الانتخابية تحسين 

 .حكومية وخاصة كثر من قناة محميةمجمس الشعب بالإعلان السياسي التمفزيوني عمى أقيام أعضاء  -
 .المقابلات في التمفزيونيات المحمية مع المرشحين والكتل النيابية لمجمس الشعبزيادة  -
 استعانة أعضاء مجمس السعب بذوي الاختصاص في الاعلان التحسين الصورة الذىنية لممرشحين لدى الناخبين. -

 دائم وليس قبل عممية الانتخابات فقط.العمل عمى التركيز عمى الدعاية السياسية بشكل  -

  من خلال الآتي: بالإعلان الشخصي عبر التمفزيونضرورة زيادة اىتمام أعضاء 

 .الاعلان عن تاريخ المرشح وصفاتو وميزاتو -
مكانية تطبيقيا. -  الاعلان عن انجازات المرشح أو المرشحين وبرامجيم وا 

 يا الناخبين في بعض الدول.التي يقوم ب تجارب الاعلان الشخصيالاستفادة من  -

  مثل) فرنسا، اليند، الولايات المتحدة الأمريكية( الاعلان السياسي التمفزيونيالاستفادة من  تجارب بعض الدول في مجال. 
 حيث تركز تجارب ىذ الدول عمى الاتي:

عمى برنامج الرعاية التركيز عمى الاعلان الشخصي لممرشح وميزاتو ومنجزاتو وبرامجو بشكل مكثف، مثل التركيز  -
 الصحية الشاممة لمرئيس الأمريكي السابق باراك أوباما.

التركيز عمى الاعلان التنافسي مع المرشحين الأخرين مثل التركيز عمى برامج الرئيس باراك أوباما المتعمقة  -
ظيار درج ة ارتباطيا والميزات بالخدمات الصحية والاجتماعية مع منافسو الرئيسي الذي لم يركز عمى ىذه البرامج وا 

 التي تحققيا لمناخب الأمريكي.

  ومن الممكن أن يتم ذلك وفق الآتي: تحسين المشاركة الانتخابيةالعمل عمى 
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 لمجالس الشعبالتي لا تقنع ولا تؤثر بالناخبين نتيجة التجارب السابقة  طرق الاعلان السياسي الحاليةالبدء بتغيير  -
 ومن الممكن أن يقوم مرشحي مجمس الشعب بالتركيز عمى الاعلان الشخصي لممرشحين وميزاتيم وبرامجيم. ومرشحييا.

العمل عمى تشكيل الصورة الذىنية المرغوبة من قبل الناخبين من خلال تغيير طريقة التعامل والتفاعل مع الناخبين  -
 وحل مشاكميم.

 ى مع حاجات المواطنين.طرح برامج انتخابية واقعية ممكنة التطبيق تتماش -

 قائمة بالبحوث العممية المقترحة:
 .تأثير الاعلان السياسي عمى اتجاىات الناخبين السوريين. .1
 .دور وسائل الاعلام في تحسين الصورة الذىنية لممرشحين للانتخابات .2
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