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 يهخض انبحث
Abstract  

بهدؼ الاتصاؿ  الإنترنتدرجت الشركات المختلفة أنواعها وجنسياتها على وضع عناوين لها على 
ة الإلكترونيك العديد من المواقع لبالعملبء والمستهلكين وتعريف نشاطها وعرض خدماتها للجمهور، وىنا

 إذ الإنترنتلهذه الشركات، وتحتل المؤسسات التجارية النصيب الأكبر في عدد المواقع الرقمية على 
 .الإلكترونيالوسيلة الأكثر ترويجاً لمنتجاتها وخدماتها وعرضها للتبادؿ التجاري والتسويق  أصبحت

ة علبمة تجارية فإف اعتداء اسم موقع على علبمة تجارية مسجلة في الإلكترونيالمواقع  أسماءقد تكوف 
( ۳۲العراؽ أو مشهورة توفر لها الحماية القانونية في قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي رقم )

يحق للمتضرر رفع دعوى بالمسؤولية المدنية للمطالبة  إذالمعدؿ، حماية جنائية ومدنية،  ٧٥٩١لسنة 
يض النقدي ما لحقو من خسارة وما فاتو من كسب، متمثلب في القانوف العراقي الأرباح التي حققها بالتعو 

المعتدي من استغلبؿ العلبمة التجارية المقلدة أو المزورة، اضافة للتعويض العيني بنشر قرار التزوير 
 .والتقليد في جريدة رسمية لرد اعتبار وسمعة العلبمة التجارية المقلدة

Abstract 

Companies of different types and nationalities have put their 
addresses on the Internet in order to communicate with customers 
and consumers and to define their activities and offer their services to 
the public, and there are many websites of these companies. 
Businesses occupy the largest share in the number of digital sites on 
the Internet Promote their products and services and offer them for 
trade and e-marketing. 

The names of the websites may be trademarks of a registered 
trademark in Iraq or are known to have legal protection in the Iraqi 
Trade Marks and Data Act No. (21) of 1957, as amended, criminal 
and civil protection. In the form of Iraqi law, the profits earned by the 
aggressor from exploiting the fake or counterfeit trademark, in 
addition to the in-kind compensation of publishing the counterfeiting 
and counterfeiting decision in an official newspaper to restore the 
reputation and reputation of the counterfeit trademark. 
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 الدقذيـــــت

Introduction  

شبكة الاتصاؿ وسيلة فعالة لنشر اسم المواقع عليها ووضع عناوين بهدؼ الاتصاؿ  أصبحت
 تالشركاالوسيلة الأكثر ترويج  أصبحت إذ ة،الإلكترونيوىناؾ العديد من المواقع  والمستهلكين،بالعملبء 

ا ، وتستخدـ الشركات مواقعهالإلكترونيلمنتجاتها وخدماتها وعرضها للتبادؿ التجاري والتسويق 
تجارية لها لتمييز منتجاتها وخدماتها أو تستخدمها اسماً  (1) التجارية كعلبمة الجمهور لنشاطها الإلكتروني

س اسم فللمواقع والمنافسة غير المشروعة او استخداـ ن سماءعلى ىذه الأ الاعتداءتجارياً. وقد يتم 
 المدنية.الموقع مما تثير المسؤولية 

 :انذراست أهذاف
The Aims of the Study: 

ية ة وموقعها القانوني مع العلبمة التجار الإلكترونيالمواقع  أسماءبياف  إلىتهدؼ الدراسة   
الاعتداء عليها على المنافسة غير  وأثروقيمتها الاقتصادية  خرىاري الأجومكانتها مع مكونات المحل الت

المادية والمعنوية  للؤضراروتحقق المسؤولية المدنية  ،سماءالأالمشروعة وعلى سمعة صاحب ىذه 
 الاسم.لصاحب 

 أهًٍت الدىضىع:
The Significance of the Study:  

لم تقتصر الشركات على ترويجها منتجاتها على الوسائل التقليدية بل اتخذت لها مواقع  
لكترونية للبتصاؿ بالجمهور والإعلبف عن بضاعتها والتعرؼ عن الشركة ومصدر المنتج لزيادة ثقة إ

 مماثلة. أخرىالمستهلك بها، وقد تكوف ىذه المواقع علبمة تجارية لمنتجاتها لتمييزىا عن منتجات 
 يشكهت انبحث:

The Problem of the Statement:  

ة سواء في قوانين الملكية الفكرية ذاتها الإلكترونيالمواقع  أسماءلم تنظم التشريعات المختلفة  
ة، وىناؾ الإلكترونيباعتبار اسم الموقع يشكل حق من الحقوؽ الملكية الفكرية، أو في قوانين التوقيع 

ة ومنع التسجيل غير القانوني لهذه الإلكترونيالمواقع  أسماء إدارة( تتولى NACIمنظمة دولية اسمها )
ة. الإلكترونيالمواقع  أسماءىناؾ لجنة تحكيم دولية تابعة للويبو تتولى حل النزاعات الخاصة ب، و سماءالأ

ومدى كفاية الوسائل التقليدية للحماية المتمثلة  الإلكترونيويثار التساؤؿ عن طبيعة عنواف المواقع 
نسب في التشريع أية ي النظم القانونأبالمنافسة غير المشروعة في حماية العلبمة التجارية المسجلة. 
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ومدى كفاية قانوف التوقيع  الإلكترونيالعراقي، الفرنسي أـ الأمريكي لحماية العلبمة التجارية من الاعتداء 
 للعلبمة التجارية. الإلكترونيفي إثبات صحة التصرؼ  الإلكتروني

 يُهجٍت انبحث:
The Methodology:  

دراسة تحليلية مقارنة بين القانوف العراقي والفرنسي والامريكي بتحليل النصوص القانونية  
 .وتوظيفها لخدمة موضوع البحث

 خطت انبحث:
Outline of the Research:  

ثلبثة مباحث: الأوؿ: نخصصو لماىية العلبمة التجارية، والثاني: ماىية اسم  إلىنقسم بحثنا  
على العلبمة التجارية والحماية  الإلكترونية كعلبمة تجارية، والثالث: نتناوؿ فيو الاعتداء الإلكترونيالمواقع 

 المدنية لها.
 الدبحث الأول
First Topic 

 ياهٍت انؼلايت انتجارٌت
The Nature of a Trademark 

تعد العلبمة التجارية أحد موضوعات الملكية الفكرية، وعنصراً ضرورياً من عناصر المحل 
التجاري، درجت قوانين الملكية الفكرية على تنظيمها بقوانين خاصة لأىميتها الاقتصادية، لتحديد ماىية 

لحمايتها قانونا، لذا العلبمة التجارية لابد من تعريفها وبياف اشكالها وأنواعها، والشروط الواجب توفرىا 
 مطلبين: الأوؿ: تعريف العلبمة التجارية وأنواعها، والثاني: شروطها. إلىسنقسم المبحث 

 الدطهب الأول: تؼرٌف انؼلايت انتجارٌت وأَىاػها:
First Requirement: Definition of Trademark and Its Types: 

شارة لتمييز المنتجات والسلع والخدمات، وتتخذ عدة أنواع فهناؾ العلبمة إالعلبمة التجارية 
 إلىالخاصة بالخدمات وىناؾ العلبمة الجماعية وعلبمة ثلبثية الأبعاد وغير ذلك، لذا نقسم المطلب 

 فرعين الأوؿ تعريف العلبمة التجارية والثاني تخصصو لأنواعها.
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 انتجارٌت:انفرع الأول: تؼرٌف انؼلايت 
Section One: Definition of the Trademark: 

عرفت المادة الأولى من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي العلبمة التجارية بأنها: أي 
إشارة أو مجموعة من الإشارات يمكن أف تشكل علبمة تجارية يمكن من خلبلها التمييز بين مشروع ما 

ا التعريف قاصر على العلبمة التجارية الخاصة بالسلع ولا يشمل العلبمة ، وىذأخرىعن سلع مشاريع 
التجارية الخاصة بالخدمات، لكن احكاـ ىذا القانوف يوفر الحماية أيضاً للعلبمة التجارية الخاصة 
بالخدمات، واستخدـ المشرع العراقي كلمة )المشروع( وىو لم تستعملو بقية التشريعات، فكلمة 

 .(2)المشروع التجاري )محل تجاري(، والمشروع الصناعي )مصنع(المشروع تشمل 
 teliiuj 1992 92/596( من قانوف الملكية الفكرية الفرنسي رقم 1-711وعرفتها المادة )

بأنها: )العلبمة التجارية أو علبمة الخدمة ىي علبمة قادرة على التمثيل البياني المستخدـ لتمييز السلع أو 
 اوالخدمات. كم، وىذا التعريف يشمل العلبمة التجارية للسلع (3)اعتباري(أو  الخدمات لشخص طبيعي

عرفتها منظمة الويبو العالمية بأنها: )إشارة مميزة تحدد سلعا أو خدمات معينة على أنها تلك التي ينتجها 
 ، واستخدمت كلمة مشروع كما استخدامها المشرع العراقي. (4)يوفرىا(شخص أو مشروع محدد أو 

وكذلك اىتمت اتفاقية تربس بالعلبمة التجارية وعرفتها بأنها: )كل إشارة تسمح بتمييز السلع 
 .(5)وخدماتها( خرىوالخدمات الخاصة بمنشأة ما عن سلع المنشآت الأ

والمظهر الخارجي للعلبمة التجارية يتمثل بأي إشارة غير مخالفة للقانوف، فقد تكوف حرفا أو 
، وذكرت ىذه الأشكاؿ على سبيل المثاؿ (6)ذلكأو خليط من  ألوافاسما أو رقماً أو اشكالا رمزية أو 

، فتشمل أيضاً الرسوـ والصور والنقوش. تعتبر العلبمة التجارية منقوؿ معنوي لها قيمة (7)الحصروليس 
مالية قابلة للتملك والتصرؼ بها، فهي تابعة للمحل التجاري تنتقل معو ما لم يتفق على خلبؼ ذلك 

العلبمة  ( من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي على انو: "يجوز نقل ملكية۲۱نصت المادة )
التجارية ورىنها وحجزىا مع المحل التجاري أو مع ذلك الجزء من المحل التجاري الذي يربط بين 

من اتفاقية تربس تقرر تمتع صاحب العلبمة التجارية  ٧١الاستعماؿ وما ترمز إليو العلبمة"، بينما المادة 
مة ذاتها أو علبمة مماثلة بالنسبة بحق استئثاري في منع غيره الذي لم يحصل على ترخيص باستخداـ العلب

لسلع وخدمات ذاتها أو مماثلة لتلك التي سجلت بشأنها العلبمة التجارية لاحتماؿ اللبس وتضليل 
من اتفاقية تربس نقل ملكية العلبمة التجارية بصورة مستقلة عن  ١٧المستهلك. أجازت المادة 

 .(8)المنشأة
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 نفرع انثاًَ: أَىاع انؼلاياث انتجارٌت:ا
Section Two: Types of Trademarks: 

نصت المادة الأولى من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي على أنواع العلبمات التجارية، 
ة علبمة تجارية الإلكترونيالمواقع  أسماءكاف   اإذو علبمة الخدمة، وعلبمة الضماف، والعلبمة الجماعية، 

 فإنو ايضاً يتخذ شكلب من ىذه الاشكاؿ. 
. وظهرت (9)غيرهعلبمة الخدمة: أي إشارة يستخدمها الشخص لتعريف وتمييز خدماتو عن خدمات  -أولا

قطاع الخدمات يشكل نسبة عالية في  أصبح إذىذه العلبمة نتيجة التطور السريع في النشاط الاقتصادي 
جانب القطاع الصناعي والتجاري، فهناؾ الخدمة الطبية والصحية والتعليمية،  إلىالنشاط الاقتصادي 

، وعرفت الفقرة الثالثة من المادة الأولى من قانوف (10)والتأمينوىناؾ خدمة الدعاية والاعلبف والنقل 
الخدمة بأنها: "العمل أو النشاط الذي تقدمو أي جهة  ١٢٧٢لسنة  1حماية المستهلك العراقي رقم 

 .(11)لقاء أجر أو من دونو بقصد الانتفاع بو، وقد تكوف الخدمة مادية أو مالية أو فنية أو علمية"
علبمة الضماف: أي إشارة تستخدـ من قبل غير صاحبها الحقيقي الغرض بياف المنشأ الاقليمي أو  -ثانيا 

 (12)آخرأي منشأ 
خدـ من قبل ىيئة او جماعة مكونة بمقتضى العلبمة التجارية الجماعية: ىي العلبمة التي تست -ثالثا 

، أي أخرىالعضوية في اتحاد أو نقابة أو اي منظمة  إلىالقانوف كأعضاء جمعية تعاونية أو منظمة تشير 
، وتعرفها (13)العلبمة التي تعود ملكيتها المجموعة مثل المؤسسات والنقابات والاتحادات والمنظمات

من قانوف الملكية الفكرية المصري: )تستخدـ العلبمة التجارية الجماعية لتمييز منتج بنتيجة  ١٥المادة 
كياف معين ولو كاف لا يملك بذاتو منشأة صناعية أو تجارية(، ويقصد   إلىمجموعة من الأشخاص ينتموف 

صديق مصدر بضائع ىي ليست من بالعلبمة التجارية الجماعية ىي التي يستعملها شخص اعتباري لت
صنعو، والهدؼ منها ىو اظهار اف البضائع التي وضعت عليها العلبمة قد جرى فحصها وتصديقها من قبل 

 . (14)جهة مؤىلة فدور ىذه العلبمة ىو دور وقائي
ير ىناؾ العلبمة التجارية الوطنية أو المحلية والعلبمة المشهورة حيث نصت القوانين على توف -رابعاً 

الحماية للعلبمة المشهورة، كالمادة الرابعة من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي: ))يتمتع مالك 
العلبمة المشهورة بالحماية الممنوحة بموجب ىذا القانوف حتى لو لم تسجل العلبمة في العراؽ((، وعرفت 

المشهورة بأنها: العلبمة التجارية ذات الشهرة  المادة الثانية من قانوف العلبمات التجارية الأردني العلبمة
العالمية التي تجاوزت شهرتها البلد الأصلي الذي سجلت فيو واكتسبت شهرة في القطاع المعني من 
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الجمهور في المملكة الأردنية الهاشمية. وتعتبر العلبمة وطنية عندما تسجل في بلدىا وتصبح معروفة فيو، 
. العلبمة (15)الأصليفة عالمياً عندما تكسب العلبمة شهرتها خارج بلدىا وتكوف علبمة مشهورة أو معرو 

معها  أصبحتتنتشر في الأسواؽ بصورة  أصبحتالتجارية المشهورة ىي علبمة عادية اكتسبت الشهرة و 
معروفة للمهتمين بالتجارة والصناعة والخدمات، ومرتبطة بسلع أو خدمات ذات جودة مميزة من مصدر 

 .(16)والجودةمحدد ومعلوـ ومعيار شهرة العلبمة يتحدد بدرجة الصفة الفارقة والثقة والانتشار 
 العلبمة الثلبثية الأبعاد )العلبمة المجسمة( -خامساً 

السلعة أو الخدمة، وتقديم ىذا الشكل بصفة علبمة  إلىجذب الجمهور  إلىوتهدؼ ىذه العلبمة 
، وقد اعترؼ القضاء الفرنسي أخرىاستخدامو كنموذج صناعي أيضا لسلع وخدمات  من!تجارية لا يمنع 

بالعلبمة المجسمة مثل شكل الزجاجة أو غلبؼ البضاعة بشرط أف يكوف الشكل حقيقياً وليس مجردا، 
ا كاف مظهره والمقصود بالصفة المميزة أف تكوف العلبمة إذل للعلبمة بعض المشاكل قد يثير ىذا الشك

فارقة المعالم عن غيرىا يمثل البضاعة ذاتها وليس مظهرىا الخارجي، الأمر الذي يتعارض مع الشكل 
على ىذا النوع من العلبمات  خرى، ولم ينص القانوف العراقي والقوانين العربية الأ(17)للعلبمةالمميز 
 التجارية.
، يتم إلغاء علبمة تجارية ثلبثية الأبعاد من قبل محكمة النقض الفرنسية في قرارىا أخرىمرة  
 .(18)لفظي، على الرغم من إضافة جزء ۳۱۲۱يونيو  ۳۱الصادر 

 الدطهب انثانث: شروط الحًاٌت الدذٍَت نهؼلايت انتجارٌت
The Third Requirement: Conditions for Civil Protection of the Trademark 

ن توفر شروط لكي تتوفر الحماية الجنائية والمدنية وفق القوانين الخاصة بالعلبمة التجارية لا بد م
 .شكلية أخرىموضوعية و 

 انفرع الأول: انشروط الدىضىػٍت:
Section One: Objective Conditions: 

التجارية مميزة ولها صفة الجدة، كما لابد أف تكوف مشروعة غير مخالفة لابد أف تكوف العلبمة 
 للقانوف أو النظاـ العاـ أو الآداب.

أف الهدؼ الرئيسي من العلبمة التجارية ىو تمييز المنتجات من سلع وخدمات  -الصفة المميزة:  - أولا
وف العلبمة مميزة لغرض ف تكأونصت التشريعات المختلفة على شرط ( 19)بعضها عن البعض الآخر

نصت المادة الخامسة من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي على إنو: ))لا  إذ، (20)تسجيلها(
العلبمات الخالية من الصفة المميزة أو المستعملة في التجارة  -1-تسجل علبمة لغرض ىذا القانوف 
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اجها أو التي تستعمل في اللغة العراقية الدارجة للدلالة لبياف نوع البضاعة أو ماىيتها أو كميتها أو محل إنت
على ذلك، حينما لا تكوف الاشارة قادرة بذاتها على تمييز سلع أو خدمات تتوقف امكانية التسجيل على 

 الصفة المكتسبة عبر الاستعماؿ((
. من قانوف الملكية الفكرية الفرنسي مع 4-3711، 4-3712، 3-3713بموجب المواد 

من اللبئحة  ۳و۲والفقرة  ۳۱۱۲أكتوبر  ۳۱المؤرخ  ۳۱۱٨/٥٩( من الأمر التوجيهي ٤و٧المواد )
بشأف العلبمة التجارية )لا يجوز  ۳۱۱۳فبراير  ١١بتاريخ  ۳۱۱/۳۱۱۳التنفيذية للبتحاد الأوروبي رقم 

. التسمية منتجات مماثلة أو مشابهة لتلك المشار إليها في أخرىالعلبمة التي تقلد علبمة تسجيل 
 . (21)رباؾ في عقل الجمهور(إاحتماؿ حدوث  إلىإذا كاف يؤدي التسجيل كعلبمة 

نو يتعين لتسجيل أالمصري بهذا الصدد: )ولهذا ف الإداريجاء في قرار رائع لمحكمة القضاء 
العلبمة أف تكوف وافية التمييز واضحة التشخيص ظاىرة التعريف بحيث يرفع اللبس بينهما ولا يقع جمهور 

كانت للعلبمة ذاتية خاصة متميزة عن غيرىا   اإذالمستهلكين في الخلط والتضليل، ولذلك وجب لتقرير ما 
 . (22)النظر اليها في مجموعها لا في كل عنصر من العناصر التي تتركب منها(

الاتحادية العليا الاماراتية في احدى قراراتها: "أف العلبمة وسيلة لتميز  وذىبت المحكمة
التي تستخدـ في تمييز سلعة معينة،  المنتجات والسلع، والتمييز بينها يتحقق بالمغايرة بين العلبمات

 . (23)بحيث يرتفع اللبس والتضليل شريطة اف تكوف العلبمة جديدة......"
يجب أف تكوف العلبمة مميزة حماية للمستهلكين لعدـ وقوعهم في الخلط والتضليل، كذلك 

للمنافسة غير  لحماية مالك العلبمة التجارية منعاً من استعماؿ نفس العلبمة في منتوج آخر ومنعا
. فلب بد اف يكوف للعلبمة شكلب مميزاً خاصاً بها، واف تتصف بصفة ذاتية تمنع من الخلط (24) المشروعة

بغيرىا ويجعل من السهل التعرؼ عليها، وتكوف العلبمة مميزة متى ما وضعت بطريقة ىندسية معينة كأف 
ة أو تتخذ شكلب دائريا أو مربعا، أو متى رسمت بشكل زخرفي معين أو كتابتها بحروؼ وخطوط مميز 

 .(25)تسجيلهانقوش بارزة مميزة، فالعلبمة المجردة من أية صفة مميزة أو فارقة لا يمكن 

ف احتمالية الخلط يجب تقييمها عالميا مع الأخذ في الاعتبار الانطباع الكلي الناتج عن إ
العلبمات ولكن أيضاً سمعة العلبمة التجارية المقلدة وىوية البضائع المعنية، أف ىذه العوامل المختلفة 

مة ، حقيقة أف سمعة العلبTSUGUA KOROTSمترابطة، أنو في رفض المعارضة المقدمة من قبل 
 .(26)التجارية الأولى لا يمكن أف تستغني عن البحث عن احتمالية الخلط بين العلبمات
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ديسمبر  ٧٩لأوروبية الصادر في وبحسب حكم المحكمة الابتدائية التابعة لمحكمة العدؿ ا
المفرطة ، تذكر المحكمة الابتدائية فيما يتعلق بطلبين للعلبمات التجارية أف علبمة على البساطة ۳۱۲١

مثل الدائرة، من غير المحتمل، على ىذا النحو، نقل رسالة يمكن  تتكوف من شكل ىندسي أساسي،
للمستهلكين تذكرىا، بحيث لا يعتبرونها علبمة، ما لم يكن لها الامتياز المكتسب من خلبؿ الاستخداـ 

لا  ۳۱۱۳/۳۱۱رقم )ب( من اللبئحة  7وأف العثور على الطابع المميز للعلبمة ضمن معنى المادة 
 .(27)يخضع الاعتراؼ بمستوى معين من الإبداع أو الخياؿ اللغوي أو الفني من جانب مالك العلبمة

حددت المحكمة الابتدائية في الاتحاد الأوروبي الحد الأدنى  ۳۱۲١ديسمبر  ٧٩في  
لتجارية للجماعة، لاكتساب شخصية مميزة للعلبمة الأوروبية التي كانت تعرؼ في السابق اسم العلبمة ا

على الرغم من أنو ثبت أف العلبمة المتنازع عليها قد اكتسبت طابعاً مميزاً باستخدامها في الدنمارؾ 
وألمانيا وإسبانيا وفرنسا... الخ لم يتمكن مجلس الاستئناؼ من إتماـ فحصو الطابع المميز الذي اكتسبتو 

أساس النسبة المئوية من الجمهور الذي يقر بهذه  العلبمة المتنازع عليها في جميع أنحاء الاتحاد على
% من سكاف ٥٢العلبمة في تلك الدوؿ الأعضاء، حتى لو يمثل تعداد السكاف ما يقرب من 

 .(28)الاتحاد
جاء في قرار محكمة التمييز الاتحادية العراقية: ))ولدى العطف على الحكم المميز وجد انو 
صحيح وموافق للقانوف للؤسباب والحيثيات التي استند إليها ذلك لأنو قد ثبت من تقرير الخبراء المؤرخ 

المدعية وعلبمة الشركة  ٧٤١٤٤١بوجود تشابو بين علبمة الشركة الروسية المرقمة  ۳۱۱۲/۲۳/۴۲
 .(29)(خرىعنصر بارز يميز أحدىما عن الأالمطلوب تسجيلها اي 

، عملب ۳۱۲۱وفي قضية عرضت على محكمة النقض الفرنسية/ الغرفة التجارية في يوليو 
التي تم  icreMمالك العلبمة التجارية  TSUGUA KOROTSبالحكم قيد الاستئناؼ، أصدر 

، لتصنيع منتجات الحلويات والشوكولاتة، ومعجوف الكعك، اعترض على ١٢٢٤مايو  ١١تقديمها في 
في المعهد  ۳۱۲۳نوفمبر  ۳۲... في X Mالتي قدمتها  icreM UicrMcطلب تسجيل العلبمة 

لمعهد ، رفض المدير العاـ ل۳۱۲۴يوليو  ١١الوطني للملكية الصناعية في نفس الصنف، أنو بقرار من 
الوطني للمعارضة، أف الطعن ضد ىذا القرار تم رفضو من قبل محكمة النقض الفرنسية، أف العلبمة " 

iMGUE UIMGEM  مراعاة أف التقليد  (30)۳۱۲٤مايو  ۳۲دخلت في السجل الوطني للعلبمات
وامل ذات يتطلب إظهار احتمالية الخلط بين العلبمات، التي يجب تقييمها عالميا على أساس جميع الع

الصلة بالقضية، أف ىذا التقييم العالمي يجب، فيما يتعلق بالتشابو البصري أو الشفهي أو التصوري 
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الانطباع العاـ الناتج عن العلبمات، مع الأخذ في الاعتبار على وجو  إلىللعلبمات المعنية، أف يستند 
 .(31)الخصوص عناصرىا المميزة

مة جديدة أي لم يسبق استعمالها أو تسجيلها من قبل، فلببد أف أف تكوف العلب -شرط الجدة: -ثانيا" 
تكوف العلبمة غير ساعة أي غير معروفة لدى الجمهور، أو غير مألوفة لديهم، فالعلبمة لا يشترط اف تكوف 
أصلية أو مبتكرة أو جديدة، لاف الأصالة مصطلح يطلق على المصنف لحمايتو أي الجدة النسبية، وتقدير 

اللبس والتضليل مع  إلىمجموع عناصرىا كوحدة واحدة بحيث لا تؤدي  إلىمة يكوف بالنظر جدة العلب
لتمييز نفس المنتجات أو البضائع أو الخدمات، أو المستعملة في نفس الاقليم،  مستعملة أخرىعلبمة 

 أخرىولا يقصد بجدة العلبمة الجنة المطلقة بل النسبية، فيجوز استعماؿ نفس العلبمة التمييز منتجات 
ع، مختلفة ومتباينة، إلا انو لا يجوز استعماؿ علبمة تجارية لتمييز منتجات بنفس الصنف أو ذات النو 

ا  إذا كانت البضائع والخدمات لا تجتمع في مكاف واحد أي إذيجوز استعماؿ علبمة لنفس المنتجات 
ونصت على شرط الجدة المادة الخامسة من قانوف العلبمات (32)كاف تصرؼ كل منها في أسواؽ مختلفة

ت المطابقة أو العلبما -والبيانات التجارية العراقي بقولها: ))لا تسجل علبمة لغرض ىذا القانوف 
ا كاف تسجيل إذالمشابهة لعلبمة مشهورة أو العلبمة المطابقة أو المشابهة العلبمة تجارية مسجلة سابقا 

إرباؾ لدى الجمهور المستهلكين بالبضاعة التي تميزىا العلبمة أو البضائع  إلىتلك العلبمة سيؤدي 
ردنية جاء فيو: استقر الاجتهاد على عدـ المشابهة. وبهذا الصدد صدر قرار عن محكمة العدؿ العليا الأ

منح الحماية إلا للعلبمة التجارية التي سبق تسجيلها النفس الصنف من البضاعة، وعليو لا ترد الحماية 
على العلبمة اف كاف الاختلبؼ واضحاً بين نوع وصنف البضاعة مادة التعبئة لانتفاء تضليل المستهلك أو 

 .(33)(تشجيع المنافسة غير المشروعة
اف تكوف العلبمة التجارية مشروعة: ونقصد باف تكوف العلبمة التجارية مشروعة اف تكوف غير  -ثالثا 

مخالفة للقانوف ولا النظاـ العاـ ولا الآداب، ونصت على ىذا الشرط التشريعات المختلفة صراحة منها 
لا تسجل علبمة لغرض ىذا المادة الخامسة من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي: " 

(. من ۱۲۲-۴والمادة ) العلبمات أو التعابير والرسوـ المخالفة للنظاـ العاـ أو الآداب(، -القانوف...... 
على النقيض من النظاـ العاـ أو الآداب العامة، أو ممن  -( )ب ٧٥٥١قانوف الملكية الفرنسي لسنة 

يما فيما يتعلق بطبيعة المنتج أو الخدمة أو جودتو أو يحظر استخدامو قانونا )ج( تضليل الجمهور، لا س
 .(34)أصلو الجغرافي(
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ما خالفت نصاً قانونيا سواء في قانوف  اإذفالعلبمة التجارية تكوف فاقدة لشرط المشروعية 
  اإذالعلبمات التجارية أو قانوف آخر والانظمة والتعليمات السارية المفعوؿ، كذلك عدـ مشروعية العلبمة 

مخالفة لنص في معاىدة أو اتفاقية مصدؽ عليها العراؽ. وقضت محكمة العدؿ العليا الاردنية في  كانت
شركة بريطانية المقاطعة  إلى( تعود Tt iMei cSقرار لها بهذا الصدد جاء فيو: حيث ثبت اف العلبمة )

لتعاملها مع اسرائيل فيكوف تسجيلها في سجل العلبمات التجارية بوزارة الصناعة والتجارة بالمملكة 
كما قضت في قرار   ،(35)مخالف للقانوف ويكوف رفض المسجل لهذه العلبمة لهذا السبب واقعاً في محلو(

كاف لفظ العلبمة يتنافى مع الأخلبؽ   اإذخر المسجل العلبمات التجارية رفض تسجيل العلبمة التجارية ا
 . (36)والآداب(
ف مسألة عدـ مشروعية العلبمة التجارية مسألة نسبية تختلف من تشريع دولة عن تشريع دولة أو 

، فما تعتبر علبمة غير مشروعة في قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي قد تكوف مشروعة في أخرى
القانوف الفرنسي أو الأمريكي، كما اف عدـ مشروعية العلبمة التجارية لمخالفتها النظاـ العاـ والآداب 

ية قد يكوف غير كذلك فما ىو مخالف للآداب والاخلبؽ في الدوؿ الاسلبم أخرى إلىتختلف من دولة 
 .(37)في الدوؿ الغربية كالأوربية والولايات المتحدة

ونصت المادة الخامسة من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي على علبمات لا يجوز 
تسجيلها لأسباب مختلفة، منها العلبمات المطابقة أو المشابهة لرمز الصليب الأحمر أو الهلبؿ الأحمر 

لا بموافقتو الخطية، وكذلك العلبمات إجنيف. العلبمة لاسم شخص أو لقبو أو صوتو أو شعاره أو صليب 
لقاب درجات الشرؼ التي يعجز طالب التسجيل عن إثبات صحتها والعلبمات التي تخدع أالتي تحمل 

المستهلك وتربكو سواء عن منشأ المنتجات أو خصائصها أو العلبمات التي تحتوي على بياف اسم 
قراراتها بعدـ جواز تسجيل  أحدتجاري وىمي أو مزيف أو مقلد. وقضت محكمة التمييز العراقية في 

ارية شبيهة بشعار الدولة الهندية وطالب وزير الاقتصاد ابطاؿ تسجيلها لمخالفتها قواعد علبمة تج
 .(38)العلبمات وقضت المحكمة البدائية بإلغاء تسجيل العلبمة وايدت محكمة التمييز الحكم

 إلىصدرت محكمة النقض الفرنسية قرارات عديدة لإلغاء تسجيل علبمات تجارية لأنها تؤدي أو 
 .(39)تضليل الجمهور

ميزة، فقد يعتقد المستهلك بشكل شرعي أف المنتج أو  إلىا تم تشكيل علبمة من كلمة تشير إذ
يعتبر وضع العلبمة الفرنسية  (40)الخدمة، المحددة، لابد أنها تتوافق مع الواقع، وإلا تكوف العلبمة خادعة

على المنتجات المخصصة للتصدير في فرنسا بمثابة تركيبة مزيفة، تستذكر محكمة النقض، في حكم 
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. من قانوف الملكية الفكرية ١٧١-٧٢. و۱۲۴-۳، على أساس المادتين ۳۱۲٨يناير  ٧١صدر في 
الخدمات مماثلة لتلك المحددة في  ف من المالك، استنساخ علبمة للسلع أوإذالفرنسي، المحظورة، إلا ب

 .(41)التسجيل، فضلب عن تصدير البضائع المقدمة تحت علبمة مزيفة
قابلية العلبمة التجارية للئدراؾ البصرى: ويقصد بو اف العناصر التي يجوز اف تدخل في تركيب  -رابعا" 

ادراكها بالبصر فلب يعتبر  العلبمة التجارية يلزـ إظهارىا بصورة مادية ملموسة بمعنى يمكن للمستهلك
ىم وظيفة نقوـ بها العلبمة التجارية ىي أف إ (42)علبمة تجارية العلبمات الصوتية كالنغمات الموسيقية

قدرتها على تمييز السلع والخدمات مما يمكن المستهلك من التعرؼ عليها بيسر دوف ارباؾ او تضليل، 
مثل  أخرىاو شيء آخر يدرؾ بحواس  أخرىفلب بد اف تكوف العلبمة ظاىرة للعياف وليس لمكونات 

 (44)انين العلبمات التجارية صراحة على ىذا الشرط، وقد نصت بعض قو (43)السمع أو الشم أو اللمس
 ولم يشترط ذلك القانوف العراقي.

 :انفرع انثاًَ: انشروط انشكهٍت )انتسجٍم(
Section Two: Formal Conditions (Registration): 

ا استوفت إجراءات تسجيلها وسجلت في سجل خاص إذلا تتوفر الحماية للعلبمة التجارية الا 
في وزارة الصناعة والمعادف العراقية، ونص قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي على إجراءات 

 تفاصيل ىذه الاجراءات. إلىالتسجيل ولا نتطرؽ في بحثنا ىذا 
ا حصل نزاع حوؿ ذلك لابد من استعانة إذف تسجيل العلبمة التجارية من المسائل الفنية و إ

القاضي بخبير وىذا ما اكدتو محكمة التمييز الاتحادية في قرار لها جاء فيو: ولدى العطف على الحكم 
المميز وجد انو غير صحيح ومخالف للقانوف ذلك لاف المحكمة واف كانت قد بررت حكمها المميز 

تسجيل العلبمات التجارية ىو من الأمور الفنية يعود  والحثيثات الواردة فيو إلا اف موضوع بالأسباب
أىل الخبرة لذلك كاف يقتضي على المحكمة الاستعانة بخبير أو أكثر من الخبراء المختصين  إلىتقديره 

في ىذا المجاؿ لبياف خبرتهم في الدعوى ومن ثم إصدار حكمها على ضوء النتائج التي تتوصل اليها 
 إلىمما اخل بصحة حكمها المميز تقرر نقضو واعادة اضبارة الدعوى وحيث انها اغفلت ما تقدـ 

 .(45)محكمتها للسير فيها على المنواؿ المتقدـ(
للعلبمة التجارية وتتمثل عملية التسجيل  الإلكترونيإضافة للتسجيل العادي ىناؾ التسجيل 

وىناؾ النظاـ  الإلكترونيللعلبمة التجارية بوجود مواقع الكترونية لدى جهات التسجيل  الإلكتروني
الامريكي لطالب  الإلكترونيوالنظاـ الأوروبي، يوفر مكتب التسجيل  الإلكترونيالأمريكي للتسجيل 
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عن العلبمات التجارية تمكن معرفة العلبمات المسجلة والبحث عن  الإلكترونيالتسجيل خدمة البحث 
ومالكها وتاريخ تسجيلها، والهدؼ من  طلبات التسجيل وتقديم معلومات عن العلبمات من حيث الشكل

إجراءات التسجيل التأكد من عدـ وجود علبمة مسجلة مطابقة عن ذات المنتجات والخدمات ويمكن 
لطالب التسجيل الاطلبع على قرارات التسجيل وشهادات التسجيل بإدخاؿ رقم تسجيل العلبمة في 

ى الجريدة الرسمية التي تنشر فيها كافة القرارات ومن ثم تحميلها وطبعها والاطلبع عل الإلكترونيالموقع 
، وىناؾ المكتب الأوروبي الموحد الإلكترونيالمتعلقة بالعلبمات التجارية بشكل أسبوعي على الموقع 

، وىذه (46)للعلبمات التجارية الإلكترونيلتسجيل العلبمات التجارية ويوفر ىذا المكتب نظاما للتسجيل 
حسب علمنا في  الإلكترونيكا والدوؿ الأوربية فقط ولا يوجد نظاـ التسجيل الانظمة قاصرة على أمري

 الدوؿ العربية ومنها العراؽ.
 .(47) سادسا": مدة الحماية: تكوف مدة الحماية عشر سنوات قابلة للتجديد للمدة ذاتها

 الدبحث انثاًَ
Second Topic 

 تالإنكتروٍَالدىاقغ  أسماءياهٍت 
Nature of The Names of Websites 

 الإنترنتة وعن طريق الإلكترونية ىي أرقاـ افتراضية تتم عبر الحاسبة الإلكترونيالمواقع  أسماء
ويطلق عليها ايضاً اسم الدومين، فلببد من تعريفها وبياف النظاـ القانوني الذي يحكمها، عليو نقسم 

وخصائصها، والثاني: النظاـ القانوني ة الإلكترونيمطلبين: الأوؿ: تعريف عناوين المواقع  إلىالمبحث 
 الذي يحكمها.

 ت وخظائظه وطبٍؼتهالإنكتروٍَالدطهب الأول: تؼرٌف اسى الدىاقغ 
The First Requirement: Defining The Name of the Electronic Sites, Its 

Characteristics and Nature 

ة مفهوـ قانوني جديد لم تتطرؽ لو القوانين المنظمة للملكية الإلكترونيالمواقع  أسماءاف مفهوـ 
ة الإلكتروني، أوجده التطور السريع في مجاؿ الاتصالات الإلكترونيالفكرية والقوانين التي تهتم بالتوقيع 

قد  الإلكتروني، لذا ثار جدلا فقهيا كبيرا في تعريفو وتحديد طبيعتو، كما اف اسم الموقع الإنترنتعبر 
، عليو خرىاسم تجاري وعلبمة تجارية، كما اف لو خصائص تميزه عن حقوؽ الملكية الفكرية الأ يكوف

 والثاني خصائصو والثالث طبيعتو. الإلكترونيثلبثة فروع الأوؿ تعريف اسم الموقع  إلىنقسم المطلب 
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 :تالإنكتروٍَانفرع الأول: تؼرٌف اسى الدىاقغ 
Section One: Definition of the Name of Electronic Sites: 

الطبيعة الفنية،  إلىة، فبعض الفقو يستند في تعريفو الإلكترونيالمواقع  سماءىناؾ عدة تعاريف لأ
، فقد (48)ةالإلكترونيوظيفة المواقع  إلىة، والثالث يستند الإلكترونيتكوين المواقع  إلىوالآخر يستند 

، فهو موقع افتراضي لا يحدد مواقع المشروعات على (49)(الإنترنتعرؼ بانو )عنواف المشروعات عبر 
يسمح بتحديد الموقع وتمييزه  الإنترنت، ويعرؼ بانو عنواف منفرد على شبكة الإنترنتارض الواقع بل عبر 

عن غيره(، كما عرؼ بأنو )نص التذكر التقني لأي عنواف على شبكة المعلومات الدولية أي عنواف 
. وتعرفو المنظمة العالمية للملكية (50)إلكتروني يحدد موقع الشخص على الشبكة العالمية للمعلومات

ستخداـ البشري للؤنترنت وتحديد المواقع بصورة الفكرية على انو )عناوين الكترونية مبسطة لتسهيل الا
 .(51)سهلة(

( من الناحية الفنية ىو عبارة عن موقع مركزي يضم عدداً من ecisMtc) الإلكترونيالموقع 
اسم النطاؽ الفرعي  صفحات الويب المرتبطة ببعضها البعض، بروتوكوؿ نقل الملفات وبروتوكوؿ تيلنت

وفي ىذا المقطع، يمكن وضع اسم نطاؽ فرعي للموقع نفسو، كما يمكن استبداؿ ذلك وكتابة عبارة 
(www( وينتهي اسم الملف بصيغة معينة تمثل نوعو، فقد ينتهي الاسم بصيغة )pip أو ،).(ith،).  أو
(gpj،). (52)أو غير ذلك. 

  (35):تنكتروٍَالإالدىاقغ  أسماءانفرع انثاًَ: خظائض 
Section Two: Characteristics of Website Names: 

لا يمكن اف يكوف عنواف موقع  إذة، الإلكترونيوتفرده عن غيره من العناوين  الإلكترونيتميز العنواف  .1
الكتروني مطابق أو مشابو لعنواف آخر لنفس الفئة، فهناؾ قاعدة تعمل ىنا أيضا العبرة بأسبقية 

 التسجيل، فالعنواف المسجل لا يتم تسجيلو وتظهر اشارة رفضو لأنو مستعمل سابقاً.
مات كافية عن ىوية مسجل ة لا يعطي بصورة دقيقة معلو الإلكترونياف النظاـ في تسجيل العناوين  .2

 العنواف ومكاف العنواف. 
يمكن حجز  إذة والموقع الذي يمثلو ىذا العنواف، الإلكترونيالمواقع  أسماءعدـ وجود ارتباط بين  .3

وتسجيل اسم موقع الكتروني من خلبؿ جهة التسجيل المختصة بدوف أف يترتب على ذلك إنشاء 
 موقع إلكتروني يعبر عنو ىذا العنواف.
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 :تالإنكتروٍَالدىاقغ  سماءانفرع انثانث: انطبٍؼت انقاَىٌ لأ
Section Three: The Legal Nature of Website Names: 

ة عن حقوؽ الملكية الفكرية ومنها الإلكترونيالمواقع  سماءنظراً للطبيعة القانونية الخاصة لأ
العلبمة التجارية، والأحكاـ المنظمة لها من حيث التسجيل وإجراءاتو، والجهات التي تتولى عملية 

، والمشاكل العملية والقانونية التي تشو بشأنو، الإلكترونيالتسجيل، والهدؼ والوظيفة التي يؤديها العنواف 
 اتجاىين:  إلى الإلكترونيلنظاـ القانوني الذي يخضع لو العنواف القانونية انقسمت حوؿ ا الآراءفاف 

فكرة قانونية مستقلة تختلف عن عناصر الملكية الصناعية  الإلكترونيالاتجاه الأوؿ: يعتبر اسم الموقع 
ومن ضمنها العلبمة التجارية، بحيث لا يمكن تطبيق الانظمة القانونية القائمة عليو ومن ضمنها الانظمة 

ة نظراً لما الإلكترونيالمواقع  سماءتحكم العلبمة التجارية، وىذا الاتجاه يضفي الخصوصية القانونية لأ التي
تمتاز بو من مميزات تختلف عن عناصر الملكية الصناعية، فهي فكرة قانونية لها ذاتيتها الخاصة حيث 

وط وقواعد عملية التسجيل نجد كثير من المصادر التشريعية التي تستند عليها كمسجل العناوين، وشر 
 أسماءة، وقواعد تسجيل الإلكترونيالمواقع  أسماءوالتعليمات الوطنية في كل دولة حوؿ اجراءات تسجيل 

ة والتي تختلف عن قواعد تسجيل عناصر الملكية الصناعية ومنها العلبمة التجارية، ولا الإلكترونيالمواقع 
 .(54)ة(الإلكترونيبد من حماية قانونية خاصة العناوين 

ة عنصرا من عناصر الملكية الصناعية يخضع الإلكترونيالمواقع  أسماءالذي يعتبر  -الثاني: الاتجاه 
للحماية القانونية المنصوص عليها دوليا ووطنيا لعناصر الملكية الصناعية ومنها العلبمة التجارية، فكل من 

ة والعلبمة التجارية تقوـ بوظيفة تمييز المشاريع وتمييز المنتجات والخدمات الإلكترونيعناوين المواقع 
لكل مشروع عن غيره، وتحقيق الهدؼ المشترؾ من تمكين المستهلك من التعرؼ على المشروع 

ة الإلكترونيومنتجاتو وخدماتو وتمييزىا عن غيره. ولعدـ وجود قواعد خاصة تتعلق بحماية العلبمة التجارية 
فاف ىذه  الإلكترونيلقواعد العامة لحماية العلبمة التجارية ىي التي تطبق، أما بالنسبة الاسم للموقع فاف ا

ا  إذا احتوى علبمة تجارية سواء في عنوانو اـ في مضمونو تطبق عليها قوانين العلبمة التجارية، فإذالموقع 
على تسجيل علبمة مشابهة أو  كاف اسم الموقع يمثل علبمة تجارية فيستطيع صاحب الموقع الاعتراض

يتم حمايتها حسب الغرض الذي  إذة الإلكترونيالمواقع  أسماءمقلدة ولا يمكن اف تحدد وسائل الحماية 
ا كاف علبمة تجارية يجوز حمايتو بقواعد التقليد في قوانين العلبمات التجارية إضافة للقواعد إذاريد منها، ف

ا كاف الموقع الرقمي يدخل في عناصر الملكية إذانين التجارة، فالعامة للمنافسة غير المشروعة في قو 
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ا توفرت فيو شروطها ولا يمكن تحديد الحقوؽ الناشئة عنو ما لم تحدد نوع الملكية الفكرية إذالفكرية 
 .(55)ا. كاف علبمة تجارية يكوف لو حقوؽ العلبمة التجاريةإذالتي يحملها الموقع، ف

ة حتى لو اتخذت شكل علبمة تجارية فلب الإلكترونيالمواقع  أسماءووجهة نظر الباحث: بأف 
تتوفر الحماية القانونية لها بقوانين الملكية الفكرية، ما لم تتوفر فيها الشروط الموضوعية والشكلية 
المنصوص عليها قانونا كعلبمة تجارية، فلببد اف تكوف مسجلة سواء كاف التسجيل عادي أو إلكتروني 

تسجيلها تعتبر علبمة غير مسجلة ولا تتوفر لها الحماية القانونية إلا طبقا للقواعد العامة لدعوى فعدـ 
 المنافسة غير المشروعة.

علبمة تجارية يتخذ طبيعة العلبمة التجارية بانها ماؿ معنوي قابل  الإلكترونيا كاف اسم الموقع إذف
 للغير باستعمالو. خيصللتصرؼ بو، لذا يجوز بيع اسم الموقع وايجاره والتر 

 :تالإنكتروٍَالدىاقغ  سماءالدطهب انثاًَ: انتُظٍى انقاَىًَ لأ
The Second Requirement: Legal Regulation of Website Names: 

ة قد تكوف علبمة تجارية الإلكترونيمن العدد الهائل من عناوين المواقع  الإنترنتما أوجدتو شبكة 
ة، حيث تعتبر حماية ىذه العلبمة حماية تتصل بحقوؽ الملكية الإلكترونيللمؤسسات التجارية 

 .(56)الفكرية
ة، منها كيفية الإلكترونيمشكلبت عدة فيما يتعلق بحماية العلبمة التجارية  الإنترنتوقد أظهر 

مشكلة تحديد  إلىوخاصة بعد انتشار عمليات القرصنة، بالإضافة  المواقع واستخدامو أسماءتنظيم 
المواقع  أسماءيقوـ مبدأ تسجيل  الإلكترونيمسألة الاثبات  إلىالقانوف الواجب التطبيق، اضافة 

ة على اعتبار اساسي وىو اف كل من يقدـ على تسجيل اسم موقع يكوف باسمو ولا يجوز لغيره الإلكتروني
الاسم قد سبق تسجيلو، حيث  طلب تسجيل نفس العنواف، فالعبرة ىنا بأسبقية التسجيل واف لا يكوف

ة سواء كانت ضمن عناوين المواقع العامة العليا أو الإلكترونيالمواقع  أسماءتقوـ الجهة المخولة بتسجيل 
منظمة دولية  EUKIIوالارقاـ المخصص  سماءللؤ الإنترنتفئة العناوين الوطنية بالتحقق، وتعتبر ىيئة 

عنواف  إلىالمواقع بترجمة الاسم الذي يكتب  أسماء، ويقوـ نظاـ ةالإلكترونيتتولى مسؤولية توزيع المواقع 
 .(57)الإنترنتبروتوكوؿ 

ة بحيث يسمح لمستخدمي الإلكترونيالمواقع  أسماءنظاـ  إدارةتتولى منظمة )آيكاف( مسؤولية 
إيجاد العناوين الصحيحة عن طريق مراقبة توزيع المعوقات الفنية المستخدمة في عمليات  الإنترنت
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غير  الإلكترونيوالبريد  الإنترنتة، والرقابة على محتوى الإلكترونيسجلبت المواقع  إدارةو  الإنترنت
 .(58)المرغوب وحماية البيانات فهو خارج نطاؽ الايكاف في نطاؽ التنسيق الفني

المواقع  أسماءيشرؼ مركز التحكيم والوساطة التابع )للويبو( على تسوية المنازعات المتعلقة ب
( EU Iة ايكاف )الإلكترونيالمواقع  أسماءالمعنية ب الإنترنتكما اعتمدتها ىيئة   الإنترنتة على الإلكتروني

ة على الإلكترونيالمواقع  أسماءبناء على توصيات الويبو الصادرة في اطار مشروعها الأوؿ الخاص ب
ة الإلكترونيمواقع  سماءأ، ويقتصر ذلك على قضايا الاخطاء التعسفية الفادحة في تسجيل الإنترنت

 . (.http://arbiter.wipo.int/domains?challenged, n.d)  والانتفاع بها بسوء نية
( i sirH( انها تملك العلبمة )I sirHومن القضايا المعروضة على القضاء الأمريكي قضية )

( والتي توضع على USucالتجارية المسجلة باسمها ) v.eSuc eHhputMIj MIeحيث ادعت شركة.
( والتي eSuc eHhputMIjمنتجات الشركة من العاب الاطفاؿ، وانو تم الاعتداء عليها من قبل شركة )

للدلالة على منتجات الشركة وىو يشكل اعتداء على العلبمة التجارية  الإلكترونيقامت بتسجيل العنواف 
هور المستهلكين حوؿ مصدر البضائع والمنتجات، حكمت المحكمة حيث يؤدي الخلط في ذىن. جم

بأف العلبمة ليست مشهورة كفاية لدى الجمهور واف المدعى عليو لم يستعمل العلبمة للتعبير عن منتجات 
اف جاءت أحكاـ  إلىمماثلة المنتجات شركة وإنما استعملها على منتجاتو التي يتعامل بها منذ زمن طويل، 

وصدرت قواعد موحدة لحل المنازعات من  ۲۳۳۳الأمريكي سنة  الإلكترونيحة السطو قانوف مكاف
وحماية  الإلكترونيمنظمة الايكاف والتي اعتمدت في مجملها على معيار سوء نية المسجل للعنواف 

العلبمة التجارية المعتدى عليها بغض النظر عن الاستخداـ التجاري وتضليل المستهلكين ومن ىذه 
والتي سجلت كعنواف  KiMi s Kjالتي تعود لشركة الالمانية  KiMi sقضية العلبمة التجارية  القضايا

والتي نظرىا مركز التحكيم والوساطة لمنظمة ويبو وأقر مركز  ecjcrctc  HhMIMgucالكتروني من قبل 
لعنواف تجاريا وإنما مع اف المدعى عليو لم يستعمل ا الإلكترونيالتحكيم بأحقية الشركة الألمانية بالعنواف 

قرينة  KiMi sلأف شهرة العلبمة  الإلكترونيسوء نية مسجل العنواف  إلىوضع على الموقع الذي يشير 
 على سوء النية.

ملك الشركة فيراري لصناعة  h scr tMف العلبمة التجارية أ h scr tM Hrjوكذلك قضية.
السيارات الايطالية وتم تسجيل عنواف إلكتروني مطابق لهذه العلبمة التجارية المشهورة لغرض عرض ىذا 

للبيع للحصوؿ على كسب مالي اعتبر مركز التحكيم ينطوي على سوء نية ينبغي تقل  يالإلكترونالموقع 
 .(59)١٢٢١لسنة  الإلكترونيبع للويبو العنواف صاحب الحق: فيو مركز التحكيم والوساطة التا إلى
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 EUKIة بموجب حل الإداري دارةالنطاؽ قرار الإ أسماء( لتسوية EUKIقضية عرضت على )

 EIU  MTS UUISGUeالمدعى عليو  UeKGA iEAMالنطاقات مقدـ الشكوى  أسماءلتسوية 

HO TSUUASUI ٦١٢٠-GURMGT mHx Iuhicr: KR ٦١٢٠٠-KR.٦١٢٠٠-KR  اسم
، تثبت الأدلة أف المستجيب، بصفتو منافساً S r.pcsteHItrHS.eHh: ٦١٢-KRالمجاؿ المتنازع عليو: 

ولو اسم شركة مختلف، ليس لو حقوؽ أو  US r.  cst UHItrHSمباشراً لو اسم شركة مختلف عن 
 أسماءأف  النطاقات الثلبثة المتنازع عليها، أثبتت الشاكي بنجاح أيضا أسماءمصلحة مشروعة في 

النطاقات تم تسجيلها ويتم استخدامها بسوء نية. من خلبؿ إثبات أف المستجيب سجل اسم النطاؽ في 
 .(60) منافسالمقاـ الأوؿ بغرض تعطيل عمل 

وتم  vwالالمانية لصناعة السيارات التي تحمل العلبمة التجارية  vHS.sw jcIقضية شركة 
وقعت الشركة الألمانية  w.eHhبتسجيل عنواف إلكتروني  vMrtu S wHr.sالاعتداء عليها من قبل شركة 

بالاعتداء على علبمتها التجارية المشهورة، أصدرت المحكمة  vMrtu S wHr.sالدعوى ضد شركة 
حكمها بأف تسجيل موقع الكتروني مشابو لعلبمة تجارية يعتبر سطو إلكتروني ويعبر عن سوء النية لأف 

ة لدى قطاع واسع من المستهلكين والهدؼ من تسجيل العنواف ىو بيعو مشهور  ١العلبمة التجارية 
 .(61) فقط(والحصوؿ على الكسب المالي 

 الدبحث انثانث
Third Topic 

 ػهى انؼلايت انتجارٌت والحًاٌت الدذٍَت لذا الإنكتروًَالاػتذاء 
Electronic Assault On the Trademark and Its Civil Protection 

قد يكوف تقليد او تزوير اسم موقع الكتروني العلبمة تجارية لأغراض المنافسة غير المشروعة، 
وقد يكوف الغرض ىو الحصوؿ على مردود مالي مقابل الكف عن التشهير بالعلبمة وتقليل سمعتها 

سم المبحث واىميتها عند المستهلك، وىنا توفر قوانين الملكية الحماية الجنائية والمدنية لمالكها، تق
ة على علبمة تجارية، والثاني الحماية المدنية للعلبمة الإلكترونيالمواقع  أسماءمطلبين الأوؿ: اعتداء  إلى

 التجارية.
 :ػهى انؼلايت انتجارٌت الإنكتروًَالدطهب الأول: الاػتذاء 

First Requirement: Electronic Assault On the Trademark: 

ة علبمة تجارية أو غير ذلك فأف اعتدائها على علبمة تجارية الإلكترونيالمواقع  أسماءسواء كانت 
لا يخرج عن الافتراضات الآتية: الاعتداء على العلبمة التجارية قد يكوف اعتداء على علبمة تجارية غير 



 2124 - لثانيالعدد ا –عشر  لثالمجلد الثا                          والسياسيةمجلة العلوم القانونية 
 

 
438 

علبمة مسجلة مستعملة في الواقع واقباؿ المستهلك عليها، وقد تكوف علبمة مسجلة محليا، وقد تكوف 
 مشهورة عالمياً.

 :ت ػهى ػلايت تجارٌت يشهىرةالإنكتروٍَالدىاقغ  أسماءانفرع الأول: اػتذاء 
Section One: Website Names Attacking a Famous Trademark: 

اىتمت التشريعات المختلفة الأمريكية والأوربية والعربية والاتفاقيات الدولية والمنظمات المهتمة 
 رية بحماية العلبمة المشهورة.بالعلبمة التجا

ة كعلبمة الإلكترونيالمواقع  أسماءالاعتداء على علبمة تجارية مشهورة في القوانين العربية قد تمثل  - أولا
تجارية اعتداء على علبمة تجارية مشهورة، وقد نصت القوانين والاتفاقيات الدولية على حمايتها كالعلبمة 
التجارية المسجلة محلياً ، وحماية العلبمة التجارية المشهورة واف لم تسجل في العراؽ، لأف الحماية ليس 

خداع والغش، ولكن لم تنص القوانين على للعلبمة بذاتها فقط بل لحماية المستهلك من التضليل وال
الاعتداء الصادر من اسم موقع الكتروني مما ينشأ مشاكل قانونية من حيث القانوف الواجب التطبيق 

نصت المادة الخامسة من قانوف البيانات والعلبمات التجارية  الإلكترونيوالمحكمة المختصة والاثبات 
العلبمة  -٨لا تسجل علبمة لغرض ىذا القانوف: )) ١٢٢٤لسنة  ۲۱العراقي المعدؿ بالقانوف رقم 

ا  إذالمطابقة أو المشابهة لعلبمة مشهورة أو العلبمات المطابقة أو المشابهة لعلبمة تجارية مسجلة سابقاً 
احداث ارباؾ لدى جمهور المستهلكين بالبضاعة التي تميزىا  إلىكاف تسجيل تلك العلبمة سيودي 

 . (62)مشابهة((العلبمة أو البضائع ال
التي تطلب  eMHI.MIRوقضت محكمة العدؿ العليا الأردنية: نجد اف العلبمة التجارية 

والت ديزني كومبني تحت اسم  إلىالمستأنفة تسجيلها باسمها ىي علبمة تجارية مشهورة ومملوكة 
eHIRMIR  بفارؽ حرؼ واحد فقطR  بدلا منK  وذلك كما ىو ثابت من الوثائق المرفقة باللبئحة

المستأنف عليو الجوابية ومسجلة باسمها في أكثر من دوؿ العالم منها الولايات المتحدة وبريطانيا وألمانيا 
وكندا وبورما ومصر والكويت ولبناف وتواريخ تسبق تاريخ تقديم المستأنفة طلب التسجيل واف شركة والت 

 ۳۱لتحقيق غاياتها على أصناؼ مختلفة ومنها الصنف  eMHI.MIRماؿ العلبمة ديزني تقوـ باستع
 .(63)عناصر(

 قضت محكمة بداءة الكرادة العراقية: اف العراؽ لم يكن من الدوؿ الموقعة على اتفاقية تريبس
واف القانوف العراقي لم يتضمن حكما قانونياً يوجب توفير الحماية للعلبمة التجارية خارج إطار  ٧٥٥٤لعاـ

النوع المسجلة بشأنو وفق التصنيف الملغي مما استقر القضاء على قصر نطاؽ الحماية للعلبمة المشهورة 
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ة المدعية اف تطلب الحماية في نطاؽ السلع والخدمات المماثلة أو المشابهة وبذلك لا يجوز للشرك
 .(64)لعلبمتها التجارية خارج إطار الصنف المسجلة بشأنو(

وفي قرار آخر لمحكمة التمييز الاتحادية العراقية جاء فيو: اف الثابت في مستندات الدعوى 
 ووقائعها اف الشركة المدعية تملك العلبمة التجارية )التاديس( ومسجلة في العديد من الدوؿ العربية

والاجنبية وذات شهرة عالمية تسبق تسجيل علبمة المدعى عليها وقد تثبت من تقرير الخبراء التي 
تضليل وخداع المستهلكين وخاصة  إلىاعتمدتو المحكمة اف العلبمة المسجلة باسم المدعى عليها تؤدي 

قليد العلبمة الشركة الرجل العادي المعني بالحماية من اللبس والإيهاـ لاف العلبمة المذكورة واسمها ت
 .(65)المدعية ولأف مالك العلبمة المشهورة يتمتع بالحماية حتى ولو لم تسجل في العراؽ(

ويتم التعرؼ على مدى شهرة العلبمة من خلبؿ درجة الصفة الفارقة التي تحتويها العلبمة التجارية، 
 .(66)لبمةوثقة المستهلك بها ومدى معرفتو بها، وجودة المنتجات التي تحمل الع

الحماية القانونية للعلبمة التجارية المشهورة في امريكا: أصدر الكونغرس الأمريكي قانوف منع  -ثانيا 
لحماية العلبمات التجارية المشهورة من الاستخدامات التجارية من  ٧٥٥٩تضليل العلبمات التجارية سنة 

. والحماية الواردة في (67)رة تلك العلبمات،التقليل من جودة، أو تميز، أو شه إلىقبل الغير والتي تؤدي 
حماية الحق المعنوي في العلبمة والذي يتمثل في الحق في التميز  إلىقانوف منع التضليل تهدؼ 

والجودة، فهو يحمى الحق في ملكية العلبمة نفسها لحماية علبمتو متى أثبت شهرة علبمتو ووقوع فعل 
 .(68)دمات أو إحداث الخلط لدى المستهلكينالاعتداء بدوف اعتماد المنتجات أو الخ

وللبستفادة من الحماية القانونية الواردة في قانوف منع تضليل العلبمات المشهورة فاف المدعي 
يجب عليو أف يثبت أف العلبمة التجارية المعتدى عليها مشهورة، واف المدعى عليو قاـ باستخداـ تلك 

مشهورة واف استخداـ  أصبحتباستخداـ تلك العلبمة بعد أف العلبمة تجاريا، واف المدعى عليو قاـ 
المدعى عليو للعلبمة قد أدى الي التقليل من وجود العلبمة او شهرتها أو قدرتها على تمييز السلع او 

 -الخدمات تتمثل أىم صور التقليل من العلبمة وفقا للقضاء الأمريكي في إحدى الصورتين التاليتين: 
: يعني إضعاؼ عنصر التميز في العلبمة mSurrMIjتمويو العلبمة المشهورة  -الصورة الأولى 

التجارية المشهورة باستخداـ أي وسيلة تقلل من قدرة العلبمة المشهورة على تمييز المنتجات أو 
أو الخدمات التي تمثلها وبالتالي فشل العلبمة المشهورة في الاستفادة من تمييز ىذه المنتجات 

المشتكى تلك  إلىالخدمات، ومن القضايا التي صدر فيها قرار برفض نقل عنواف الموقع المتنازع عليو 
المالكة للعلبمة  Rr Iec ScSceHhالتي تم فيها تقديم شكوى لمركز التحكيم والوساطة من شركة 
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 p jcsguIcs.Ict a باستغلبؿضد شركة أمريكية قامت  jcs   uIcs  التجارية 

p jcsguIcs.eHh  الشركة  إلىالعلبمة الفرنسية وسجلت الموقع وقد قرر المركز رفض نقل اسم النطاؽ
.وقد تناوؿ القضاء ىذه (69)بعد اسم عاـ ولا يعد علبمة تتمتع بالحماية p jcs g uIcsالفرنسية لأف 

 . e wI EIe n. I  Oالفكرة فى أكثر من موضع، فى قضية 
: لقد اىتمت القوانين الفيدرالية Sr IMsihcItتشويو العلبمة المشهورة  -الصورة الثانية 

الأمريكية بشرح مفهوـ التقليل من قيمة العلبمة التجارية وكيفية حدوث ذلك، ويحدث ىذا الأمر عندما 
طويلة، وتقوـ تتواجد علبمة تجارية جديدة مشابهة لعلبمة تجارية كبرى ومعروفة في الأسواؽ منذ فترة 

بالتأثير على المستهلكين وجعلهم يظنوف أف المنتج العالي  - باسمهابطرح منتجات ردينة في الأسواؽ 
الجودة الذي اعتادوا عليو أصبح ردينا ويناؿ ىذا الأمر من سمعة العلبمات التجارية المعروفة ويتسبب لها 

 في خسائر مادية فادحة.
وث التخفيف عن طريق التشويو قضية حيث قررت المحكمة ومن أشهر القضايا التي تناولت حد

عن طريق التشويو من خلبؿ استعماؿ العلبمة التجارية  SHys Gn. K.. HurSبوجود تخفيف فعلى 
SHys s G s OT  الإلكترونيضمن العنواف Gus.eHh (70)وىو متعلق بالأمور الإباحية. 

Sic GHh Iec  cst UHItrHS  النطاقات محل  أسماءمايك روجرز، وىو مالك شركة انشاء
النطاقات تم تسجيلها ويتم استخدامها بسوء نية يؤكد  أسماءالخلبؼ، أثبتت المشتكي بنجاح أيضا أف 

مقدـ الشكوى تسجيل المستجيب للنسخ الثلبثة من اسم النطاؽ باستخداـ علبمة خدمة صاحب 
النطاقات بسوء نية لتحويل العملبء من الشكاوى  أسماء لاستخداـالشكوى يوضح أف المستجيب يخطط 

(71)شركة المستجيب. من خلبؿ إثبات أف المستجيب قد سجل ىذه منافس مباشر للمشتكي إلى
 

والدفوع التي يمكن الاستناد إليها لرد الادعاء بوقوع تضليل قد نص عليها القانوف وىى 
سواء أكاف وصفيا أو اسميا والاستخداـ غير التجاري للعلبمة الاستخداـ العادؿ للعلبمة المشهورة 

 .(72)المشهورة كاستخداـ تلك العلبمة في النشرات الإخبارية للتعليق عليها أو إيراد أخبار عنو
الرئيسي في لوس أنجلوس،   SUM  MIىي شراكة محدودة في  cS w rc مع مكاف عملها 

العديد من العلبمات التجارية المسجلة فيدراليا، بما في ذلك  I vMsMHI  كاليفورنيا. تمتلك 
"  I vMsMHI"و "  I OScx ًجنب مع صورتها السينمائية وكاميرا  إلى"، والتي تستخدمها جنبا

شركة  I vMsMHI  التليفزيوف وأعماؿ معدات التصوير الفوتوغرافي، من خلبؿ تسجيل اسم النطاؽ من 
SHcppcI  ،منعITE " مع  I vMsMHI.eHh ،تسجيل واستخداـ علبمتها التجارية الخاصة "
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  I vMsMHI( .۲۴، كاسم مجاؿ إنترنت ) ( فاراند . MUe بعد بانافيجن تمكين إخطارات )
SHcppcI  لاستخداـتكنولوجيا المعلومات والاتصالات نوايا "  I vMsMHI.eHh اسم "

وطالب كاسم  SHcppcI ٢١لاستخداـ متقطع من اسم المجاؿ. )   .R rr Ii  ceSالنطاؽ(.
"  I OScx التجارية "  I vMsMHI  بتسجيل علبمةSHcppcI  ثم قامت للSHcppcI  وشركة بسبب

 hcrMe Ist Ii ri.eHhs وMItcrh tMe.eHh "sنطاقات " كأسماء EISMGiKSEU التسجيل،
الأمريكية، وشركة والمطالبات اللبحقة للحصوؿ  ". الشكوى رفعتها القياسيةI OScx.eHh  المجاؿ "

 .(73) سماءعلى الماؿ للتخلي عن السيطرة على الأ
أنو بموجب قانوف التجارة مقابل الغذاء ويجوز لمالك  إلىوأشار رأي القاضي ستيفنز الامريكي 

ا كاف استخداـ شخص اخر العلبمة تجارية أو اسم تجاري إذالعلبمة التجارية الحصوؿ على أمر قضائي 
يوصف بأنو  RE Kإضعاؼ النوعية المميزة للعلبمة المشهورة. بما أف تعريف التخفيف في  إلىيؤدي 

تتطلب  RS Kتقليل قدرة العلبمة المشهورة واحتمالية الخلط، الخطأ، أو الخداع، قضت المحكمة بأف 
لك، لا يتضمن ىذا الدليل بالضرورة الخسارة الفعلية للمبيعات أو الأرباح،  إثباتا للتخفيف الفعلي. ومع ذ

كما كانت الدائرة الرابعة قد عقدت. بدلا من ذلك، يمكن لمالك العلبمة التجارية استخداـ الدراسات 
يف الاستقصائية أو غيرىا من الأدلة الظرفية للتخفيف. بما أف فيكتوريا سيكريت لم تقدـ دليلب على التخف

 .(74)الفعلي، فقد تم إلغاء حكم محكمة الدائرة
قدـ القاضي   RS Kرأي الأغلبية باستثناء قسم واحد ناقش تفسير  إلىانضم القاضي سكاليا 

أف فيكتوريا سيكريت لم تمنع من الحصوؿ على تعويض قضائي في الحبس  إلىكينيدي رأيا متوافقا أشار 
محكمة المقاطعة، أقر الكونغرس في عاـ  إلى RS GK iHscScyالاحتياطي. وبعد إعادة القضية 

إلغاء قرار المحكمة العليا. قامت المحكمة المحلية بتطبيق القانوف الجديد  إلى، وىو ما أدى ١٢٢١
ومنحت حكما موجزا الصالح فيكتوريا سيكريت وأصدرت أمرا قضائيا ضد استخداـ اسم فيكتور ليتل 

 .(75)سيكرت
النطاقات لػ  أسماءىو تسجيل  SHcppcIلغرض الوحيد لػ أف ا I vMsMHI  يؤكد 
  I vMsMHI  رفع ۲۳۳١مايو  7في ،  I vMsMHI  دعاوی ضدSHcppcI وITE  في منطقة وسط

ولاية كاليفورنيا من أجل التخفيف الفيدرالي للعلبمة التجارية، تخفيف حالة العلبمة التجارية، انتهاؾ 
العلبمة التجارية الفيدرالية، المنافسة الفيدرالية غير العادلة، منافسة غير عادلة، التدخل المتعمد مع ميزة 

أنو قد تم  إلىمستقبلية، خرؽ العقد وتجدر الإشارة  اقتصادية محتملة، تداخل مهمل مع ميزة اقتصادية
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تسجيلو بالفعل في مجاؿ العلبمات التجارية، وأنو سيتعين استخدامو للتخلص من تسجيلبت النطاؽ 
الخاصة بو بدلا من تحمل النفقات والتأخير الكامن في مقاضاتو، يدعي بانافيجن أف توبيب لا يقوـ 

فهو ليس منافساً. اعمالو تكوف بمثابة مفسد، مما يمنع شركة  -ليدي بالأعماؿ التجارية بالمعنى التق
علبماتها التجارية ما لم يدفعوا  أسماءتحت  الإنترنتبانافيجن وغيرىا من القياـ بأعماؿ تجارية على 

رسومو، ورأت المحكمة أف المراسل والمحرر، وكلبىما من سكاف فلوريدا، خضعوا لمراجعة الموضوع. 
ة أف الاختصاص القضائي في كاليفورنيا كاف مناسبا لأف كاليفورنيا كانت النقطة المحورية ورأت المحكم

 الذي تعرض لو المدعي. والأذىلكل من القصة 
وثارت مشكلة الاختصاص المكاني لنظر الدعوى من المهم أف نلبحظ أف المحكمة لا تعتقد أف 

SHcppcI الإنترنت تقوـ بأعماؿ تجارية في ولاية كاليفورنيا عبر. 
على العلبمة التجارية مشكلة  الإلكتروني ءوترى أنو في نطاؽ الدولة الواحدة يثير الاعتدا

 الاختصاص القضائي وحيرة القضاء الأمريكي في ذلك فما باؿ التنازع الاختصاصي الدولي؟
حيث قياـ  SHcppcIقاعدة الاستخداـ التجاري  إلىوأصدرت المحاكم الأمريكية قراراً استنادا 

  I vMsMHI SHcppcI  وتضليل المستهلكين في قضية تسجيل اسم موقع الكتروني للبعتداء على
 .(I vMsMHI  ) (76) لشركةعلبمة التجارية 

ونستنتج مما سبق بأف ىناؾ اختلبؼ الحماية العلبمة التجارية المشهورة في قوانين الملكية 
بو ومنها العراقي التي اعتدت الحماية على منع تضليل المستهلك عن قانوف  المتأثرةالفرنسي والقوانين 

 منع التضليل الأمريكي الذي اعتمد الاعتداء على سمعة العلبمة التجارية.
 -دوليا: حماية العلبمة التجارية المشهورة  -ثالثا 

الملكية الفكرية  ة وبحماية حقوؽالإلكترونيوقد اىتمت الاتفاقيات الدولية المعنية بالتجارة 
ألزمت دوؿ  إذبحماية العلبمة التجارية المشهورة، فنصت اتفاقية باريس على حماية العلبمة المشهورة 

وألزمت أيضا اتفاقية تربس  (77)٧٥١٩الاتحاد بحمايتها بعيدا عن شرط التسجيل في تعديل لاىاي 
(SPNRT بحماية العلبمة المشهورة ايضا ووسعت من نطاؽ حمايتها لتمتد )علبمة الخدمة اضافة  إلى

من الاتفاقية من  ١/١١، واعتمدت معيار الشهرة العلبمة الترويج لها وفق المادة (78) لعلبمة البضائع
اف المعيار المعتمد الشهرة العلبمة معيار اقتصادي الشفافية. ويرى الفقو أف ىذا المعيار غير واضح، وك

، (79) الجمهورمحل احتراـ لدى  أصبحتالاىمية الاقتصادية للعلبمة كلما زادت أىميتها الاقتصادية كلما 
قدـ المنتج  إلىاعتماد معايير عدة لتتحقق من شهرة العلبمة التجارية فينظر  إلىويذىب القضاء الفرنسي 
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من  ٤نصت على حماية العلبمة المشهورة الفقرة (80)ومقدار الميزانية المخصصة للدعايةوعدد المبيعات 
 .(81)من القانوف الفرنسي -١٧٤المادة 

دعوى قضائية، لا سيما بسبب الانتهاؾ، لشركتين  KeeHrفي الحالة الأولى، رفعت شركة 
Uvcrturc  الويب على محركات البحث، بيع خدمات كبار المسئولين الاقتصاديين المواقع  إلىتهدؼ

شركة  إلىبما في ذلك الخدمات التسويقية للكلمات الرئيسية التي تتم بواسطة علبمات تجارية. ينتمي 
وجدت المحكمة، في  فرنسا.في  ic Rr Iic EIst Iec HO I Itcrrcأكور.  عرضت على المحاكم 

(، أف إمكانية الاستفادة U E( )۳. من )١٧٧-١، على أساس المادة ١٢٢٩يناير  ٧١حكم صادر في 
من علبمة الآخرين أولئك الذين يقدموف عرضا للمنتج أو الخدمة المعنية، أي المعلنين الذين يعرضوف 
غرؼ الفنادؽ من العلبمة المعنية، وىو ما لا ينطبق على المدعى عليو وبالتالي قررت المحكمة أف المادة 

ا قاـ أيضا إذ تعطي الحق في موزع وسيط، خاصة . من قانوف الملكية الفكرية الفرنسي لا١٧٧-١
ف صاحب العلبمة التجارية. من خلبؿ تشجيع إذبتسويق المنتجات المنافسة، لتتخذ علبمة الآخرين دوف 

أرباح وكالاتها  Uvcrturcالمعلنين على استخداـ علبمات تجارية معروفة ككلمة رئيسية، تزيد شركات 
ىذه العلبمات التجارية، التي تجذب العملبء لصالح المعلنين. منحت الإعلبنية لأنها تستفيد من جذب 

 يورو كتعويض لأكور. ۳۱۱۱۱۱المحكمة 
، قررت المحكمة العليا الأوروبية قواعد محددة تتعلق بالتعدي على ۳۱۲١نيساف عاـ  ٧١وفي 

وضوحا لأنو يأتي بعد العلبمات التجارية المعروفة والعلبمات التجارية المشهورة. يعتبر ىذا الحكم أكثر 
. من قانوف الملكية الفكرية الفرنسي في حين أف ١٧٧-٩تضع في اعتبارىا المادة  إذحكم نقض سابق 

الحماية الممنوحة للعلبمات ذات سمعة ليس مشروطا العثور على خطر الذوباف أو الارتباؾ، يكفي أف 
، في (82)ير على العلبقة بين العلبمة والعلبمةدرجة التشابو بين ىذه العلبمة والعلبمة يجب أف يكوف لها تأث

عاـ  إلىنوع من النحل، ولكنو أيضا علبمة تجارية مسجلة في فرنسا تعود  إلى mue.O stحين يشير 
، في مجلة ۳۱۱۴لتسمية تربية الملكات والنحل والحيوانات الحية بشكل عاـ، في عاـ  ٧٥٨٧

متخصصة مخصصة لمربي النحل، وعرضت للبيع خلبيا مأىولو بكفاست لوكسمبورغ، يقاضي مالك علبمة 
mue.O st كم التجارية الانتهاؾ، بعد سنوات قليلة من صدور حكمين من محكمة النقض الفرنسية، ح

 .(83)(۳۱۲۱يوليو ) 5جديد بتاريخ 
 -محكمة النقض وقانوف تطبيق قانوف الملكية الفكرية التطبيقي التابع لكلية الحقوؽ في باريس 

(، تنظيم ندوة KR ESشرؽ كريت، بدعم من الجمعية الفرنسية للحق في المعلومات والاتصالات )
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ي على قانوف الملكية الفكرية الفرنسي على مدى مخصصة لتأثير الاجتهادات الصادرة عن الاتحاد الأوروب
عشرين عاماً، اتخذت محكمة العدؿ التابعة للبتحاد الأوروبي عدداً كبيراً من القرارات في مجاؿ قانوف 
الملكية الفكرية، من الممكن الآف أف نقوؿ إف محكمة العدؿ التابعة للبتحاد الأوروبي ىي مصدر قانوني 

ملكية الفكرية الفرنسي في الواقع، العديد من الأحكاـ الصادرة عن محكمة العدؿ بالغ الأىمية لقانوف ال
التابعة للبتحاد الأوروبي تعدؿ بشدة القانوف الفرنسي للملكية الفكرية. ومن الممكن من بين العديد من 

تقنية الأمثلة أف نذكر أىمية مبدأ التناسب التعدي على العلبمات التجارية، أوامر سلبيات وسطاء ال
ذلك، سيكوف  إلىللئنترنت، ونظاـ العلبمة المشهورة، والحق في الاتصاؿ للجمهور وعقوبات التزوير، وما 

المؤتمر فرصة لدراسة تأثير ىذه السوابق القضائية على قانوف الملكية الفكرية الفرنسي من خلبؿ تفضيل 
 .(84)نهج علمي وعملي

 غير يسجهت ت ػهى ػلايت تجارٌتالإنكتروٍَاػتذاء اسى الدىاقغ  انفرع انثاًَ:
Section Two: Infringement of the name of websites on an unregistered 

trademark 

ة على علبمة تجارية يعد منافسة غير مشروعة قد يكوف اسم الإلكترونياعتداء اسم المواقع  
ملكية الفكرية فاف اعتداء اسم موقع على اـ غير مستوفي لشروط حمايتو وفق قوانين ال الإلكترونيالموقع 

موقع آخر أو اعتداء عنواف موقع إلكتروني على علبمة تجارية غير مسجلة يستطيع مالك العلبمة حمايتها 
لسنة  ٧٤٥من قانوف التجارة العراقي الملغي رقم  ۳۲بدعوى المنافسة غير المشروعة. وفق المادة 

فعل يخالف العادات والاصوؿ الشريفة المرعية في المعاملبت )يعتبر منافسة غير مشروعة كل  ٧٥١٢
، ومن صور المنافسة غير المشروعة جميع الاعماؿ التي من شأنها باي وسيلة كانت أف تمس  التجارية(

سمعة المنافس واف تخلق الالتباس مع محلو التجاري أو سلعو أو نشاطو، ويعتبر من ضمن ىذه الأعماؿ 
 .(85)الغير التجاريةالاعتداء على علبمة 

ىاف المستهلكين إذومن مظاىر المنافسة غير المشروعة الوسائل التي من شانها تحدث خلط في 
للبستفادة من الشهرة والسمعة الطيبة للعلبمة التي يتمتع بها منافسو، او التشهير بكلبـ سلبي يحط من 

 .(86)قيمة المتنافس بذاتو اي سمعتو او منتجاتو او علبمتو التجارية
قياـ صاحب اسم الموقع بتقليدىا أو تزويرىا أو استعمالها في تمييز منتجات أو خدمات مماثلة، 

الإضرار بو جراء أضعاؼ الثقة في  إلىفإف ذلك يعتبر اعتداء على حقوؽ صاحب العلبمة مما يؤدي 
 . (87)المنتجات أو الخدمات التي تميزىا ىذه العلبمة،
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من شأنو أف يمنع صاحب العلبمات  الإلكترونيا كاف مبدأ الأسبقية في تسجيل العنواف إذف
، إلا أنو لا يستطيع الإنترنتالمشهورة من تسجيل عناوين إلكترونية تطابق علبماتهم وتمثلها على شبكة 

القضاء من أجل منع الغير من تسجيل عناوين إلكترونية  إلىأف يحرـ مالكي تلك العلبمات من اللجوء 
 . (88) مطابقة أو حتى مشابهة لعلبماتهم التجارية مستندين في ذلك على دعوى المنافسة غير المشروعة

ا كانت القاعدة العامة تقضي بتطبيق دعوى المنافسة غير المشروعة في حالة تماثل أو تشابو إذو 
والعلبمة التجارية المعتدى عليها إلا أف القضاء قد حرص  الإلكترونيالمنتجات والخدمات ما بين الموقع 

غياب أي تماثل أو حتى ولو في  الإنترنتعلى حماية العلبمة التجارية ضد المنافسة غير المشروعة عبر 
يشكل منافسة غير  الإلكترونيمجرد تسجيل العنواف  اعتبرأنو  إذتشابو في المنتجات أو الخدمات 

 .(89)مشروعة للعلبمة التجارية
أف المتعاملين على  إلى. فقد أشارت المحكمة في ىذه القضية Ruy e rHeicففي قضية 

 إلىموقع الشركة المنافسة لا  إلىالمتنازع عليو يصلوف  الإلكترونيعندما يقصدوف العنواف  الإنترنتشبكة 
 .(90)مالكة العلبمة التجارية مما يفقدىا الكثير من العملبء Ruy e rHeicشركة 

جاء في قرار محكمة الاستئناؼ التجارية الدار البيضاء المغربية )بعد الاطلبع على علبمة 
وعلبمة المدعى عليها لندف يتضح أف ىناؾ تشابو كبير بينهما سواء فيما يخص الألواف  المدعية ليبتوف

باستثناء بعض الاختلبفات البسيطة وإف المدعى عليها بتقليد علبقة المدعية الحاملة لعلبمتها تكوف قد 
قوؿ من ؼ.ؿ. ع لا يأخذ التغييرات البسيطة ولا ي ٨٤قامت بمنافسة غير مشروعة خاصة أف الفصل 

بالنشابة التاـ وانما يكفي وجود تماثل تقريبي يجعل المستهلك المتوسط لا يستطيع التمييز بين 
المنتوجين، لكن حيث اف العبرة في تحقق المنافسة غير المشروعة ليس بأوجو الخلبؼ وانما بأوجو الشبو 

حين انو يشتري منتجا الغلط في المنتوج ويعتقد انو يشتري منتوج معينا في  إلىالتي تجر الجمهور 
، ونتذكر، على أساس ۳۱۲٨يناير  ٧١. محكمة النقض الفرنسية في حكمها الصادر في (91)آخر(

ف المالك، إذ. من قانوف الملكية الفكرية، غير مسموح بو بدوف ١٧١-۲۱و ۱۲۴-۳المادتين 
والاستنساخ علبمة للسلع أو الخدمات مماثلة لتلك المحددة في التسجيل وقضية فرنسية تقليد علبمة 

في تقليد العلبمة التجارية، وسرقة اسم والمنافسة غير  KI KUSEUIتجارية على دخوؿ 
لمشروبات ، المعروفة في مجاؿ إنتاج وتسويق النبيذ واU stSc Rrcrcs. تمتلك شركة (92)المشروعة

الروحية في جميع أنحاء العالم، ماركات فرنسية وأوروبية مصنوعة من شخصيات صينية تترجم ترجمتها 
، ۳۱۱۳فبراير  ١٩. في UKTSeMماركة  إلى، المقابلة للصيغة الصينية الأقرب A  TM Scبالفرنسية 
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تتكوف من علبمة مماثلة قاـ شخصاف خاصاف، السيد لي يو والسيدة تشن، بتقديم علبمة تجارية فرنسية 
  .(93)لتعيين منتجات متطابقة ومن ثم استخداـ ىذه العلبمة تعينهم شركة كاستل في التزوير وتفوز بالقضية

محكمة العدؿ  إلىقضية عرضت على المحاكم الفنلندية التي كانت موضوع سؤاؿ محالة 
لتثبيتها منتجات الأسواؽ،  eK-e iHr tHrMcs eti Uyالأوروبية، انتقدت شركة جيليت شركة 

مختبرات في شفرات الحلبقة فنلندا يتكوف من مقبض ونصل  eKوالعلبمات التجارية جيليت أسواؽ 
العضلة القابضة، قررت  r sHI  للبستبداؿ، وكذلك ريش واحدة شفرات تباع تحت العلبمة التجارية 

المادة الرابعة من قانوف العلبمات التجارية  المحكمة الابتدائية في ىلسنكي النزاع المقدـ إليها على أساس
 ۳۲المؤرخ  MMU ۲۱۲/۲۳الفنلندي، مقروءة بالاقتراف مع المادة السادسة من التوجيو الأوؿ للمجلس 

، والتي تم تفسيرىا بشكل ضيق بأنها لا تغطي الأجزاء الأساسية من المنتج ولكن الأجزاء ۲۳۲۲ديسمبر 
ئها المماثلة، والتي تتوافق مع المنتج الذي يصنعو أو يسوقو شخص فقط قطع الغيار والملحقات واجزا

 آخر.
بتهمة التعدي على أساس أف المقبض والشفرة  eKحكمت المحكمة الابتدائية على مختبرات 

ىما جزء اف أساسياف من الحلبقة وليس قطع الغيار أو ملحقاتها. ولا يمكن الاستثناء الوارد في قانوف 
الفنلندي في ىذه الحالة، إلا أف محكمة الاستئناؼ في ىلسنكي عكست الحكم على  العلبمات التجارية

أف شفرات جيليت متوافقة مع مقابض بارسوف  إلىأساس أف شفرة الحلبقة ىي جزء احتياطي، وأف الإشارة 
علبمات جيليت ومستشعر  إلىفلكور كانت موضع اىتماـ المستهلك، وأف ولذلك كاف من المبرر الإشارة 

منشأ  إلىتشير بشكل لا لبس فيو  eKلى العلبمة المتنازع عليها، وأخيرا، فإف حزـ منتجات لابورات ع
 .(94)البضاعة

وفي قرار محكمة التمييز الاتحادية العراقية جاء فيو: أف محكمة الموضوع اجرت التحقيقات  
خبراء قضائيين قد  إلىوجود تضليل او اختلبؼ بين العلبمتين الفارقتين وركنت  إلىاللبزمة بنية التوصل 

 إلىوجود اختلبؼ بين العلبمتين من حيث الاسم واللغة اضافة  ١٢٢٤/٧/١تبين من تقريرىم المؤرخ 
نوعية الانتاج حيث صاحب العلبمة التجارية )فراز( تختص بإنتاج الأحذية والملببس والشباشب في حين 

ب العلبمة التجارية القزاز السورية تختص بإنتاج الجوارب فقط ولما كاف ىذا الاختلبؼ لا يهم صاح
 الجمهور لذا قرر تصديق الحكم(.

العبرة بأوجو الشبو بين  إلىويقرر الفقو عدة اسس لتقليد وتزوير العلبمة التجارية الأوؿ يذىب 
جة ايقاع المستهلكين في التضليل بصرؼ النظر عن در  إلىا وصل التشابو إذالعلبمتين لا بأوجو الاختلبؼ 
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الاختلبؼ بين العلبمتين، الأساس الآخر العبرة بالمظهر العاـ في العلبمتين لا بالعناصر الجزئية أي مدى 
المحاكاة الاجمالية التي تدؿ على السمات البارزة للعلبمة الاصلية بصرؼ النظر عن تفاصيلها الجزئية 

كل عنصر من عناصرىا التي تتركب منها العلبمة   إلىعلبمة التجارية بمجموعها لا ال إلىفالنظرة تكوف 
 .(95)الأساس الثالث العبرة بتقدير المستهلك المتوسط في الحرص

 :الإنكتروًَالدطهب انثاًَ: الحًاٌت الدذٍَت نهؼلايت انتجارٌت يٍ الاػتذاء 
The Second Requirement: Civil Protection of the Trademark from Electronic 

Assault: 

للعلبمة التجارية،  الإلكترونيلم تنظم القوانين الخاصة بالملكية الفكرية احكاماً خاصة بالاعتداء 
الحماية المدنية للعلبمة التجارية في قوانين الملكية الفكرية ومنها قانوف البيانات  إلىمما يقتضي الرجوع 

والعلبمات التجارية العراقي النافذ، وقد يسبق رفع دعوى المسؤولية المدنية والمطالبة بالتعويض اجراءات 
 تعويض.تحفظية لذا نقسم المبحث المطلبين الأوؿ الإجراءات التحفظية والثاني المطالبة بال

 انفرع الأول: الاجراءاث انتحفظٍت:
Section One: Precautionary Measures: 

لمالك العلبمة التجارية اف يطلب من المحكمة  (96) اجازت التشريعات الخاصة بالعلبمة التجارية
إجراءات تحفظية بوقف التعدي على العلبمة  اتخاذقبل اصدار حكم قضائي بالدعوى الجزائية والمدنية 

التجارية والحجز التحفظي على البضائع التي ارتكب التعدي بشأنها، والمحافظة على الادلة ذات الصلة 
بالتعدي الحجز التحفظي للعلبمة ىو حجز وقائي وضعو المشرع بيد مالك العلبمة التجارية لعدـ وقوع 

 . (97)نفاذع التقادـ، وعدـ ضرر لو ومن اثار الحجز التحفظي قط
على العلبمة  الإلكتروني. ونرى انو يجوز في الاعتداء (98)التصرؼ الواقع على البضاعة المحجوزة

الذي يشهر ويقلد ويزور علبمة تجارية مسجلة  الإلكترونيتدابير تحفظية بإلغاء اسم الموقع  اتخاذالتجارية 
 أو مشهورة أو وقف استعماؿ مؤقتا لحين صدور حكم قضائي بات.

 انفرع انثاًَ: الدطانبت بانتؼىٌض:
Section Two: Claiming Compensation: 

 يجوز لصاحب العلبمة اف يرفع دعوى المسؤولية المدنية والمطالبة بالتعويض طبقا للقواعد المقررة
في المنافسة غير المشروعة، كما لو اف يرفع دعوى المسؤولية المدنية طبقا للؤحكاـ المقررة في قوانين 
العلبمات التجارية أو الملكية الفكرية لبعض التشريعات، ويشمل التعويض كل من التعويض النقدي 

ر، ويشمل ما لحق المضرور والعيني، والتعويض النقدي الغاية منو ازالة الضرر فهو يتناسب مع مقدار الضر 
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-1من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي: " ٧٨. وتقرر المادة (99)من خسارة وما فاتو من كسب
الأرباح التي جناىا المحكوـ عليو من  - -تعويض مناسب يعوض خسارة صاحب الحق بسبب التعدي 

اليها الفقرة الأولى من ىذه المادة". وىنا جريمتو ولا يؤخذ بحساب ذلك مجموع الأضرار التي تشير 
التعويض يختلف عن ما ىو مقرر في القواعد العامة. ويتم حساب  تتخذ ىذه المادة معيارا جديدا لتقدير

الخبراء  إلىالخسارة والكسب الفائت بحساب الارباح الصافية بعد خصم التكاليف او عن طريق اللجوء 
البيع الذي كاف سائدا قبل  إلىرماف من البيع بعد التقليد بالقياس لتقدير التعويض، ويقاس مقدار الح

التقليد، ويكوف التقدير تحميني وليس حقيقي ولا يؤخذ عند التقدير سوء نية الفاعل لكن قد يقرر القاضي 
. ويجوز الحكم بالتعويض العيني (100)زيادة التعويض بسبب سوء النية كما يشمل التعويض الضرر المعنوي

ما كاف عليو مثلب صدور حكم قضائي بإتلبؼ العلبمة المقلدة أو منع استعمالها أو  إلىاعادة الحاؿ  وىو
( او نشر حكم الإدانة بجريمة تقليد او تزوير ۳صدور حكم بحذؼ تلك المطبوعات او الاعلبنات )

ينشر الحكم ، ولصاحب العلبمة المقلدة اف يطالب باف خرىالعلبمة في الصحف أو وسائل الإعلبف الأ
 .(101)بالتقليد او التزوير في الصحف أو تعليقو في أماكن معينة

للمحكمة أف تقرر مصادرة البضاعة التي عليها العلبمة المقلدة أو المزورة والاعلبف والاختاـ 
 (102)والمواد والادوات المستخدمة في طبع العلبمة أو التي ارتكبت فعل التعدي بها او نشأ عنها الاعتداء

الحكم على شركة ليبر سرفيس بالكف والامتناع عن تسويق المنتجات الغير بصفة  
% ذي اللوف الذىبي ٤٧ساؿ  ١٩الحاملة للعلبمة التجارية جوني والكر اكسطرا سيبسياؿ (103)عامة

 ١٧من قانوف  ۲۳۱والأبيض والأسود، حيث اف قاضي الدرجة الابتدائية أغفل الفقرة الأولى من الفصل 
الذي يحرـ الاستعماؿ التدليسي العلبمة )قرار المحكمة العليا المغربية جاء فيو( تحديد  ۲۳۲١يونيو 

الخبير للتعويض المستحق عن دعوى المنافسة غير المشروعة على أساس أف حجم المبيعات المزيفة مواز 
جم الضرر يتعين الحجم المبيعات المشروعة لا ينبني على أساس ويبقى تقديرا مبني على الاحتماؿ وأف ح

تقلص حجم مبيعات المستأنفة وإثبات علبقة ذلك بفعل المنافسة غير المشروعة  أساسأف يحتسب على 
نشر الحكم فيو تشهير بمقلدي العلبمات المحمية ويشكل ردعا لهم ومن شأنو أف يعلم المستهلكين 

معو المحكمة إلغاء الحكم جزئيا والحكم من جديد بنشره  ارتأتبوجود بضائع مزيفة للعلبمة الأصلية مما 
 .(104)بجريدتين(
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 الخاتمـــــــت
Conclusion 

 َتائج انبحث: – أولا
Firstly: Results: 

 ومنها العلبمة التجارية. خرىة عن حقوؽ الملكية الفكرية الأالإلكترونييختلف اسم المواقع  .1
 مطابق لعنواف الكتروني مسجل سابقاً. الإلكترونيلا يجوز تسجيل عنواف موقع  .2
علبمة تجارية فلببد من توفر شروط العلبمة التجارية لحمايتها من  الإلكترونيقد يكوف عنواف الموقع  .3

 الاعتداء بقانوف البيانات والعلبمات التجارية العراقي.
 ة.الإلكتروني المواقع أسماءنظاـ  إدارةة و الإلكترونيمواقع  أسماءتتولى منظمة ايكاف بتنظيم  .4
ا كاف يشكل اساءة إذبموجب قانوف منع التضليل الامريكي يعتبر اعتداء على العلبمة التجارية  .5

 إلىا كاف يؤدي إذلسمعة العلبمة بينما في قانوف الملكية الفكرية يعتبر اعتداء على العلبمة التجارية 
 تضليل المستهلك وخداعو.

حمايتها بقوانين الملكية الفكرية بل طبقا للقواعد العامة ا كانت العلبمة غير مسجلة لا تتوفر إذ .6
للمنافسة غير المشروعة التي تقتضي إثبات صدور عمل غير مشروع وإثبات الضرر والعلبقة السببية 

 بين العمل غير المشروع والضرر.
 خاذباتتوفر قوانين الملكية الفكرية حماية واسعة للعلبمة التجارية من الاعتداء عليها سواء  .7

الاجراءات التحفظية لمنع وقع الاعتداء أو تخفيف من وقوعو او المطالبة بالتعويض العيني والنقدي 
صلبحية المحكمة بأتلبؼ العلبمة المقلدة او المزورة والمصادرة للؤدوات والمواد  إلىاضافة 

 المستخدمة للتقليد والتزوير.
والاتحاد الأوربي ولا يوجد ذلك للؤسف في ىناؾ تسجيل الكتروني للعلبمات التجارية في أمريكا  .8

 العراؽ وبقية الدوؿ العربية حسب علمنا.
يشرؼ مركز التحكيم والوساطة التابع )للويبو( على الإجراءات المتخذة التسوية المنازعات بناء  .9

كما   الإنترنتة على الإلكترونيالمواقع  أسماءعلى السياسة الموحدة لتسوية المنازعات المتعلقة ب
بناء على توصيات الويبو  NACI ة ايكافالإلكترونيالمواقع  أسماءالمعنية ب الإنترنتاعتمدتها ىيئة 

، ويقتصر ذلك الإنترنتة على الإلكترونيالمواقع  أسماءالصادرة في إطار مشروعها الأوؿ الخاص ب
ة والانتفاع بها بسوء نية الإلكترونيمواقع ال أسماءعلى قضايا الاعماؿ التعسفية الجادحة في تسجيل 
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ة منذ تأسيسو سنة الإلكترونيالمواقع  أسماءتناوؿ مركز التحكيم والوساطة الويبو لتسوية منازعات 
 أربعة عشر ألف قضية. ٧٤٢٢٢ما يقرب  ۳۱۱۱

 ثاٍَا: انتىطٍاث:
Secondly: Recommendations:  

ة الإلكترونية في قوانين الملكية الفكرية أو قوانين التوقيع الإلكترونيلابد من تنظيم عناوين المواقع  .1
وخطورتها على تضليل المستهلك والمنافسة غير المشروعة او استخدامها  الإنترنتلكثرتها على 

 بسوء نية للحصوؿ على مكاسب مالية.
لتجارية مما للعلبمة ا الإلكترونية وتنظيم التسجيل الإلكترونيالحكومة  إلىف يتحوؿ العراؽ ألابد  .2

 يحد من الاعتداء على علبمات تجارية وعدـ تسجيل علبمة مسجلة إلكترونيا سابقاً.
لابد من التنظيم القانوني وتحديد القانوف الواجب التطبيق والاختصاص القضائي لعنواف المواقع  .3

 وقد تتضمن عنصر اجنبي. الإنترنتتتم عبر  لأنهاة الإلكتروني

ة لإيجاد الحلوؿ الإلكترونيلابد من عقد الدراسات والمؤتمرات والندوات المهمة بعنواف المواقع  .4
 القانونية لهذا النوع الجديد من حقوؽ الملكية الفكرية، في نطاؽ العراؽ والدوؿ العربية.

 الذــىايــش
Endnotes 

ة.: دار الفكر الجامعي، الاسكندرية، الإلكترونيعبد الفتاح بيومي حجازي.. النظاـ القانوني لحماية التجارة  (1)
 .249ص١٢٢١

الكتاب الثاني الخاص  ١٢٢١لسنة  ٨١( من قانوف الملكية الفكرية المصري رقم ١٧وعرفتها المادة ) (2)
الصناعية الباب الأوؿ: العلبمات  والنماذجبالعلبمات والبيانات التجارية والمؤشرات الجغرافية والتصميمات 

تجارية والمؤشرات الجغرافية العلبمة التجارية ىي كل ما يميز منتجا سلعة أو خدمة عن غيرة، والبيانات ال
المتخذة شكلب مميزا، والامضاءات والكلمات والحروؼ والأرقاـ  سماءوتشمل على وجو الخصوص الأ

، والرموز، وعناوين المحاؿ والدمغات، والاختاـ والتصاوير، والنقوش البارزة، ومجم وعة الألواف التي والرسوـ
ا كانت تستخدـ أو يراد أف تستخدـ اما في إذالعناصر  هخليط من ىذ تتخذ شكلب خاصا ومميزا، وكذلك أي

تمييز منتجات عمل صناعي أو استغلبؿ زراعي، أو استغلبؿ الغابات أو المستخرجات الأرض أو أية بضاعة، 
وأما لدلالة على مصدر المنتجات أو البضائع أو نوعها أو مرتبتها أو ضمانها أو طريقة تحضيرىا وإما للدلالة 

مات، وقد توسع المشرع المصري في تعريف العلبمة التجارية سواء أكانت لأغراض على تأدية خدمة من الخد
صناعية أو تجارية أو زراعية أو مستخرجات الأرض أو خدمات، كما يكوف القصد منها لتمييز مصدر المنتجات 

انوف العلبمات أو البضائع أو نوعها أو مرتبتها أو ضماناتها أو طريقة تحضيرىا. وعرفتها المادة الثانية من ق
المعدؿ بأنها: )أي إشارة ظاىرة يستعملها أو يريد استعمالها اي  ٧٥٩١( لسنة ۴۴التجارية الأردني رقم )
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شخص التمييز بضائعو أو منتجاتو أو خدماتو عن بضائع أو منتجات أو خدمات غيره، وىذا التعريف يشمل 
فقط بل يشمل العلبمة الصناعية لتمييز منتج عن السلع والخدمات، كما انو لا يقتصر على العلبمة التجارية 

منتج أخر، كما اف كلمة )شخص( مطلقة تشمل الشخص الطبيعي والمعنوي المادة الثانية من قانوف العلبمة 
عدد صور ومظاىر العلبمة  إذالمعدؿ  ۲۳۳۳لسنة  ۳۱التجارية الاتحادي للئمارات العربية المتحدة رقم 

وإف وظائف العلبمة إما لتمييز البضائع او المنتجات أو الخدمات ايا كاف مصدرىا التجارية على سبيل المثاؿ 
اما للدلالة على أف البضائع أو المنتجات تعود لمالك العلبمة بسبب طبيعتها أو انتقالها أو الاتجار بها أو 

وبهذا التعريف يتبين ا كاف مصاحبا لها، إذللدلالة على تأدية خدمة من الخدمات وبعد الصوت جزء من العلبمة 
 أف المشرع الإماراتي يعتبر الصوت جزء من العلبمة.

(3) Chapitre Ier: Eléments constitutifs de la marque Article L711-1 En savoir 
plus sur cet article... Crif par Loi 92597 19920201 annexe JORF 2 juillet 
1992. La marque de fabrique, de commerce ou de service est un signe 
susceptible de représentation graphique servant à distinguer les produits 
ou services d'une personne physique ou morale. 
https://www.legifrance.gouv.fr/affichCode . 

 www.wipo.int.com(: الإلكترونيللمزيد من التفاصيل حوؿ منظمة الويبو )راجع الموقع  (4)
 ۳۱۲۳د.صبري حمد خاطر.. تفريد قواعد تربس في قوانين الملكية الفكرية.: دار الكتب القانونية، مصر، (5)

 .87ص
انظر المادة الأولى من القانوف العراقي والمادة الثانية من القانوف الاردني، واضافة المادة الأولى من القانوف  (6)

المحاؿ والدمغات والأختاـ والتصاوير والنقوش البارزة وأية علبمة  اويننمضاءات والرسوـ والرموز وعالمصري الا
من اتفاقية تربس عناصر للعلبمة التجارية المألوفة بكل اشكالها  ٧٩أو أي مجموع منها. وتشمل المادة  أخرى

فاصيل أكثر فضلب عن العلبمة المتماثلة في اللوف الواحد، والصوت، والرائحة بما في ذلك تجميعات الألواف، ت
عن الاتفاقية. ينظر: د. صبري حمد خاطر.. تفريد قواعد تربس في قوانين الملكية الفكرية.، دار الكتب 

 .89، ص۳۱۲۳،رالقانونية، مص
المصري على ذلك أنو: )لم يحصر المشرع الأشكاؿ التي يمكن اف تتخذىا  الإداريأكدت محكمة القضاء  (7)

العلبمة التجارية فجعل الاصل اف لكل صاحب شأف اف يشكل علبمة تجارية كما يشاء ولا قيد على حريتو إلا 
لمشرع ا كانت العلبمة مجردة من عناصر الجدة أو الذاتية الخاصة أو الصفة المميزة أو تكوف مما لا يجيزه اإذ

مشار اليو، ينظر: شادي محمد  ۳۱۱۳/۳/٧٧في  ١٧/ س ٤٢٧١٤مما نص عليو على سبيل الحصر( رقم 
ة الصادرة بشاف حقوؽ الملكية الفكرية، دار المطبوعات الإداريعرفة حجازي.، الرقابة القضائية على القرارات 

 .145ص١٢٧١الجامعية، الإسكندرية، 
ة المصري )يجوز نقل ملكية العلبمة أو تقرير أي حق عينى عليها أو من قانوف الملكية الفكري ٨١المادة  (8)

الحجز عليها استقلبلا عن المحل التجاري أو مشروع الاستغلبؿ وذلك وفقا للقواعد والإجراءات التي تحددىا 
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مات منو يشمل نقل ملكية المحل التجاري أو مشروع الاستغلبؿ العلب ٨٨اللبئحة التنفيذية ىذا القانوف المادة 
ا كانت ذات ارتباط وثيق بالمحل التجاري أو بمشروع الاستغلبؿ ما لم يتفق على غير إذالمسجلة باسم المالك 

ا لم يشمل نقل ملكية المحل التجاري أو مشروع الاستغلبؿ العلبمة التجارية كاف لمالك العلبمة إذذلك. و 
جلة عنها ما لم يتفق على غير ذلك( ويعلق استخدامها على ذات نوعية المنتجات أو الفئة أو الفئات المس

نا د. صبري حمد خاطر على نقل ملكية العلبمة التجارية مع المحل ما لم يتفق على خلبؼ ذلك أف ىذا ذااست
(. ۳۱۲۳صبري حمد خاطر. ) لكي يجوز الاتفاؽ على خلبفو. ينظر: بالإرادةالارتباط أمر واقعي ليس رىينة 

 . 100تفريد قواعد تربس في قوانين الملكية الفكرية. مصر: دار الكتب القانونية، ص
 انظر المادة الأولى من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي (9)
 .130ص١٢٢١صلبح زين الدين.، شرح التشريعات الصناعية والتجارية.، دار الثقافة، عماف، الأردف،  (10)
.: دار ۳۱۲۱لسنة  1اروؽ ابراىيم، ود. امل كاظم.، الوجيز في شرح أحكاـ قانوف حماية المستهلك رقم د.ف (11)

 .35، ص2016السنهوري، بيروت، لبناف، 
 انظر المادة الأولى من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي. (12)
 .24ص ١٢٢٥طبع،القاضي محمد طعيس. الحماية المدنية العلبمة التجارية. بدوف مكاف ال (13)
كما أف تلك العلبمة المانعة والعلبمة الوقائية ينظر تفاصيل أكثر حوؿ أنواع العلبمات التجارية، ينظر: صلبح  (14)

 .130، ص١٢٢١دار الثقافة، عماف، الأردف،  شرح التشريعات الصناعية والتجارية.، زين الدين،
 .25رية. بدوف مكاف الطبع، ص(. الحماية المدنية العلبمة التجا١٢٢٥القاضي محمد طعيس. ) (15)
 .132ص١٢٢١ الأردف:صلبح زين الدين، شرح التشريعات الصناعية والتجارية. دار الثقافة، عماف،  (16)

(17) M.A. (1990). periot morelle margue emblematiare mélanges. chavanne 
litec ,P259. 

(18) http://www.schmitt-avocats.fr/marque-jurisprudence. (n.d.). 
 279مصدر سابق، ص صبري حمد خاطر (19)
المتعلق بعلبمات المصنع والعلبمات التجارية الجزائري  ٧٥١١سنة  ٩١-١١بموجب الأمر  ١١المادة  (20)

من قانوف الملكية الفكرية المصري )لا يسجل   ١١والمادة السابعة من قانوف العلبمة التجارية الأردني، المادة 
. العلبمات الخالية من اية صفة مميزة أو المكونة من علبمات أو 1 كعلبمة تجارية أو كعنصر منها ما يأتي:

بيانات ليست إلا التسمية التي يطلقها العرؼ على المنتجات أو الرسم أو الصور العادية لها(. كما نصت على 
من اتفاقية تريس انظر تفاصيل أكثر عن الاتفاقية. ينظر: صبري حمد خاطر. مصدر  ٧٩ىذا الشرط المادة 

 87بق، صسا
مشار اليو، ينظر: شادي محمد عرفة  ۳۱۱۳/۴/۳۲/ قضائية الجلسة ١٧س ٧١١٧٤١رقم القرار  (21)

دار المطبوعات  ة الصادرة بشاف حقوؽ الملكية الفكرية.،الإداريحجازي.، الرقابة القضائية على القرارات 
 .156ص١٢٧١الجامعية، الإسكندرية،
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مشار اليو. ينظر: د.صبري حمد خاطرمصدر سابق،  ۳۱۱۲/۵/۲۲/ قضائية في ۳۱س  ۴۳۱طعن رقم  (22)
 .280ص

 .41ص، ١٢٢٥القاضي محمد طعيس، الحماية المدنية العلبمة التجارية. بدوف مكاف الطبع،  (23)
 .139صلبح زين الدين، مصدر سابق، ص (24)

(25) que le risque de confusion doit s'apprécier globalement en prenant en 
considération l'impression d'ensemble produite par les signes mais aussi 
la notoriété de la marque imitée et l'identité des produits en cause; que 
ces différents facteurs sont interdépendants qu'en affirmant, pour rejeter 
l'opposition à enregistrement formée par la société AUGUST STORCK, 
https://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?oldAction. (n.d.(. 

(26) https://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?oldAction. (n.d.(. 
(27) http://www.schmitt-avocats.fr/marque-jurisprudence. (n.d.). 

النشرة القضائية، العدد الثاني عشر، ايار  ١٢٢٥/ 5/۲۳في  ۳۱۱۳/ مدنية منقوؿ/ ۴۲۴رقم القرار  (28)
 ۳۲، ص ۳۱۲۱

(29) Attendu, selon l'arrșt attaquř, que la sociřtř August Storck, titulaire de la 
marque communautaire verbale á Merci d nº 3 858231, dřposře le 2 7 
mai 2004, pour dřsigner les sucreries, chocolat et produits à base de 
chocolat, pâte pour gæteaux en classe 30, a fait opposition ò la demande 
d'enregistrement nº 12 3 962 664 de la marque verbale á merci chřri d, 
dip osře par Mme X... le 21 novembre 2012 ò l'Institut national de la 
propriřt ř industrielle (I'INPI), pour dřsigner, notamment, les cafe, thí, 
cacao, sucre, riz, succřdants du cafr, farine et prřparations faites de 
cřrřales, pain, pœ tisserie et confiserie, glaces comestibles, miel, sirop de 
mřlasse, crşpes (alimentation), biscuiterie, găteaux, biscottes, sucreries, 
chocolat, boissons ò base de cacao, de caff, de chocolat ou de thř dans la 
mşme classe; que, par dřcision du 26 juillet 2013, le directeur gřnřral de 
l'INPI a rejetř l'opposition; que le recours formř contre cette dřcision a 
řtř rejetř; que la marque á merci chřri d ayant řtř, selon contrat Cour de 
cassation chambre commerciale Audience publique du mercredi 5 juillet 
2017 ، الإلكترونيالموقع  ١٦٢۰٦يوليو  ٠، محكمة التمييز الغرفة المدنية، التجارية، 
https://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?oldAction. (n.d.). 

(30) CONSIDÉRANT que l'imitation nřcessite la dřmonstration d'un risque de 
confusion entre les signes, lequel doit ştre apprřciř globalement ò partir 
de tous les facteurs pertinents du cas d'esprce; que cette appréciation 
globale doit, en ce qui concerne la similitude visuelle, auditive ou 
conceptuelle des marques en cause, ştre fondře sur l'impression 
d'ensemble produite par les marques, en tenant compte notamment de 
leurs rlřments distinctifs et dominants. 
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وعلق على ىذا القرار مع الأخذ في الاعتبار أف المنتجات التالية: "القهوة، الشاي، بدائل القهوة" من طلب التسجيل لا 
" للعلبمة السابقة وفي الواقع، فإف ىذه الفئة من المنتجات التي تحمل العلبمة يمكن مقارنتها مع "منتجات الشوكولاتو

السابقة بسبب عدـ دقتها تجمع المنتجات التي لا يمكن مؤشرىا الوحيد على تكوينها من تحديد طبيعتها ووظيفتها 
ليو للتسجيل يتعلق بكلمة ووجهة وصولها على المقارنة بين العلبمات يجب الأخذ في الاعتبار أف الطلب المتنازع ع

MERCI CHERI بحروؼ صغيرة، سوداء ومباشرة أف العلبمة السابقة تتعلق بالاسم ،BREMIX مستنسخة ،
أدناه: شكرا مع الأخذ في الاعتبار أف الشركة المناوئة تعتمد على تقليد العلبمة السابقة بالعلبمة المتنازع عليها.. أف ىذه 

، غير أف ىذا الظرؼ وحده ليس كافياً لإحداث احتماؿ للبرتباؾ في ذىن MERCIالإشارات مشتركة بين كلمة 
الجمهور، حيث أف الإشارات المطروحة، ككل، تظهر اختلبفات تميزىا بوضوح يختلف ىذاف الرمزاف بشكل مرئي في، 

ابقة(، مما يمنحهما بنية وىو بنائهما وطولهما فترتين بنفس الطوؿ للعلبمة المتنازع عليها، المصطلح الواحد العلبمة الس
الاعتبار أف الطلب المتنازع عليو للتسجيل يتعلق  مختلفة وخصائص الفراغ على المقارنة بين العلبمات يجب الأخذ في،

، MERCI، بحروؼ صغيرة سوداء ومباشرة؛ أف العلبمة السابقة تتعلق بالاسم MERCI CHERI -بكلمة 
يتطلب إظهار احتمالية الخلط بين العلبمات، والتي يجب تقييمها عالميا على مستنسخة أدناه: شكرا مراعاة أف التقليد 

أساس جميع العوامل ذات الصلة بالقضية؛ أف ىذا التقييم العالمي يجب، فيما يتعلق بالتشابو البصري أو الشفهي أو 
ذ في الاعتبار على وجو الخصوص الانطباع العاـ الناتج عن العلبمات، مع الأخ إلىالتصوري للعلبمات المعنية، أف يستند 

 عناصرىا المميزة والمميزة.
Cour de cassation chambre commerciale Audience publique du mercredi 7 
mars 2018 N° de pourvoi: 16-22427 

يوليو،  ٩< بحث بسيط في الفقو القضائي محكمة التمييز، الغرفة المدنية، التجارية:Homeأنت في 
۳۱۲۱https://www.legifrance.gouv.fr/affichJuriJudi.do?old Action 

 .124صلبح زين الدين مصدر سابق، ص (31)
مشار لو، ينظر: صلبح  2971ص  1998س  الأردنيةعدؿ عليا مجلة نقابة المحامين  98l115القرار رقم  (32)

 .141زين الدين مصدر سابق ص
)لا يجوز  ۲۳۳۳لسنة  ١٤الأردني المعدلة بالقانوف رقم  كذلك الفقرة السادسة من المادة الثامنة من القانوف (33)

تضليل الجمهور أو  إلىالعلبمات المخلة بالنظاـ العاـ أو الآداب العامة أو التي تؤدي  -١-تسجيل ما يلي 
من  ١١العلبمات التي تشجع المنافسة التجارية غير المحقة أو التي تدؿ على غير مصدرىا الاصلي(. المادة 

. العلبمات المخلة بالنظاـ ١لكية الفكرية المصري لا يسجل كعلبمة تجارية أو كعنصر منها ما يأتي: قانوف الم
العاـ أو الآداب العامة......... العلبمات والمؤشرات الجغرافية التي من شأنها أو تضلل الجمهور أو تحدث 

 خرىالخدمات أو عن صفاتها الأ بة عن مصدر المنتجات من السلع أوإذلبسا لديو أو التي تتضمن بيانات ك
من قانوف العلبمات  33، 4وكذلك العلبمات التي تحتوي على بياف اسم تجاري وىمي مقلد أو مزور( والمادة 

 التجارية الجزائري
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(34) Cette question se pose à l'occasion d'un litige portant sur le terme laguiole 
», qui, en France, est non pas uniquement associé aux couteaux, mais 
également à de nombreux contentieux. Ces derniers concernent notamment 
l'utilisation du nom du village Laguiole (France) souvent employé à 
l'heure actuelle en tant que synonyme des célèbres couteaux de poche qui y 
sont traditionnellement fabriqués. La question visant à savoir dans quelle 
mesure ce nom peut être utilisé pour la commercialisation de produits 
n'ayant aucun lien avec le village de Laguiole n'a pas encore été 
définitivement tranchée en droit national. 

لم يتم بعد تحديد السؤاؿ المتعلق بمدى استخداـ ىذا الاسم في  laguioleي سياؽ نزاع يتعلق بمصطلح منها ف
 Forge deاسم  إلىتسويق المنتجات غير المرتبطة بقرية لاغيوؿ في القانوف الوطني استند طلب البطلبف 

Laguiole  الذي استخدمتو شركةForge de Laguiole  في أنشطة تصنيع وبيع جميع أدوات المائدة
 L 7143والمادة  L'7114( 6جميع البنود المتعلقة بأدوات المائدة ". وفقا المادة ) -والمقصات والهدايا التذكارية 

 .LAGUIOLEمن قانوف الملكية الفكرية الفرنسي حظر استخداـ علبمة 
مشار لو، ينظر: صلبح  ١٥١، ص ٧٥٥١الاردنية، سنة عدؿ عليا، مجلة نقابة المحامين  ٥٤/٥٧القرار رقم  (35)

 .143مصدر سابق، ص زين الدين
مشار لو، ينظر: صلبح  ١١٥ص  ٧٥٥١عدؿ عليا مجلة نقابة المحامين الاردنية سنة  ٥٩/١١١قرار رقم  (36)

 .143مصدر سابق ص زين الدين
يقوؿ )فكرة النظاـ العاـ فكرة مرنة ومتغيرة بتغير الزماف والمكاف( النظرية العامة  إذ(. ١٢٧١درع حماد. ) (37)

 .160للبلتزاـ، القسم الأوؿ مصادر الالتزاـ. بيروت: دار السنهوري، ص
. مجلة القضاء العراقية تصدر عن نقابة المحامين ٧٥٩٩/ ح/ ۳۱۳(. قرار ٧٥٩٩، ١ ٧٥محكمة التمييز. ) (38)

 .101العراقية بغداد، ص
(39) )n.d.). Retrieved from http://www.cabinetsopi.com/vice-de-deceptivite-en-

droit-des-marque. 
-http://www.cabinetsopi.com/vice-de-deceptivite-en-droit-desالإلكترونيالموقع  (40)

marquesm 
(41) (n.d.). Retrieved from www.cbinetsopi.com/vice-de-deceptivite-en-droit-

des-marquesm com./ 
 .144صلبح زين الدين مصدر سابق ص (42)
 .46(. الحماية المدنية العلبمة التجارية. بدوف مكاف الطبع، ص١٢٢٥القاضي محمد طعيس. ) (43)
مة التجارية مما يدرؾ من قانوف الملكية الفكري المصري وفي جميع الأحواؿ يتعين أف تكوف العلب ١٧المادة  (44)

 بالبصر.
 .۳۲، ص۳۱۲۱ ۳عدد الثاني عشر ايار النشرة القضائية ال ۳۱۱۳/۶/۲۱في ۳۱۱۳مدنية منقوؿ ۴۱۱قرار (45)
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وائل للنشر،  ر.، داة )المجلد الأولى(الإلكترونيمصطفى موسى العطيات، الجوانب القانونية لتعاملبت التجارة  (46)
 .163ص۳۱۲۲عماف، الأردف،

من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي. انظر  ۳۱۱٤لسنة  ۲۱المعدلة بالقانوف رقم  ۳۱انظر المادة  (47)
من  ١انظر المادة  - ۳۱۱۱لسنة  ١٥المادة السابعة الفقرة الأولى من قانوف العلبمات التجارية الأردني رقم 

لفكرية المصري مدة الحماية المترتبة من قانوف الملكية ا ٥٢قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي والمادة 
على تسجيل العلبمة عشر سنوات وتمتد لمدة أو لمدد مماثلة على طلب صاحبها في كل مرة خلبؿ السنة 
الأخيرة من مدة الحماية مقابل سداد الرسم المستحق على طلب التسجيل لأوؿ مرة ويجوز بعد فوات تلك 

حبها بطلب تجديد مدة الحماية وذلك مقابل أداء الرسم المقرر المدة بما لا يجاوز ستة شهور أف يتقدـ صا
ورسم إضافي تحدده اللبئحة التنفيذية لهذا القانوف بما لا يجاوز خمسمائة جنيو والا قامت المصلحة بشطب 

 العلبمة(.
 .54ص ۳۱۲۱الأردف:ة وحقوؽ الملكية الفكرية. دار الثقافة، عماف، الإلكترونيفاتن حسين حوى، المواقع  (48)
. مجلة الحقوؽ جامعة الكويت، الإلكترونيشريف محمد غناـ.. حماية العلبمات التجارية في علبقتها بالعنواف  (49)

 .326، ص١٢٢٤
ة )المجلد الأولى(. دار وائل للنشر، الإلكترونيالجوانب القانونية لتعاملبت التجارة  مصطفى موسى العطيات، (50)

 .69ص۳۱۲۲عماف، الأردف، 
(51) (n.d.).Retrieved from  

 www.wipo.int/edocs/mdocs/govbody/ar/womawdoo3.com. 
بملفات الموقع بعد طلب متصفح  الإلكترونيوىناؾ خادـ الويب ىو البرنامج المستخدـ في تزويد زوار الموقع  (52)

لمختلفة، لتزويد الخدمات ا خرىالويب خاصتهم لها. يأتي برنامج خادـ الويب عادة مع حزمة من البرامج الأ
، وخدمات معالجة طلبات تحميل الملفات بواسطة بروتوكوؿ نقل الملفات، الإلكترونيمنها خدمات البريد 

: الإلكترونيونشر الموقع  الإلكترونيلبناء الموقع  أخرىبرامج  إلىبالإضافة 
www.computerhope.com. 

 .72مصطفى موسى العطيات. مصدر سابق، ص (53)
 .94سابق، ص مصدر مصطفى موسى العطيات. (54)
 . 1381مصدر سابق ص د.صبري حمد خاطر (55)
 .249مصدر سابق، ص عبد الفتاح بيومي حجازي. (56)

(57) (n.d.). Retrieved from www.wipo.int/edocs/mdocs/govbody/ar/woga. 
(58) (n.d.). Retrieved from www.wipo.int/edocs/mdocs/govbody. 

انظر مختارات من قضايا المحاكم المتعلقة بالسياسة الموحدة على الموقع التالي:  (59)
http://arbiter.wipo.int/domains 
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الحقوؿ وخمسة أنواع من  أسماءالحقوؿ على العلبقة القائمة بين  أسماءانصب مشروع الويبو الثاني بشأف  (60)
الدولية غير المسجلة  سماءأدوات التعريف خلبؼ العلبمات التجارية، لم يتناولها مشروع الويبو الأوؿ. وىي الأ

الشخصية  سماءالمنظمات الحكومية الدولية ومختصراتها والأ أسماءالملكية للمستحضرات الصيدلانية و 
 ية.التجار  سماءوأدوات التعريف الجغرافية والأ

(61) CLARK PEST CONTROL OF STOCKTON, INCRespondent: MIKE 
ROGERSCases Numbers: 

AF-0216a AF-0216b AF-0216cContested clarkpestcontrol.org A F-0216c: 
clarkpestcontrol.net 

الخاص بحماية حقوؽ الملكية الفكرية العلبمة  ۳۱۱۳لسنة  ۲۳وحمى المشرع المصري في القانوف رقم  (62)
منو )يكوف  ١٨لمشهورة دوليا وفقا لالتزامو بتعديل تشريعات الملكية الفكرية للتوافق مع اتفاقية نصت المادة ا

لصاحب العلبمة التجارية المشهورة عالميا وفي جمهورية مصر العربية حق التمتع بالحماية المقررة في ىذا 
من قانوف الأردني المعدلة بالمادة  8المادة القانوف ولو لم تسجل في جمهورية مصر العربية،......(، ونصت 

لا تسجل )العلبمة التجارية التي تطابق او تشابو او تشكل ترجمة لعلبمة  ٧٥٥٥لسنة  ٧٤من قانوف رقم  ٧١
 …(.تجارية مشهورة

مشار إليو، ينظر: صلبح زين  ۳۱۱۲/۳/۳۲عدؿ عليا تاريخ  ۳۱۱۱/٤١٨في القضية  ١٤القرار رقم  (63)
 .134شرح التشريعات الصناعية والتجارية. عماف، الأردف: دار الثقافة، ص(. ١٢٢١الدين. )

مشار إليو،  ١٢٢١/٧/١٤في  ۳۱۱۱ب  ۳۳۳في الاضبارة  ۳۳۳قرار محكمة بداءة الكرادة صادر  (64)
 .104(. الحماية المدنية العلبمة التجارية. بدوف مكاف الطبع، ص١٢٢٥القاضي محمد طعيس. )

مشار إليو، ينظر:  ۳۱۱۲/۲۳/۲في ۳۱۱۲مدنية منقوؿ  ۲۲۳دية العراقية رقم قرار محكمة التمييز الاتحا (65)
 .146، ص١٢٢٥القاضي محمد طعيس.. الحماية المدنية العلبمة التجارية. بدوف مكاف الطبع،

رناد سالم الضمور، الحماية المدنية للعلبمة التجارية المشهورة )المجلد الأولى(. الرياض: مكتبة القانوف  (66)
 .23ص۳۱۲۴، والاقتصاد

(67) (n.d.).Retrieved from  
https://en.wikipedia.org/wiki/Moseley_v._V_Secret_Catalogue,_Inc. 
(68) berlet, K. G. (2006)., P264. 
(69) berlet, K. G. (2006). P265. 
(70) (n.d.). Retrieved from https://pennrecord.com/stories. 
(71) (n.d.). Retrieved from https://en.wikipedia.org/wiki/Moseley. 

 أسماءفى الملكية الفكرية "التنازع بين العلبمة التجارية و  الإلكترونيفهد أحمد فهد الوىداني، إشكالية الفضاء  (72)
العلمي والدراسات العليا، المملكة العربية السعودية، ". جامعة اؿ البيت، عمادة البحث الإنترنتالمواقع ع 

 .84د.ت ص
(73) (n.d.). Retrieved from  

www.loundy.com/CASES/Panavision_v_Toeppen.html. 

https://en.wikipedia.org/wiki/Moseley_v._V_Secret_Catalogue,_Inc
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 .84مصدر سابق، ص فهد أحمد فهد الوىداني (74)
 .84ص نفسو،المصدر  فهد أحمد فهد الوىداني. (75)

(76) Jere M. Webb. (1996). Trademarks cyperspace. the internet UCIA onlin 
institute for cyperspace law and policy, P3. 

 انظر ىذه الاتفاقية ملحق د. صلبح زين الدين. (77)
 من اتفاقية تربس. ١/١١و ٧١انظر نص المادة  (78)
 . 291مصدر سابق، ص د.صبري حمد خاطر (79)
 .292.امل كاظم. مصدر سابق، صد.فاروؽ ابراىيم، و د (80)

(81) http://www.schmitt-avocats.fr/marque-jurisprudence. (n.d.(. 
(82) http://www.schmitt-avocats.fr/marque-jurisprudence. (n.d.(. 
(83) )n.d.). Retrieved from https://www.courdecassation.fr/venements. 

كل فعل يخالف   ةر مشروعغينص على أنو )يعتبر منافسة  ۲۳۳۳سنو  ۲۱كما أف قانوف التجارة المصري رقم  (84)
العادات والأصوؿ المرعية في المعاملبت التجارية ويدخل في ذلك على وجو الخصوص الاعتداء على علبمات 
الغير أو على اسمو التجاري أو على براءة. الاختراع أو على أسراره الصناعية التي يملك حق استثمارىا 

ترؾ العمل عنده وكذلك كل فعل أو ادعاء يكوف من شأنو اعة أسراره أو إذوتحريض العاملين في متجره على 
 إحداث اللبس. في المتجر أو منتجاتو أو إضعاؼ الثقة في مالكو أو في القائمين على إدارتو أو في منتجاتو(

(. القانوف التجاري النظرية العامة الناجر العقود التجارية مكتبة السنهوري. ۳۱۱۲د.باسم محمد صالح. ) (85)
 .168ص 2008بغداد،

(86) yves chaput. (1986). "Hervé Maccioni l' image de marque, étude 
juridique de des notoriété commercial, economica 19 page 19 Jack bussy 
droit des affaires préface. presse de la fondation nationale des sciences 
politique dalloz, P36. 

 .163مصدر سابق، صشريف محمد غانم.،  (87)
بساـ مصطفى عبد الرحمن طبيشات، لحماية القانونية للعلبمات التجارية في ظل القانوف الأردني والقانوف  (88)

 .235ص ۳۱۱۳المصرى والاتفاقيات الدولية.، عالم الكتاب الحديث للنشر والتوزيع، الأردف 
 .149مصدر سابق ص شريف محمد غانم (89)
 .450ة. كلية الحقوؽ، جامعة عين شمس، صالإلكترونيجنائية للتجارة (. الحماية ال١٢٢١أمين أعزاف. ) (90)
بالتغييرات البسيطة ولا يقوؿ بالتشابو التاـ وإنما يكفي وجود تماثل  يأخذمن ؽ، ؿ. ع لا  ٨٤وأف الفصل  (91)

لى تقريبي يجعل المستهلك المتوسط لا يستطيع التمييز بين المنتوجين لذا تعين رد الاستئناؼ لعدـ ارتكازه ع
ا كاف اسم لندف يختلف عن ليبتوف الا أف شكل الذي كتب بو سواء إذأساس والتصريح بتاييد الحكم المستانف 

من حيث الالواف المستعملة او الطريقة المستعملة في الكتابة وحجم الحروؼ من شأنو إيقاع المستهلك 
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الاعتقاد بانو يشتري قرار محكمة الاستئناؼ التجارية الدار البيضاء المغربية قم  إلىالعادي في الغلط ويجره 
 .١٢٢١/١/٧٨في  ١٢٢١/٧١٨٤

(92) articles L. 713-2 et L. 716-10 du code de la propriřtř intellectuelle, q ue 

sont interdites, sauf autorisation du propriřtaire, la reproduction d'une 

marque pour des produits ou services identiques à ceux dřsignřs dans 

l'enregistrement, ainsi que l'exportation de marchandises prřsențřes sous 

une marque contrefaisante. 
(93) Jean-Christophe, G., & LAUR-POUËDRAS, d. (2005). Revue des 

Marques Revue des Marques (Vol. 51.) 
(. الحماية ١٢٢٥مشار إليو، ينظر: القاضي محمد طعيس. ) ١٢٢٩/٤/ ١١في  ١٢٢٩/٧٢/٧٩٤قرار  (94)

 .105المدنية العلبمة التجارية. بدوف مكاف الطبع، ص
 .182-181مصدر سابق ص صلبح زين الدين. (95)
المصري  من قانوف الملكية ٧٧١من قانوف العلبمات التجارية الأردني ونصت المادة  ٧/١٥انظر المادة  (96)

)يجوز للمحكمة في آية دعوى مدنية أو جنائية أف تحكم ببيع الأشياء المحجوزة أو التي تحجز فيما بعد 
تراىا المحكمة مناسبة.(  أخرىي طريقة أواستنزاؿ ثمنها من التعويضات أو الغرامات أو الأمر بالتصرؼ فيها ب

المنتجات أو البضائع  بإتلبؼالامر  -د الاقتضاء عن -العلبمات المخالفة ويجوز لها  بإتلبؼ)وتأمر المحكمة 
أو عناوين المحاؿ أو الاغلفة أو الفواتير المكاتبات أو وسائل الاعلبف أو غير ذلك مما يحمل تلك العلبمة أو 

 يحمل(
 .189مصدر سابق، ص صلبح زين الدين (97)
يقوؿ )فكرة النظاـ العاـ  ذإ(. ١٢٧١مدني عراقي انظر تفاصيل أكثر، ينظر: درع حماد. ) ۳۱۱انظر المادة  (98)

فكرة مرنة ومتغيرة بتغير الزماف والمكاف( النظرية العامة للبلتزاـ، القسم الأوؿ مصادر الالتزاـ. بيروت: دار 
 .362السنهوري، ص

 . 349د. صبري حمد خاطر، مصدر سابق ص (99)
لبفها وكذلك بالنسبة من قانوف العراقي وكذلك وضع اليد على أدوات الجريمة وات ٧٨من المادة  3القرار  (100)

للمواد والأدوات التي استعملت في صنع أو تكوين السلع المزينة وأف مجرد ازالة العلبمة التجارية المثبتة 
ملكية فكرية مصري )وفي  ۲۲۴بصورة غير مشروعة كافية للسماح بطرح السلع عبر القنوات التجارية(( المادة 

ات محل الجريمة أو المبالغ أو الأشياء المتحصلة منها جميع الأحواؿ تقضى المحكمة بمصادرة المنتج
أف تقضي بغلق المنشأة  بالإدانةوكذلك الادوات التي استخدمت في ارتكابها، ويجوز للمحكمة عند الحكم 

التي استغلها المحكوـ علية في ارتكاب الجريمة مدة لا تزيد على ستة أشهر ويكوف الغلق وجوبيا في حالة 
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(. شرح التشريعات الصناعية والتجارية. عماف، ١٢٢١يل ذلك، ينظر: صلبح زين الدين. )العود انظر تفاص
 .190الأردف: دار الثقافة، ص

من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العرافي للمحكمة أف تنشر ىذا القرار او تنحيو بصورة علنية  ٧٨المادة  (101)
ملكية فكرية مصري ويجوز للمحكمة ايضا أف  ٧٧١ة ا كاف إجراء مثل ىذا النشر غير ممكن. ونصت المادإذ

 تأمر بنشر الحكم في جريدة واحدة أو أكثر على نفقة المحكوـ عليو.
 من قانوف العلبمات والبيانات التجارية العراقي ٤/٧٥انظر المادة  (102)
الترخيص الاستشاري  UCLمنشور بجوريس كلبسور  ١بولتاف مدني  ۲۳۳۳قرار محكمة النقض الفرنسية  (103)

 .https://www.mahkamaty.comللفقيو لوتورف  ۲۳الصفحة  ٤٥نبذة  ۲۳۳۱
 الإلكترونيالموقع  ۳۱۱۱-۲۳-۲۲تاريخ القرار:  ٧٤١٤رقم القرار:  (104)

www.tribunaldz.com/forum/t1059.html 

 الدظـــــــادر
 الدظادر انؼربٍت:

 : : انكتبأولا
I. محمد صالح، القانوف التجاري النظرية العامة الناجر العقود التجارية مكتبة السنهوري.  د. باسم

 ۳۱۱۲بغداد. 
II.  القانونية للعلبمات التجارية في ظل القانوف الأردني  طبيشات الحمايةبساـ مصطفى عبد الرحمن

 .۳۱۱۳ردف ،والقانوف المصرى والاتفاقيات الدولية، عالم الكتاب الحديث للنشر والتوزيع، الأ
III.  النظرية العامة للبلتزاـ، القسم الأوؿ مصادر الالتزاـ. بيروت: دار السنهوري. حماد، عد. در 
IV.  رناد سالم الضمور، الحماية المدنية للعلبمة التجارية المشهورة )المجلد الأولى(، مكتبة القانوف

 ..۳۱۲۴ الرياض،والاقتصاد، 
V.  حقوؽ  بشأفة الصادرة الإداريشادي محمد عرفة حجازي.، الرقابة القضائية على القرارات

 .١٢٧١دار المطبوعات الجامعية، الإسكندرية  .،الملكية الفكرية
VI. التنظيم القانوني للئعلبنات التجارية الجامعة الجديدة. الاسكندرية،  .،شريف محمد غانم

۳۱۱۲.. 
VII. مصر  القانونية،د تربس في قوانين الملكية الفكرية، دار الكتب د.صبري حمد خاطر،. تفريد قواع

،۳۱۲۳. 
VIII. ، ١٢٢١صلبح زين الدين، شرح التشريعات الصناعية والتجارية، دار الثقافة، عماف، الأردف. 
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IX.  ة، دار الفكر الجامعي، الإلكترونيد.عبد الفتاح بيومي حجازي.. النظاـ القانوني لحماية التجارة
 .١٢٢١الاسكندرية ،

X.  دار الثقافة، عماف، الأردف  ة وحقوؽ الملكية الفكرية،الإلكترونيفاتن حسين حوى.، المواقع
۳۱۲۱. 

XI.  لسنة  1د.فاروؽ ابراىيم، ود. امل كاظم.، الوجيز في شرح أحكاـ قانوف حماية المستهلك رقم
 .١٢٧١، لبناف، السنهوري، بيروت، دار ۳۱۲۱

XII.  فى الملكية الفكرية "التنازع بين العلبمة  الإلكترونيفهد أحمد فهد الوىداني، إشكالية الفضاء
". جامعة اؿ البيت، عمادة البحث العلمي والدراسات العليا، الإنترنتالمواقع ع  أسماءالتجارية و 

 المملكة العربية السعودية، د.ت.
XIII.  ردا .،ة )المجلد الأولى(الإلكترونيمصطفى موسى العطيات، الجوانب القانونية لتعاملبت التجارة 

 .۳۱۲۲عماف، الأردف،  وائل للنشر،
 ام౰لاث:ثاٍَاً 

I.   مجلة الحقوؽ الإلكترونيشريف محمد غناـ.،حماية العلبمات التجارية في علبقتها بالعنواف .
 .١٢٢٤جامعة الكويت. 
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